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INTRODUCCION

¢Por qué la Radio?

La '"hermana chicda": de la televisibn, en realidad, tan
menor no es: son millones dos receptores radiofbé4nicos
que @ lo largo del pals llenan él aire de misfca yipala
bras; se calcula que, en Chile, existen actualmente 17
millones de aparatos receptores (1). Tampoco faltan es
tacionéscemidoras, sélo en Santiago transmitesi 35 radios
y en todo elipais alcanzan a 310 emisoras AM'y FM,

No obstante, la radio es generalmente considerada un me
dio "menor": menor para los profesionales de la comuni
caeibn, ‘cuya :gran meta es la televisibn; menor para 1os
avisadores de publicidad; y menor para los investigade&
res: frente a cerca de cuarenta investigaciones sobre
televisidn y prensa, realizadas en los Gltimos veinte
afios, sélo cinco se refieren directamente a la radio (2).

Serfa suficiente pensar que la radio nos acompafia dia -
riamente, hora tras hora, llegando a formar parte -0l
vidada- de los ruidos cotidianos, para darnos cuenta
que tan menor no es, aunque no tenga el impacto glamoro
so de la televisibn. O justamente por eso.

(1) Estimacidn realizada en junio de 1985 por la Aso -
ciacibébn de Radiodifusorés de Chile (ARCHI).

(2) Munizaga, G. y Rivera, A,, La Investigacibn en Co-
municacién Social en Chile. Centro de .Estudios y
Promocidn del Desarrolla, y CENECA. Lima, 1983.




Probablemente el opacamiento de la radio,que produjo la
televisibn,se inscribe en un fenbmeno cultural mucho més
amplio, gque considera que cada nuevo descubrimiento in-
valida lo precedente, en lugar de sumarse a esoO.

Naturalmente no siempre es asf. Para quedarnos en el
&mbito comunicacional, la prensa no dejb de cumplir su
funcibén con el descubrimiento de la radioj el correo no
fue eliminado por el teléfono.

Lo que si pasa, es que cada nueva adguisicibén modifica
profundamente el contexto en el cual se producée y los
cambios se verifican principalmente a nivel del rol de-
sempefiado por los elementos precedentes.

Es ‘decir, se producen "“ajustes¥:en los roles recipro
cos; un llamado telefbénico es otra cosa que una carta,
y no la sustituye,

Estas reflexiones podrian llevarnos muy lejos ...

A discutir, por ejemplo, el concepto de '"progreso" (si
existe el progreso, si hay un desarrello en linea recta
hacia una meta, o-si, mds bien lo que se verifica son
0las y resacas ea..).

Pero -volviendo a la comunicacién- 1o que nos intere-
sa subrayar, a estas alturas, es que la radio no es un
primer estadio -superado~ de la televisibn; no es una
televisibn carente de algo. Es, justamente, otra cosa.
A partir de esta primera consideracién podemos tratar
de identificar las caracteristicas especificas de este
medio y sus potencialidades, que son mucho m&s amplias
que lo que las précticas vigentes pueden sugerirnos.

Basta con.indicar la . agilidad v velocidad de la comuni-
cacibn radial; el relativo bzajo costo de su produccibn;
la posibilidad de multiplicar las emisoras, hasta el pun
to que el m&s aislado de los pueblos puede tener su voz;
y recordar las précticas de las radios Mineras de Boli -
via, o de alguna radio libre europea para darnos cuenta
de las grandes posibilidades expresivas de este medio,



Potencialidades que, sBlo muy raramente se han visto
realizadas: el panorama podria parecernos desconsola-~
dor. Sin embargo, pensamos que hoy la radio es yn me-
dio subvalor@do y que les que trabajan e investigan en
el sentido de una democratizacidn de Jla cbmunlcacrén
no pueden descuidar un medid que, estructuralmente,
puede favorecer la descentralizac16n de la comunica -
cibny y la socializacibn no sblo del uso 'sino también
de la produccibédn de mensajes de comunicacibn; cosas
que la prensa y la televisién entre otros, por sus al-
tos ,costos productivos y distributivos, podrian lograr
s610 con un esfuerzo mucho mayor.

Por estos motivos, en un momento histbrico en que se
estd reflexionando sobre las direcciones de un cambio
que tendr8 que incluir también el campo comunicacio - -
nal; hemos considerado necesario una reflexibn sobre
la radio y sus potencialidades en Chile,

Como dijo Bertold Brecht: MIigs ‘resultados de la radio
son desconsoladores, pero las potencialidades son "in-
finitas'": entonces, la radio es una buena cosa". (3)

Pagya interrogar al sistema radial chileno acerca de sus
posibilidades de desarrollo hacia una democratizacibn,
es necesario, en primer lugar, definir las variables mé&s
determinantes sobrg las que seria deseable intervenir
para alcanzar tal objetivo.

Para ello, el trabajo comienza con una revisibn de 1la
evolucibn histbrica de la radiotelefonfa nacional, in -
tentando identificar tanto aquellos rasgos democrétlcos
como los antidemocréticos, y las categorias significati
vas del sistema.

(3) Brecht, B., "Theorie de la Radio", en Eerites sur
la Litérature et L'art. L' Azehe. Paris, 1976.




En una segunda parte, presentamos la situacibn actual
de la radiodifusibn, perfilando un mapa del sistema.
Luego, distinguimos tres niveles fundamentales: legis
lacibn, propiedad y financiamiento, y modelos radia -
les. En cada uno de estos.niveles resumimos los ras-
gos histbricos m8s importantes, basados en.lo expuesto
en el capitulo anterior, y hos detenemos especialmente
en los.camblios producidos bajo el gobierno militar.

En tercer lugar, presentamos algunos dé los prineipa-
les modelos vigentes dentro del quehacer radial, toman
do como ejemplos a cinco emisoras metropclitanas y una
regional.

La cuarta parte aborda la publicidad radial, cuestio-
nando la especificidad de ésta y examinando durante

los filtimos diez afios, la evolucibn en términos cuanti
tativos que se observa en relacibn a la totalidad de
los medios de comunicaciébn.

Firalmente, retomamos la pregunta fundamental de esta
investigacién e intentamos sefialar algunas pistas res-
pecto de los limites y potencialidades para un ejerci~
cio detocrético del medic radial. Abordamos especifi-~
camente las categorias de legislacién, propiedad y fi-
nanciamiento, modelos radiales, y aeceso y econtrol so-
cial, poniendo espeecial énfasis en las potencialidades
democréticas propias del medio radial.



BREVE HISTORIA DE LA RADIO EN CHILE

1.1. Los Origenes

Fueron las notas de la conocida marcha It's a
Long anOFQ Tiperary, las que marcaron el inicio
s OAe . 1) S X NN

de  lasradiofonia chilena.

Eran las 9:30 horas del-Sabado.19 de agosto de
1922 y las 200 personas reunidas en el hall de
"El Mercurio" no pudieron esconder el asombro;
imaginaban que habia una pianola escondida en

algin lugar.

Esa fue 1la primera transmisidn radiofébénica chi-
lena, a sblo dos &afios de la primera norteamericg
na, casi al mismo tiempo que la inaugural argenti
na; ¥ cuando en toda Europa sblo habia 7 emiso-
ras '(4).

Arturo Salazar, profesor de la Escuela de Inge-
nieria de la Universidad de Chile, y Enrique
Sazié, <dingeniero agrénomo, fueron los hombres que

realizaron esta empresa.

(4) Esta primera transmisién, que tenia un alcance
de unos 100 kms., también fue escuchada en las
estaciones inaldmbricas ubicadas en el Telégra
fo del Estado, en La Moneda, en la Escuela de
Artes y Oficios, y en el puerto de Valparaiso.



El programa de este '"concierto" -—como fue llama

do-

a)
b)

c)

d)

e)

f)

g)
h)
i)

i)

era el siguiente:

Explicacibén preliminar
Apertura "Tipperary" (en vitrola)

Do de violines por los sefiores Enrique Cabré
y Norberto Garcia

Un discurso polfitico de actualidad por Rafael
Maluenda: "El1 perro de Alcibiades y el perro
de su Excelencia'

Canto con acompafiamiento de violin por la se-
fiorita Maria Ramirez Arellano, ex alumna so =-
bresaliente del Conservatorio Nacional de MG-
sica

Una sorpresa

Canto por un joven aficionado, el nombre se
avisari a viva voz

Ultimas noticias del dia
Cancibn de Yungav

Buenas noches

Como se puede apreciar estén ya presentes Ya mayo

ria
nes

de los elementos de las futuras pregramacio =
radiales, asf{ como los gérmenes del tipo de

profesionalidad que operar8 en este medio.

Pero afin iba a tener que transcurrir un tiempo pa
ra que la radiofonia dejara de ser un fenbmeno ex
perimental: por un lado, faltaba una oferta con-
sistente de aparatos receptoresj; por otro, ¢quién
puede decidirse a comprar un receptor cuando no
existe todavia una emisibn regular?



La.solucibn va a llegar de parte de la firma
Exsdzuriz Simpson, que, con capital Westinghouse,
General} Electric, Telefunken y Marconi gompran
Chile Radio Company, fundada por Enrique Sazié& en
octubre de 1922, y establecen Radio Chilena, ini-
ciéndose sus transmlslones el 26 de marzo de 1923,

En el edificio Aristia de la calle Nueva York, se
instala la emisora y una sala de venta de apara -
tos de radio.

Se calcula que, a esta fecha, habian en Chile al-
rededor de 20Q receptores o "rayos de tel&fono en
el hogar", como los llamaba la publicidad inicial
(5).

En los afios siguientes fueron apareciendo progre-
sivamente otras ‘radioemisoras, tales como: Radio
El Mercurio; emiscras Cerro Alegre, Club, y Lord
Cochrane, todas de Valparaiso; radio Wallace (de-
dicada a la venta de electrodomésticos)y y las
emisoras del Cuerpo de Carabineros y de la Escue-
la de Caballeria de la Escuela Militar.

Al culminar la década del 20', en el pais existen
15 emisoras privadas funcionandoj en todo el mun-
do hay alrededor de 700.

Las modalidades de configuracibn que este inci -
piente sistema fue adquiriendo se acercaban més
al modelo de radio norteamericano que al europeo:

(5) La poblacibn de SantiagoCfera-entonces de medio mi
116n-de habitantes,:yi el précio de un receptor
fluctfiaba entre .los'200 y los 350 pesos, mientras
un fundo de 200 cuadras se ofrecia a 639 pesos.
("La Radiofonfa y su Importancia en el Desarrollo
Nacional', de Carlos Willson Marin).



el Estado no se preocupa de establecer un monopo-
lio -u oligopolio~ de transmisiones, como .ocu -
rre en los paises europeos, y como Hari mis tarde
en el campo televisivo con la mediacién de las
universidades.

Sin embargo esto no significa que el Estado des -~
cuide el medio radial o desconozca .su importancia
(6). Por el contrario, en 1925, producto de una
precoz preocupacibn legislativa, se nombra una co
misibén para establecer el sistema de c¢oncesiones
de ondas, determinéndose que serd atribucién del
Presidente de .la Repfiblica otorgar el acceso a la
emisifn radial. Paralelamente sé& ¢rea la Direc -
cibn de Servicios Eléctricos para el control de
las normas técnicas (7).

Un poco mé&s tarde un reglamento intervendr& en el
contenido de la programacibn, introduciendo la
obligatoriedad de transmitir mensajes oficiales,
de suspender las transmisiones cuando el Estado
as{ lo determine, y de someterse a la censura en
caso deconmocibn intericr.

Se va delineando asi el tipo de intervencibn que
el Estado tendr& en el medio radial: control po-
lftico del poder ejecutivo sobre el acceso al me-
dio, y control del Estado sobre los contenidos vy
los rasgos tecnolbgicos.

(6)

(7)

En 1924 el Mensaje Presidencial del 21 de mayo es
transmitido por radio desde el Congreso.

El primer Reglamento de Estaciones dé Radiocomuni
caciones fue aprobado por el Decreto Supremo N, -
2018, el 25 de junio de 1925.



Como expresibn de la valoracibn principalmente
politica que se le atribuye a la radio, el afio
1927 la Direccibn de Servicios Eléctricos pasa
a depender del Ministerio del Interior.

No obstante, durante estfe periodo sbélo habréd una
tentativa de intervenir directamente en el siste-
ma“radial: la del Presidente Ib&fez que querri
implementar una cadena radial nacional el afié:
1931, El proyeeto se desvanece junto con la cai-
da_del Gobierno,

En los afios sucesivos las radioemisoras se multi=-
plican a ritmo creciente: durante la década del
30t se otorgan concesiones a més de- 70 nuevas emi
soras, aunque no todas llegan a instalarse,

La primera cadena radial la fundbd una compafifia de
seguros =La Chilena Comsolidada- con emisoras

en Santiago y Valparaiso. Por su parte, las pri-
meras empresas propiamente dé radiodifusibén -=Ra

dies Hucke, Cooperativa Vitalicia y Agricultura-
nacen el ano 1935, paralelamente a la creacibn de
la Asociacibn de Radlodlfusores de Chile (ARCHI).

Al estallar la Segunda Guerra Mundial &l control
del- Estado sobre las emisiones radiales' se hace
mis intenso, pese a que la Ley de- Seguridad. de In
terior del Estado, del afo 1937, habia ya producl
do una legislacién muy restrictiva que afectaba
la libertad de expresibn en'general. Seré& preci-
samente esta Ley la que én el futtiro invocari el
Estado para sancionar cualgquier comunicacibn que
considere "subvertidora del orden pGblico",



E@_Década del 40' : Los Aflos del Desarrollo

En 1940 se dicta un decreto que obliga a las ra-
dios a destinar una hora diaria a las transmisio
nes oficiales o de carécter cultural que el Go -
bierno indique. Establece, ademds, que la Direc
cibn General de Servicios Eléctricos emanari pe-=
ribdicamente normas generales relativas al desa-
rrollo de los programas, asi como instrucciones
sobre la clase de transmisiones: a las que se de-
ber& dar preferencia o aquéllas gue no podrén
ser incluidas.

En particular dictamina que el "20% de los pro -
gramas deberén ser "en vivo", con un 70% de ar -
tistas chilenos" (8).

Un afio més tarde gqueda establecido que la Direc
cibén General de Investigaciones.deberd instalar
puestos de escuchas para controlar lo que se emi
te, mientras la Direccibén General de Servicios
Eléctricos podria modificar las transmisiones
cuando lo estimara conveniente.

Por otra parte, se crea la Direccibn General de
Informaciones y Extensibn Cultural..(DGIEC), de -
pendiente del Ministerio del Interior. Su fun -
cibn es centralizar los organismos gubernamenta-
les relacionados con actividades informativas o
Culturales. Ejerce una tarea de control y elabo

ra los programas que al Estado le interesa difun
dir.

(8)

Luego ser8 la Secretaria General de Gobierno 1la
que fijar8 mensualmente la cuota de programacio-
nes en vivo (que no podr& ser inferior al 30%).
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De este modo se continfia perfilando con nitidez
el rol del Estado: més de control sobre 1o que
esponténeamente se va desarrolimmdo que de uti-
lizacibn social planificada y.directa del medio
radial.

Probablemente tiene que haber pesado en esta de-
finicién la fuerte. influencia-que estaba tenien=
do el modelo radiofbénico norteamericano, que,
justaménte, concibe a la radio como un medio de
entreténeibn, educacibm y servicio pliblico en la
acepcibn menos extensiva del término. Segflin_es-
te modeld, entonces, al Estado compete un rol re
gulador de la actividad amtes que de planifica -
dor para definir su funcibn social.

El espacio que va a dejar este tipo de interven-~
cibn estatal serd el que permita una evolucidn
tan claramente comercial del sistema radial en
Chile. Los impulsos de las agencias de publicie
dad hacia el medio no encontrarén ninguna fuerza
gue se les oponga.

Durante estos afos las concesiones otorgadas al-
canzan las 49 : es el perfodo del gran desarro-
llo de la radiofonia que encuentra en la publici
dad una importante fuente de recursos, desde que
llega al pais la agencia Mc Cann-Erickson en
1945,

Pese a que sera &sta una relacidn conflictiva
(las,mismas agencias producen programas y preten
den utilizar la radio como puro trémite t&cnico)
la disputa por captar los ingresos provenientes
de ka publicidad va a acelerar los procesos de
profesionalizacibén de los medios, que comienzan
a 'definir las formas lingliisticas que sequirén
siendo usadas afios después.



Nacen asi los noticieros (9), y el radioteatro
elabora un lenguaje teatral especifico para el
medio radial (10). Asimismo, los programas mu
sicales abarcan géneros de bastante amplitud:

jazz, misica clésica, misica nacional y extran

jera. (ver anexo N°1)

Esta programacidén, né obstante, va a estar defi
nida en atencién a la audiencia de la radio en
aquella época. Dado el alto costo de los apara
tos receptores los estratos altos y medios se-

guiran todavia constituyendo su pGblico prinei-
pal. La radio de masas serd un fendmeno bastan

te mas tardio a pesar de la enorme atraccidédn que

(97 En 1941 por ejemplo, Radio Cooperativa inaugura
el "Reporter Esso'.

(10) Se transmiten variados tipos de 6peras, general
mente a las dos de la tarde; los elencos salen
de gira a provincias con gran éxito. HKomentos
importantes del radioteatro son, .primeramente,
"La Guerra de los Tiempos". Mas tarde se.agre
gan obras satirico-politicas como "La Familia
Chilena" y "Topaze en el :Aire™. "Adios al Sép
timo de¢ Linea" fue primeramente una serie ra-
dial que. mas tarde se editd como novela histd-
rica; Jorge Inostroza fue también el creador
del "Gran Teatro de la Historia" famoso duran-
te la década de los 50.

La importancia de las radionovelas romé&nticas ha
sido bien abordada por el escritor Mario Vargas
Llosa, en su novela "La Tia Julia y el Escribisi
dor". (Ver Fuenzalida, Valerio, Estudios sobre
la Televisibén Chilena. 2da. edicidén, CPU, 1984)




los espectfculos radiales ejercen (11)..

Los Afics 50' : Aparece la Grabadora "Port&til"

La aparicién de las grabadoras ©onsideradas- "pore
t&tiles”" -a pesar de sus 25 kilos- son la revo-
lucibn de la década siguiente: disminuye la pro-
gramacibn en vivo; la publicidad se elabgora en es
tudios; se establecen departamentos de prensa muy
51m11ares a los de hoy, con periodistas especiali
zados por 8reas y géneros.

Surge el Correo.de Mineria; se erea la. Agencia
Orbes; Radio Prat.da noticias cada. 15 minutos ...
Se comienza a reconocerra la informacibn ., -que ha
bia surgido en una_posicién mis bien secundaria-
su centralidad en la programacibn, asi{ como en la
identidad del medie radial.

En los afios que van del 50' 41 60' se otorgan 57
concesiones. En 1958 se realizan los primeros fo
ros politicos con, participacibn de candidatos a

la presidencia de la Repliblica: se enfrentan Luis
Bossay;, "Eduardo- Frei y_Salvador Allende.

"Doble o Nada" de Radio Cooperativa :sque se trans
mite po? més de 20 anos a partir de 1940- debe mu
darse al teatro Continental despuésidersbdlocun mes
porque los estudios no eran capaces de cohtener a
la multitud de personas que asistia.



En 1959, el D. F. L. N. 4, fija el texto defini-
tivo de la Ley General de Servicios Eléctricos,
que con algunas modificaciones posteriores, nor-
mbé sobre la radiodifusién chilena hasta la publi
cacibédn de la Ley General de Telecomunicaciones,
en 1982.

La Revolucibn del 60' : Hacia el Gran P{blico

Al abrirse la década del 60" nos encontramos con
que un gran nimero de radios cubren la casi tota
lidad del territorio, con la excepcibn de‘ChiloE,
Arauco y Aysén.

Esta red est& constituida principalmente por emi
soras ubicadas en zonas cabeceras de provincias,
zonas de concentraciédn urbana, localidades mine-
ras y puertos, La mayoria de estas radios perte
necen a propietarios individuales que las funda-
ron y se mantuvieron trabajando en ellas. Por
lo mismo, la organizacibén del trabajo es bastan-
te artesanal, y, en algunos casos, familiar,

Sin embargo, ya existen algunas redes. radiales,

como la perteneciente a la Sociedad Chilena Ra -
diodifusora (propietaria de Radio Mineria, funda
da en 1939), que, en conjunto, llegar& a manejar
en 1961 nueve emisoras. Los capitales de esta

sociedad provienen principalmente de sectores mi
neros. -

La Compafiia Chilena de Comunicaciones, fundada
en 1939, gestiona también nueve radios y pertene
ce a'sectords econbmicos financieros e industria
les.




Ademés de estas articulaciones de emisoras, exls
ten otras grandes sociedades radiales que toda -
via no se organizan como redes:

- La Sociedad Nacional de Agricultura: perte-—
neciente al organismo que agrupa a los empre
sarios agricolas.

- Radioemisoras Unidas (1961).

- Radiocemisoras Diego Portales (1959), que ma-
neja dos radios,

El restd del universo radial est& constituido pop
las radios mé&s pequefias que conforman una esfera
fragmentaria del sistema.

En relaci®n a ellas, generalmente las grandes ca
denas y sociedades disponen de mayores capitales
y una mejor potencia tecnolbégica, lo que les per
mite desarrollar un nivel de producc16n y profe=
sionalismo més alto.

Y lo anterior es sblo uno de los factores que ex
plica la enorme influencia que estas redes y so=
ciedades tienen sobre el pOblico. Si al nlmero
de emisoras que poseen -dato ya de por si gigni
ficativo- agregamcs el hecho que las emisoras
mds pequefias, con menor capacidad de produccibn,
muchas veces se "cuelgan" a las transmisiones de
las primeras, resulta evidente el efecto de mul-
tiplicacibébn que eso produce.

Ademés, sus propietarios habitualmente son gru =
pos de poder vinculados a influyentes esferas de
la‘vida social (mineria, agricultura, empresa
privada, polfitica), Lo que, .de hechc, se ‘traduce
en“una extensidn y profundizacibn de 1la influen-
cia de estas radios an el panorama nacional.



Para concluir con el espectro del sistema radial
en la década del. 60', habria que sefialar que du-
rante estos afios las universidades comienzan a
fundar sus propias radios, las cuales son conce-
bidas como instrumentos para la extensibn de su
influencia en la sociedad.

Por lo mismo, se plantean como objetivos difun -
dir los valores de la cultura universitaria y na
cional, lo que, naturalmente, se expresa en una
programacibén que se asemeja poco a la de las
grandes radios comerciales.

También se distinguen de las medianas y pequeifias
que se dirigensa p@iblicaos mé&s populares, por el
solo hecho de ser parte de instituciones cultura
les.

Pero, sea cual sea la insercibén de las distintas
emisoras en el sistema, la década del 60' seré
fundamental para su-desarrollo.

Durante estos afios, al menos tres factores con -
tribuiré&n a cambiar sustancialmente el panorama:

a) el lanzamiento al mercado de receptores tran
sistorizados, lo que convierte a la radio en
un medio de masas;

B) la aparicibn de la televisibnyg y

c) el comienzo de las transmisiones en frecuen-
cia modulada.

Los receptores a transister =la radio pequeina,
port&til- acompafia las actividades a lo largo
del dia, cambiando asi los hlbites.de audiencia
grupal (generalmente familiar) que los recepto =
res de gran tamafio, casi esthticos, habian gene=-
rado.
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Ademas, su costo baja notabliemente y la radio se
difunde mas y*mas tanto en los estratos popula -
res como en o5 juveniles.

En estos filtimos también influye la fuerte atrac
cibén que la nueva mfisica rock -de importacibn
anglosajona- asi como la "nueva ola" nacional
estaban ejerciendo (12).

Durante 2stos afos aparece el discjockey, que
utiliza un-estilo y un lenguaje de origen .noktea
mericand, com gran éxito entre los adelescentes
(13).

Parez este periodo, que ha‘sido denominado '"de in
corporacibn progresiva de sectores sociales a la
esfera de decisidn de la sociedad'", bien vale lo
que 1an dicho Gutiérrez y Munizaga:

"El proyecto modernizador impulsado por la DC

comparte con el antiguo Frente Popular los ebje-
tivos de democratizacibdn y modernizacibn capita-
lisza. En la relacin de necesidad que se esta-
bleze en estos parémetros, tanto la educacibn co
mo .a comunicaciébn adquieren un papel fundamen -
tal: campesinos y marginales habr&n de incorpo-
rarse al mercado nacional y a un modelo cultural

Canciones en castellano interpretadas por Pat
Henry, Danny Chilean, Peter Rock, The Carr Twins
{que pese a los nombres-sen artistas chilehos)
son 1as_m&s Xransmitidas.por.la radio, que estimu
la fuertemente la produccibn; musical nacional.

La influencia de este "estilo'",;se mantendr& vigen
te hasta los actuales dias: las raices de lo que
hoy vemos como modalidad de locucibén estdn en es-
ta década del 60 .
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acorde. La expansidn mercantil exige un "cambio
de mentalidades" ... La educacibén popular seré
la forma mas visible del nuevo modelo de masifi-
cacibn. Pero junto a ella y tal vez con una pre
sencia mucho mayor, estar&n los medios de comuni
cacibn en la forma del ya popular receptor de ra
dio". (14) -

Ante esta exigencia de integracibn social que el
proyecto politico vidente impone, la radio, no

obstante, no se plantea como objetivo la~amplia-
cibdn de las posibilidades de expresibr de los su
jetos sociales pese a que las grabadoras ahora
realmente portétiles si se los permitiria . En
cambio, la introduccibén de las encuestas de sin-
tonia refuerzan el peso de los criterios. econbmi.
cos en la. determinacibn de la programacibn. -

En otras palabras, a los sectores rurales y urba
nos que se intenta integrar no se les reconoee
como fuentes.legitimas de informacibn acerca de
si mismos y de su propia experiencia. Para ellos
se transmiten programas de acuerdo a 1lo que se
supone gue son sus gustos, pero sus vaces y exi-
gencias rara vez se-dejan oir ... y, cuando .apa-~
recen, siempre es a través de un discurso politi
camente mediado. -

En sintesis, "en estos afios se socializa la recep
cibén del mensaje radial sin que ocurra lo mismo
con las modalidades de produccibn'". (15)

Gutiérrez, P. y Munizaga, G. Radio Yy Cultura Po-
pular de Masas. Documentoé de Trabajo N, 34
CENECA, 1983. Pégina 19.

Gutiérrez, P, y‘Munigaga, G. Op. Cit.



Sin embargo, la radio adquiere un papel politicgo
y cultural muy importante:' .los grupos politicos
pueden acercarse y hablar -detrds de.loes micrd
fonos~ con campesinos, pobladores, subproleta.-~
rios urbanos cuya integracidn masiva, como diji-
mos, es clave para el plan modernizante,

Consecuentemente, las emisorasfaumentan a ritmo
acelerado los espacios periodisticos, y en gene-
ral, los dedigados a la politica. Mientras, la
programacidn no #nformativa se va uniformando en
modelos bieg delineados: '"mlsica selecta” y lo-
cucibdn "seria" para_ los sectores.altos: mfisica
de éxito comercial, concursos,-charlas: familia -
res para“los estratos populares.

1.4.1. El1 Periodismo Radial

Desde los afios del méximo nivel, a la embriaguez
de.- 1a politica, ya desde las primeras emisiones
las radios transmiten .noticias e informaciones;
es- decir, el género periodistico se incorpora a

la iradio desde su comienzo. Esto, sin embargo,
ne es sinbnimo del nacimiento . .del periodismo

propiamente radiatl: mds bien, se trata de dar

lectura a las noticias que preparan los periodis
tas, sin que la especificidad del medio determi=
ne la creacibn de un lenguaje particular (16),

Caso aparte son las "tertulias'", modelc que
estf*en los* origenes de la radio, y que res =-
pendia a una concepcibdn politica republitana
de la discusibn, la argumentacibdn y la contra-
argumentacibén.  Algunos de estos programas 1le

8 €0 e acn Cont. ® a8 8 aa
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Existe también otro tipo de programa, de formato
muy* distinto, que trata de insertar la actuali -
dad noticiosa en un género radio-teatral muy en

boga en este periodo.

Algunos de estos programas tienen su origen en
los afios 40 : por ejemplo "La Familia Chilena"
y "Hogar Dulce Heogar",

El programa finge la escena de una -tipica fami -
lia chilena que conversa acerca de distintos te-
mas de actualidad; algunos episodios cbmicos ha-
cen mé&s agradable la transmisibn. Pero no se

trata de un espacio de humor o de fiecién. _ El

objetivo es recuperar la actualidad y lo cotidia
no y transformarlo en género radial, en radiotea
tro, aprovechando al mlximo los recursos del me=—

dio, (frente a las posibilidades de la prensa o
del cine).

A fines de los afios 40, un programa periodistico
de Radio Cooperativa Vitalicia logra utilizar 1la
fuerza expresiva propia de la radio. Sale al

aire el programa "La Marcha del Tiempo", en don-
de el periodista usa un tono de locutor de noti-
ciario de cine, muy espectacular, y utiliza to =~
dos los recursos sonoros que los discos de soni-
dos pueden ofrecer: disparos, ruidos de la ca -
lle, rumores ... Es un intento de dar "espesor"

.oe CoOnt. .-.. garon a tener una gran relevancia.
La Sony habia sacado unas grabadoras portdtiles
a cuerda, con una duracibén de 8 minutos cada-
cuerda, y una autonomia de pilas de dias y dias.,
En 1961 aparece la UHER alemana, que aporta nue-
vas posibilidades tecnolbgicas.



radial el género periodisticd. El efecto es- de

gran espectacularidad, este programa es un puen
te- con &l periodismo anterior -lectura de motl
cias o'mesa redonda de comentarios—- vy con %1las
posibilidades que Ia futura utilizacibn de 1la

grabadora desarrollar.

Al comienzo de los anos 50, con 1los discos de
ruidos, ya es posible sustituir el ruido del 1lu
gar de los hechos; las primeras grabadoras por—
tdtiles son todavia muy grandes, pero. permiten
desarrollar el formato de reportajes.

- "Radio Crbnicas", en Cooperativa Vitalicia,
es un programa semanal que registra experien
cias de la actualidad chilena; hubo documen-
tales en un submarino, en fébricas, en pue -
blos :aislados ... Naturalmente, por las ca-
racteristicas que tenian las grabadoras, to-
davia no-es posible pensar -en up programa
de prensa cotidiane, .con reportajes exterio-
res. Hasta entonces los noticieraes de pren-
sa siguyen consistiendo ep la lectura de las
noticlas y de los reportajes.

- Lo que hace Radic Mineria en el afio '59; y

- Radio Portales un afio después, es crear pro-
gramas de prensa con una dinfmica periodisti
ca distinta. Se crean departamentos de pren
sa con un cuerpo de periodistas y comentaris
tas de gran nivel, se comienzan a usar las
grabadoras portétiles, y a utilizar el _telé-
fono para hacer crbnicas desde todo el mundo,

La competencia entre las dos radios impulsa la
renovacibn y el desarrollo tecnolbdgico: desde
este momento, la dispyta en este campo tendra un
efecto directo en la activacibdn de un modelo de
periodismo radial hasta entonces desconocido.



el periodismo radial alcanza categorias propias
de expresidn, en lugar de ser el soporte leido

de la prensa escrita, y los afos 60, en particu-
lar los primeros 5 afios, pueden ser reconocidos
como el lapso de mayor espectacularldad del perio
dismo radial, frente a una.televisibén todavia ex
perimental.

Son los afios de los equipos mbviles, que transmi
ten en vivo desde el exterior; un periodismo m&s
audaz sale a buscar hechos espectaculares, y lbs
corresponsales transmiten por telé&fono desde los
Estados Unidos el asesinato de Kennedy, desde
Brasil, la caida de Goulart, desde Italia la
muerte de Juan. XXIII, la eleccibn de Paulo
VI, su viaje a Jerusalén ... (17)

En este perfodo, la espectacularidad del queha -
cer radiofbnico es muy propio de Chile, en rela-
cibn a las practicas de los otros paises de Amé-
rica Latina. Los gastos son muy altos; pero

ello es parte de la lbgica de produccibn radial,
vigente en el momento y que mas tarde, ser8 impo
sible de ser sustentada, -

En este escenario de la informacidn, écbmo se
inscribe el mundo de quien no es "vedette" poli-
tica, deportiva, o del espectéculo?  &éCbmo el

(17) Se trata de una préctica inusual en el pals por-
que los diarios excepcionalmente contaban con en
viados en el exterior, y la televisibn estaba re
cién gestlndose. La Gnica experiencia previa es
de los periodistas deportivos, que habian trans-

mitido desde las Qlimpiadas o desde el Mundial
de Flitbol.



mundo popular? Generalmente, los sujetos popu~
lares aparecen en el marco de sus dimensiones més
dramdticas: en la crbnica amarilla, en los repor
tajes- sobre delitos y dramas pa51ona1es, O en tor
no a. historias patéticas y-trégicas .yi""De cual=
quier modo, aparecen generalmente como individuos
en medio de alaln hecho c£lamoroso.

En estas ocasiones, las radios pueden transmitir
voces y lenguajes de estos sectores, pero siempre
inscritos en..un marco extracétidiano,.

Sin embargo, tratdn de-recuperar dimensivnes me -
nos trégicas, En el programa "Un Reporteroc y su
Grabadora", de Radio Minerfa, se relatan historias
de vida y perfiles-nacionales-Ff8dritds en distin
tos estratos de la realidad ¢KHilena: cofonos de

la provincia de Aysén, pescadores, minerds del nor

te, trabajadores de la.ciudad que cuéhtah sus vi -
dase.

Vale la pena remarcar, no obstante, que general -
mente se trata de historias personales, que no lo
gran encontrar su explicacibdn en un contexto soclo
~politico. PBor otra parte, hay que sefialar que,
de hecho, la distribucibdn de la propiedad de las
emisoras es tal, que. existe-sblo un grupo vincula
do a la izquierda: la Empresa Radiofénica de la

Patagonia, que: es duefia de la Radio Voz del Sur
de Punta Arenas y de otra emisora en la misma ciu
dad, y que, m&s tarde, comprara Radio Magallanes
en Santlago°

Este perfodo de gran éxito del petiodismo radiof$
nico»comiepza a,declinar con la consolidacién de”
la televisién, que obligard a las radios a redef}i
nir una identidad y un papel, an€e tn medio que
presenta grandes y atractivas posibilidades.



~-1e4:2. El Impacto Televisivo

Las primeras transmisiones televisivas en. Chile

-experimentales~ se produjeron el afio 59. Pero
serd sblo alrededor de la segunda mitad de la adé
cada del 60' que la ampliacibdn del espacio de la
televisibn en la sociedad comenzar8 a afectar 21l
propio modelo radial.

Hasta esta época -como vimos- 1la programacibn
de las emisoras més destacadas consistia en una
cuota de programas envasados y en una proporcibn
importante de programacibn "en vivo",

Los programas en vivo -grandes radioteatros, mi
sica ejecutaca por conjuntos, artistas actuando
en directo- requerian ademls del costa de pro -
duccibdn del espacio, una gran inversibdn de parte
de las emisoras. Sobre todo por la necesidad de
estudios y auditorium capaces de reunir al nume=
roso pfiblico de estos espectéculos.

Con el creciente éxito de la televisibn, los avi
sadores publicitarios comienzan a desviar el
grueso de su presupuesto hacla el nuevo medio.
La televisidn concentra las inversiones publici-
tarias de la mayoria de las empresas medianas y
grandes, y la radio se ve obligada a disminuir
.8us gastos.

Los primeros en desaparecer son los programas

mds costosos y que requerfan de una organizacién
productiva compleja: .las audiciones en estudios,
radioteatros y espectéculos, que, adeémis, esta -
ban sufriendo fuertemente la competencia del me-
dio televisivo,

En muchas emisoras desaparecen también los depa

r
tamentos de prensa. De ahora en adelante la Gni
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ca msica transmitida serd aguella que haya logra
do acceder s Ta grabacibén industrial y a la circu
lacibn comercial. Este hecho permltlré la difu -
sibn y &xito creciente .de las emisoras que funcio
nan “seafin el modeld de "Radio tocadiscos".,

Es justamente en este .contexto que nace la radio
en médulacibn de frecuencia,

1.4.,3. La Radio en FM

"Radio Conquistador"” (18) inicib sus transmisio-
nes -2l % de marzo de 1962, adeptando un modelo
que ser8 el-detodas las futuras emisoras en FM;
bptima calidaditécnica .y, una-programacibdn que
consiste exclusivamente én mlsica selecta, idado
que nacen dirigidas expresamente a los sectores
altos,

Por lo mismo, las emisoras en AM apuntan cada
vez mis hacia los sectores populares: la anima-
cibn se vuelve coloquial, se acortan las distan-
cias de lenguaje entre el medio y los supuestos

Un primer experimento se efectubd el 8 de octubre
de 1948: Radio La Reina realizb su primera trans
misién con un equipo de 23 watts. La exper1enc1a
no obstante, pasa inadvertida dada la escasez de
receptores aptos para recibir ese tipo de onda.

Poco tiempo después la emisora desaparece del disa



auditores, el lacutor intenta recrear un clima
"familiar" para cenversar con el pOblico.

Es en esta situacibén que se introducen los pro -
gramas de "servicio pfiblico": anuncios de com -
praventa, de trabajo, dadores de sangre (19) ...
la radio trata de presentarse comq una '"voz ami-
ga", contraponiéndose a la fr%a radio en FM y a

la lejana televisibn.

Los Afios 70 : Diagnbstico de la Situacibn

La situacién de la radiofonfa al comenzar la dé-
cada de los 70!, nos es recordada por un estudio
realizado en 1la Escuela de Artes de la Comunica-
cibébn de la Universidad Catblica, probablemente
el primero sistemético sobre el tema (20).

(19)

(20)

Munizaga, G. y De la Maza, G. El Espacio Ra -
dial no Oficialista en Chile: 1973 - 1977,

Documento N. 12, CENECA, 1978,

Alcalay, Rina. "E1l Medio Radial: Su -Especifi--
cidad y un Diagnbstico de su Quehacer en Chile".
Revista EAC, N. 3, 1973.




Pese a que este diagndstico no puede ser conside=
rado éxhaustivo —de los 143 cuestionarios sblo
38 fueron contestados~ el hecho de que al menos
una emisora.de cada;provincia haya enviadoc su res
puesta (21), lo convierte en una informagibén v&11
da para entregarnos elementos de coQnocimiento,

La investigacién se proponia, entre otros objeti-
vos, obtener informacibdn acerca de:

a) Fuentes de finmanciamiento;

b) preduccibn de programas;

c) auspicio de las radios;

d) programas de mayor y menor. audienciaj

e) programag mis representativos.de los valores
de las radiocemisoras;

f) formacibn de los profesionales.

En lo que se refiere a las fuentes de financia -
miento, el 80% de las radioemisoras declard te -
ner auspicio privado.

En cambio, sélo un 18% definib su financiamiento
como estatal, coincidiendo esta cifra con las res
puestas de las emisoras universitarias.

Los investigadores reflexionan en torno al alto
nlimero de emisoras que existen en el pafs_(22)_

(21):

(22)

Excepto Chiloé, Tarapacld y-Aysén.

140 emisoras para 9 millones de chilenos.



en relacion al numero de habitantes, consideréndo
lo "una expresion de irracionalidad en la distri=
bucidn de los recursos". Individualizan en esto

una de tes causas de la baja calidad de la radio-
fonia chilena: “se debe, en parte, a que. las ra-
dios en Chile son concebidas como empresa comer -
cial y no como una empresa artistico-cultural".

En el estudio también es considerada relevante 1la
formacibén profesional. La mayoria de los trabaja
dores radiales proviene del comercio, del empleo
plblico o privado, y sblo un porcentaje minorita-
rio tiene una formacibn de alguna manera relacio-
nada con el mundo de la comunicacibn.

Respecto de la pregunta sobre por qué y cbmo ha -
bian llegado a trabajar en radio, de las personas
que contestaron el cuestionario (la mayoria car -
gos dirigentes), el 72% de los de provincia y el
42% de los de Santiago, expresaron que habia sido
por '"vocacibn personal" (23).

De hecho, nadie reconoce haber cursado estudios
relacionados directamente con la radio. Sb6lo al-
gunos periodistas tienen formacibén especifica
(4,25%de provincias; 9,5%de-Santiago).

Ni el locutor, ni el jefe de programacibn respon
de a otra escuela que no sea la préctica.

Sobre el concepto de "vocacibén'" se podria discu-
tir ampliamente. hqui cabe sefialar que ésta es
siempre una definicibn_"a posteriori", que, en
la mayoria de los casos, elude determinaciones
de tipo econbmico, politico, familiares, etc.



La encduesta profundiza la indagacidn acerca del
profesionalismo, entrevistando.-a los locutores
més populares. Casi todos han nealizado estudios
secundarios, muchas veces sin llegar a concluir-
los. El conjunto de los locutores entrevistados
atribuye su popularidad a condiciones considera-
das innatas. Los rasgos que sefialan como funda-
mentales para su é&xito son: "simpatfa, buena
voz, carisma, llegada al auditorio, espontanei -
dad, lenguaje claro, juventud" (24).

En‘relacibn a los programas que mls expresan los
valores de cada emisora, el 40% de ellas sefiald
aquellos de "servicio social"'(ubicar a alguien,
conseguir remedios, trabajo, etc.), mientras que
el 39% indicd los programas periodisticos.

A la vez, gran parte de las emisoras expresaron
que suponfian que los programassque concitaban la
mayor audiencia eran los musicales (25).

(25)

Como se puede ver, entre las caracteristicas con
sideradas necesarias para ser un profesional de
éxito, estln ausentes la preparacibn, l1la inteli-
gencia, y el conocimiento de la realidad social,
Creemos que el hecho de atribuir a condiciones
inicamente "innatas" las caracteristicas necesa-
rias para un buen nivel de profesionalismo, pue-
de revelar una concepcién del medio radial que
no valora suficientemente la relacibdn con el ex-—
terior, la capacidad de recoger los estimulos y
las problemlticas de la sociedad. Es decir, un
profesionalismo que se preocupa més de "inven --
tar" que de "descubrir y activar".

Las radios de provincias consideran més 'vendedo.
ra" la misica mexicana, mientras las de la capi-~
tal se inclinan por una m&s-vartiada.



Lo anterior nos lleva a reflexionar cbmo los pro
gramas musicales y de entretencibdn- ho son consi-
derados representativos de las opciones de la
emisora al mismo nivel que lo son los de servi -
cio y los periodisticoes.

Los investigadores concluyen con uha evaluacibn
bastante categbrica acerca del medio. Textual-
mente afirman que: "Se ha zonstatado una falta
de profesionalismo radial, medio que se ha man-
tenido en un nivel artesanal con una base en la
aficibn y en la concepcibn empresarial més que
en um: nivel profesional con preparacién cienti-
fica y sistemdtica" (26).

Todo esto reforzado por un sistema de concesio-
nes fundado '"m&s en la solvencia econbmica que

en la capacidad profesional, es decir, ha prima
do lo empresarial como eje central del funciona
miento del medio". -

Sin embargo, frente a esta visibdn tan critica,
€s necesario recordar algunas importantes excep
ciones.

Ademfs, an el campo legislativo se registran al
3 ampo 1eg g 1 as
gunds. intervenciones que muestran preocupacibn
por ampliar el acceso al medio radial.

No obstante 1la Ley vigente sigue siendo la del
59 , a partir de 1965 fueron introducidas impor
tantes modificaciones, principalmente normas re

O —— G — -

(26)

Op. cit., 'plgina 5%4.



lacionadas con la propaganda electoral (27). La
tendencia es a garantizar el acceso a todos los
partidos politicos. Para ello se fijan horarios
obligatorios durante las elecciones, asignéndose
le a cada partido una cuota de espacio radial
proporcional a su representacién politica. Esta
es la primera manifestacibédn de "pluralismo poli-
tico" en la legislacibn radial.,

Se observa ademés, una preocupac16h por los mono
polios radiales. En 1962, se limita el nlmero
de concesiones de una mlsma clase (onda ldrga u
onda corta) y ubicacibdn zonal (28).

Otras disposiciones de la época moderan las res-
tricciones vigentes en la Ley sobre Abusos de Pu
blicidad (29), y, por primera vez, es visible
una preocupac16n por la situacidn laboral de los
trabajadores radiales.

(27)

(28)

(29)

"Reglamento sobre Propaganda Electoral por las
Radiodifusoras". Publicado en el Diario Oficial
del -5 de 'febrerc de 1965,

Decreto N.. 2.210 del Ministerio del Interior, pu
blicado en el Diario Oficial del 21 de diciembre
de -1962. La ubicacibn zonal se refiere a la di-
visibén territorial de las frecuencias, que limi-
taba el nlmero de emisoras permitidas en cada zo
na.

La Ley N. 15,475 (Diario Oficial: 23 de enero

de 1964) modifica el D. L. N. 425 de 1925 sobre
Abusos de Publicidad. E1l texto definitivo de._la..
Ley sobre Abusos de Publicidad es fijado por la
Ley N. 16.643, publicada en el Diario Oficial gel
4 de septiembre de 1967.
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Con ocasibn de las elecciones presiden¢iales de
1970, se dicta el Estatuto de Garantias Gonstitu
c1ona1es, que, en lo referente'a la libertad de
expresibn,cafirma el libre atceso deflos partidos
peliticos a los medios de comunicacibdn, y, en ge
neraljfla libertad de opiniba.

Adem&s garantiza la circulacibn, emisibn y/o
transmlslén por cualquier medio, de escritos, im
presos y'noticias que no .ofendansla moral. La
Yibertad personal y de imprenta, y el derecho a
reunibn podrén ser suspendidos o restringidos sb
lo en casos exeepcionales con una Ley especifica
por necesidad de defensa del Estado y por perio-
dos no superiores a los seis meses.

Esta nueva normativa que,.sin duda contiene ras-
gos democrdtizaderes (30), debe, no obstante,
ser leida en el contexto de. la nueva situacibn
politica producida en el pais con el triunfo
electoral del candidato de la izquierda, Salva -
dor Allende,

La Democracia Cristiana, ahora en la oposicién,
se siente amenazada por el programa de cambios
estructurales dé&€ la Unidad Popular., El Estatuto
de Garantias Constitucionales -dictado entre el
dia del triunfo de Allende (4 de septiembre de
1270) y 1a asuncibn del nuevo gobierno (4 de no-
viembre de 1970)~ es la expresibn formal de las
cendiciones que la DC pone para entregar su apo-
yo a.la izquierda en el Parlamento, requisito ne

cesario para constituir el goblerno de la Unidad
Popular.

En cuanto garantiza la libertad de expresibn y
de opinién ampliamente.
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En ‘1o referente al campo de las comunicaciones,
este Estatuto confirma, por un lado, el régimen
de propiedad de los medios de comunicacibn exise
tentes (frente al temor de una posible estatiza-
cibén), y acota las atribuciones del ejecutivo en
esta &rea, por otro,

1970 - 1973.: La Radiorbajp la Unidad Popular

Es en_la. lucha.electoral de 1970 que el &mbito
comunicacional empieza a delinear los rasgos que
irfn confirmdndose' en los afios..de la UP: 1la:cen
tralidad de la politica en.el discurso comunica-
cional, y su polarizacibn.

En este periodo, por primera vez la Ley electo -
ral establece el acceso proporcional de todos
los partidos politicos a la prensa, la televisibdn
y la radio. Sobre todo este Gltimo medio llega
a ser la tribuna de un clima politico qué se va
haciendo m&s y més &lgido.

Con el friunfo del Presidente Allende, un marxis
ta alcGnza el gobierno, por via electoral en el
mundo occidental; constituyendo un hecho inédito.

Las intenciones de cambio profundo en la esfera
econbmica y social son declaradas; un programa
que contenia la nacionalizacibn del cobre, el in=
cremento de la reforma agraria, la _creacibn de
tres 8reas de economia -privada, mixta, social,
con la incorporacibn de los mayores monopglios
del pafs- fueron dadas a conocer ampliamente-al
electorado antes de ser efectivamente imptilsadas.



Se trataba, en suma, de modificar en profundidad
la estructura econbmica y social del pais; los
intereses y privilegios tradicionales.

Los medios de comunicacidn comienzan a dividirse
claramente entre los que se oponen al nuevo go -
bierno, y los que lo apoyan.

En el campo radial, por primera vez, sectores y
partidos de la izquierda adquieren la propiedad
de algunos medios. Se trata principalmente de
Radio Portales -también en estos afios en los

primeros lugares de la sintonia- que, en 1971,
es comprada por personas vinculadas directamente
con el.Presidente Allende; Radio Corporacibn, de
la cual el PS pasd a administrar la concesibn;
Radio Magallanes, del PC; Radio Nacional, del. =~

MIR; Radio Candelaria, controlada por el MAPU;
Radio Luis Emilio Recabarren, de propiedad de la

Central Unica de Trabajadores. Adem8s, el go -~
bierno tenia influencia en las dos radios univer
sitarias, la UTE y la IEM (31),

Pero més que la cuenta numérica‘de los medios de
apoyo al gobierno) nos parece interesante obser-
var cbmo fueron‘utilizados estos medios.

En abril de 1971 se realiza una Asamblea Nacio -
nal de Periodistas de izquierda, y aunque la dis
cusibn es casi exclusivamente sobre preasa, ella
es (til para entender el clima del debate comuni
cacional. Frente al deseo y a la esperanza co--

Hay que sefialar que sblo las primeras tres emiso
ras tenian una audiencia extensa, mientras las
demds lograban una sintonia bastante escasa y
fragmentada.



(32)

mGn -—construir el socialismo- existen fuertes
diferencias en torno a la estrategia frente a la
prensa de izquierda (32),

Quedan manifiestas las contradicciones de una
prensa que postula la construccibn de un orden
nuevo, pero que mientras tanto actlia dentro de
un cuadro tradicional: exigencias de ventas, de
circulacidn, concepto comercial de noticia, etc.

+Hay que dar una lucha frontal, agresiva y de de
nuncia, o manejarse con tacto, sin asustar, para
Ir; ganando mis adherentes al gobierno también en
tre los sectores hasta entonces inciertos?

£Estas preguntas nunca tuvieron una respuesta de-

Tinitiva., Tampoco los medios de izquierda llega

ron a tener una politica comunicacional unitaria.
Cada medio se vincula con la ideologia de sus
propietarios de una manera tan cerrada, que re -
fleja directamente en la préctica comunicacienal
las opciones politicas del partido que lo guia.
Asi, coexisten discursos muy integristas con
précticas comunicacionales que tratan de no "asus
gar" a la audiencia, con el objetivo de extender
Ia base del consensofal gobierno par mediq de un
discurso pacato y reasequrador.

En esta linea por ejemplo, la radio con mls au -
diencia, Radio Portales -ahora de propiedad del
gobierno- mantiene intacta la estructura de pro
gramac1on, los noticieros y los programas de en=
tretencibn; son las mismas voces de siempre las

que hablan; es la misma linea musical. Lo que

si cambia son los contenidos, y los comentaris -

En las elecciones de 1972, cinco periodistas son
elegidos en cargos parlamentarios.



tas politicos, que
creciente (33), en

Mucho més definida

van asumliendo una importancia
todo el panorama radial.

es, por el contrario, la préc

tica comunicacional de los medios de oposicibn
al gobierno, cuya transformacibdn va acentuéndose

ms y més (34).

En particular se puede decir que la mayoria de
los medios opositores dejan de lado los tradicio
nales planteamientos de imparcialidad y objet1v1

dad, para situarse

decididamente como instrumen-—

tos de lucha ideolbégica. Para este fin, se enfa
tiza todo -lo que puede ser vivido como caos, v1o
lencia, miedo de la nueva situacibdn, mientras se
refuerzan los tradicionales valores instituciona
les que habfan entrado en crisis.

En cambio, una de las preocupaciones del gobier-
no en” este campo es respetar 1la Ley vigente y el
Estatuto, de Garantias Constitucionales.

Posteriormente hay

quienes han evaluado esta con

ducta del Ejecutivo como una de las debilidades
importantes del Régimen, sin considerar suficien
temente la opcidn polfitica democr&tica que habia

tras ello.

(33)

(34)

Reyes Matta, F. "Masa Media. Polarizacibn y
Cambio Social: Chile durante el Gobierno de
Allende" (Versibn ajustada). ILET, 1984.

Radio Agricultura,



17

Paradojalmence, el prdximo Gobierno autoritario
explicitard como una de sus legitimidades resti-
tuir la legalidad supuestamente quebrantada en
aste campo,
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CAPL i uho

LA _SITUACION AC:UAL

2.1. Mapa dei. Sistema y sus Principales Caracteristicas

Actualman®e =2n Chile existen 310 concesiones de
todio: 482 en AM y 158 en FM (35).

Desde un -punu®de vistd geogrédfico, se puede de-
cir que ne axiste ninguna zona del pails donde no
liegue-el mansaje-radial.

También se puade afirmar que hay emisoras en ca-
da regibn. Si estas radios desarrollan una pro-
gramacidn realmente regional -o local- es otro
temas que heprs“gue .ebordar.

ke =7 la distriBucidn de lascconcesio-
ieirs en All respecto de la congentracibn
de la goblacibn entre las regiones (en orden de-
creciente): en nrimer lugar la Regidn Metropoli
tena. con 24 cor.cesicnes (36); después, la Regibn
del Bic-Bio: 22; Velparaiso: 19; Los Lagos:

(35) Corzesiones registradas en la Asociacibn de Ra-
diodTfiisores de THile- (ARCHI),.<a}l 31 de julio de
1985,

(36) De este nfimero. 17 operan en Santiago, con sblo
dcs ceoncesicnes no transmitiendo.



163 E1 Maule: 10; La Araucania: 13; Libertador
Bernardo O'Higgins: 65 Coquimbo: 8; Antofagas-
ta: 11; Tarapac&: 8; Atacama: 5; Magallanes:
75 Y, Aysén. 3. (Ver anexo N. 3)

También la distribucidn de las concesiones radia
les en FM sigue la tendencia de la poblacibn,
acentfiandose un poco la concentracibén en la Re -

gibn Metropolitana (25 de -un total nacional de
158) (37), y en la Regibn de Valparaiso: 26.
El aumento de emisoras FM a nivel nacional ha si
do enorme. Desde 1973 se han otorgado 120 conce
siones FM contra sblo 21 AM. A comienzos de
1985, por primera vez el nlimero de emisoras FM
(158) superd las AM (152). En parte el fenbmeno
se debe a la saturacibn del dial AM, especialmen
te en Santlago, donde sblo admite una frecuencia
mis (38). Por otro lado, su posicionamiento ne-
tamente musical, sumado a sus caracteristicas
técnicas, significa que flcilmente se ve como un
negocio lucrativo.

A nivel nacionzl, las emisoras AM y FM son en su
mayorfia radios medianas y pequefias, que funcio -
nan independientemente, aunque algunas se conec-
tan con emisoras mds potentes, sobre todo para
la transmisibn de programas informativos y depor
tivos,

- e areres o - -

(37)

(38)

Actualmente operan 18 en Santiago.

Internacionalmente se propone la reduccifn de 1la
franja entre frecuencias, a 1o que los radiodifyu
sores chilenos se oponen debldo al costo que es=
to les implicarfia, que va desde incrementar 1la
calidad del equipo transmisor, hasta alterar la
papeleria debido al cambio de caracteristica.



Sus prepierarics generulmente son pequefias:socie
dades < empresaricos rarticularese.

Frepte a esta.meycrla numerica de emisoras inde—
pendientes, existen aigunas 1mportantes cadenas
radiales.

A pesar de existir hace bastante tiempo, el fend
meno de las cadenas sufre en los f{iltimos afios un
campio fundamental de caracter tecnoldgico.;zAc -
tualmente-el enlace se efectla mediante un siste
ma de micrmondas de muy>buena calidad . €39), gue
permite una comunicacidn de ida y vuelta vy, _ por
lo tanto, una cobertura inmediata de toda la si-
tuacidn nacional. Este cambio se inicia alrede-
dor de 1977, siendo Radio Cooperativa una de las
pioneras.

La operacibdn del sistema funciona a través d& la
conexibdn permanente entre los estudios en Santia
go y sus radios filiales en provincia a través ~
del sistema ENTEL, de modo gue para los progra -
mas con horarics flJOS se efectfia una simple sa=-
lida 2l aire. &n el c&so de '"flashs" informati-
vos o de transmisicnes que no corresponden a
acuerdos previamente fijados. hay en cada- emiso-
ra un sistema permanente de escucha que permite
controlar 1o que estd liegando y de conectarse
si se le considerza 4til.

Las repercusiones de este avance tecnolbgico son
especialmente significativas en el &rea informa-
tiva., Previamente el enlace se realizaba por

(39) A excepcibn de Purita Arenas, para la cual- se uti
liza satélite.



(40)

(41)

onda corta, y las emisoras se "colgaban" de los
programas capitalinos "por el aire'., Las defi-
ciepncias -de~este sistema scn importantes’, - aumen'
tadas por el hecho que los noticieros son' prin-
cipalmente difundidos al amanecer y atardecer,
momento en que las ondas sufren dispersibdn con
mayor facilidad. En consecuencia, por primera
vez en provincia gse pudo escuchar un noticiero
nitidamente y sin interrupciones, y con un soni
do con caracteristicas locales (40). B

Por su parte, para la emisora en Santiago, este
sistema significa un ahorro de corresponsales,
ya que es la radio de la cadena en provincia,
la que envia la informacibn de su regibn a San-
tiago. Desgraciadamente, esto no contribuye a
disminuir la centralizacibén noticiosa, ya que a
pesar del incremento de noticias, éstas siguen
sujetas al mismo tamiz que anteriormente.

De las cadenas nacionales, la mids relevante, por
el nlimero de radios que posee, es la cadena de
Radio Nacional. De propiedad oficial, las Fuer-
zas Armadas de Chile aparecen como concesiona
rias.

La cadena cuenta con 10 emisoras propias (41),
pero, per el sistema antes explicado, se agregan
alrededor de 20 mds. Es decir, cerca de 30 emi-

Se comenta que una de las razones que motivaron
el cierre de la mayoria de las emisoras de Radio
Cooperativa, un afio después de iniciar sus trans
misiones via ENTEL, fue justamente a raiz del
efecto de sus noticieros en las regiones.

En Arica, Iquique, Antofagasta, La Serena, Val-
paraiso, Santiago, Rancagua, Talca, Concepcibdn
y- Punta Arenas.
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OF- &~ f?ﬁhsﬂi «: s _programas informativos (y
depurtivcs} "Re&dic Hacional, La base de esta
red es¥a, Lﬂnmu‘tlLd por las radios que fueron
expropiadasz n i%73 i®74 & partidos politicos

o personarus deios cuzles se dijo que habian
actuado en rgpresentacion de esas colectivida -
des .(42}.

Esta cubre tcdo el territorio nacional. A esto
hay que #Ziadir el hecho que existen radios que,
si bien nd pertenecen directamente al Estado,
son nroniedad de instituciones muy ligadas a él,
como. por ejemple, Municipalidades (43), la Ma-
rina, o la.Fuerza.Acrea,

En muchos <asde, estas radios son implantadas

en zonas axtremees del pails, donde para el sector
privado la instalacidn se rig poco ventajosa des-
de el puntec de vista econémico,

Es el c¢2so, por ejemplo, de una radio en Puerto
wizliams (bascante mé&s al Sur de Punta Arenas),
de preoplieded de la Marina, o de una emisora en
la Tgale e Pascua, a cargo dé la Fuerza Aérea,

No todas lacs 40 radics expropiadas pasaron a
constituir 1a cadena ce Radio Nacional., Algu -
nas. fueronfentregadas a fundaciones muy relaélo
nadas con fuerzas. pokiticas: afines*a la Junkan
Militar de Gobierno, a coorporaciones, grupos,
etCe

Por ejemplo, es reciente la instalacibdn de una

radio: munic ;vﬁ[ en Putre, sitio bastante conoci
do“p ra los radicrifusores porque es lugar de
relﬁgﬂC’Oﬂ



(45)

La segunda cadena radial es la de Radio Portales,
actualmente de propiedad de la UDI (Unibn Dem® -
créta Independiente) (44). Como emisoras pro
pias esta red gestiona en Santiago Radio Porta -
les, Radioc Alondra y Radio Carolina (en FM), y
Radio Portaleés de Valparaiso. Est& también por
lanzar una radio en Concepcibn. Ademds, existen
21 emisoras a lo largo de todo el pais que, via
ENTEL, repiten sus programas informativos, o los
programas de mayor é&xito, como por ejemplo, el
Festival de Vifia del Mar, del cual tiene los de-
rechos exclusivos dentro. del espectro radial des
de hace varios afios.

La cadena de Radio Cooperativa, de propiedad de
grupos ligados a la Democracia Cristiana, fue la
red mis grande de Chile hasta 1973, y la segunda
después de la cadena de Radio Nacional hasta
1978. En ese aflo se le caducaron las concesio =
nes a 10 radios (45). Actualmente la cadena
cuenta con la propiedad de una emisora en Santia
go, una en Valparaiso, y una en Temuco. As{ co-
mo el resto de las cadenas, también ésta trata
de cubrir todo el territorio nacional por medio
de conexiones con radios que transmiten una par-
te de su programacibn. Actualmente Radio Coope-
rativa, aparte de sus emisoras propias, conecta
&8 otras 7 radios de Iquique a Coyhaique.

Después de una larga historia de cambios de due-
fios que permitié a la cadena apoyar los tres (l-
timos gobiernos.

Radio Cooperativa perdid la propiedad de sus ra-
dios en Antofagasta, La Serena, Puerto Montt,
valdivia, mis una FM en Santiago, y cuatro conce
siones de onda corta.



Radio Chilena, es en: parte propiedad de la Congre

gacibn Salesiana, ., en parte, del Arzobispado de
Santiago. Posee sblo dos emisoras, Radio Chilena
y Radio Aurora FM, ambas en Santiago, pero tam =
bién se puede degcir que constituye cadena por el
hecho que, a lo largo del pais, conecta a 14 emi-
soras regionales,.de. las cuales, nueve pertenecen
a la Iglesia Chilena o a los obispados locales
(46) .

Radio.Mineria, de propiedad del grupo Cruzat-

Larraln, se encuentra actualmente intervenida por
el Estado a través de la Comisién Liquidadora vy

Administradora del Conglomerado Forestal. Ademés
de la propiedad de cuatro radios, en Santiago, An
tofagasta, Vifia del Mar y Punta Arenas, Radio Mi-
nerfa es también propietaria de Radio Galaxia FM.

Radio Agricultura, de propiedad de la Sociedad Na

clonal de Agricultura, tiene emisoras propias en
Santiago, Valparaiso y en Los Angeles. Ademés
conforma una cadena con un elevado nfimeroc de ra -
dios, buscando cubrir el territorio nacional, es-
pecificamente las zonas de importancia agricola
dentro del pafs.

Aunque Jlas radios de .pequefics empresarios priva-
dos y pequefias sociedades constituyen la mayoria

(46)

La notable presencia de radios de la Iglesia es
confirmada ‘también por la existencia de una Aso-
ciacibn de’ Radiodifusoras Catblicas, ARCA, Es
justamente ARCA- quien obtuvo el: financiamiento
para la iniciacibn de la red ENTEL.



desde el punto de vista numérico, esto tio se ex-
presa en una situacibn m&s favorable en cuanto a
la aydiencia: las Gltimas encuestas de rating
realizadas en Santiago demuestran que, en lo que
se refiere a las emisoras en AM, entre los 10
primeros lugares, 6 estln ocupados por emisoras
pertenecientes a cadenas radiales (47),

M&s impactante alin, es observar que estas cade -
nas en su conjunto absorben el 6% de la audien~
cia total de las radlos en AM de Santiago- (48).

(47) Para una mé&s amplia informacibn acerca del posi-
cionamiento de las radios en AM ver anexo N, 2,
Adem8s de estas redes.de emisoras en AM ~que
constituyen verdaderas difusoras nacienales de
informaciones (y supuestamente de opiniones)-
existe un fenbmeno distintoj varias pequefias ca=-
denas en FM, compuestas por dos, tres o cuatro
emisoras en distintas ciudades, que'pertenecen a
un solo empresario.

Las radios de una misma red transmiften todas la
misma linea musicalj; generalmente no se plantean
como medio de informacibén, sino més bien, como
negocio radial, aunque Oltimamente algunas de
ellas han introducido los informativos breves, y
algunos programas no sblo musicales.

(48) Este total se refiere a las 17 radios AM que apa
recen en las éncuestas de sintonia en hogares de
Testmerc, abril 1985. Ver anexo N. 2.



Una vez més. estos datos deben ser lefdos tenien
do en cuenta 1a multiplicacidn del. impacto de es
tas cadenas, que se produce al contar ellas con
una cantidad de rasilos pequefias que repiten su
mensaje a lo largo del pais, ya sea via ENTEL o
"por el aire",

Se trata, generalmente, de emisoras que no ten =~
drian la capacidad econbmica y profesional para
confeccionar noticieros tan amplios. Radios que
no tienen corresponsales en Santiago, y que,- por
lo tanto, no podrian informar con la instankan€i
dad suficiente sobre los acontecimientos de la
capital, Difundir el programa enviado desde la
cadena se traduce, spara la pequefia emisora, en
un signo de prestiqio y de "riqueza informativa"
(que, obviamente, tiene sus repercusiones en la
imagen que la radio puede vender a sus avisado -
res publicitarios).

Generalmente, las cadenas que hemos mencionado,
ofrecen gratuitamente sus noticieros con la sola
condicibn de repetir los informativos en su tota
lidad, asi como la de repetir los avisos publici
tarios que auspician estos programas.

De esta manera obtienen cobertura nacional, y
las radios que se suman pueden transmitir- una
cuota de programacidén de buen nivel técnico y
profesional ademis gratuitamente.

Queda pendiente, no obstante, una reflexibn acer
ca de la 51gn1f1cac16n que para un pueblo del
Sur puede tener’la repet1C16n de infermativos
desde Santiaqo.

Al ¥nterier del panorama radial que hemos revisa
doy constithen un fendmeno interesante algunas
radlos de provincia que han logrado encontrar un
espacio autbdnoino, siendo capaces de desarrollar



(49)

(50)
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una funcibdn local y reforzar asi la construccibn
de identidades regionales con Mdrgenesde inde -
pendencia frente a la creciente centralizacibn
cultural y politica del pais (49).

La Legislacibn

2.2.1. Breve Resefia Histbrica

Tal como vimos en el Capitulo I de este trabajo,
el sistema radial en Chile, estuvo, desde sus
inicios, entregado a la iniciativa privada, sin
que se dictara una legislacibn especifica que

resguardara el uso y control social del medio
(50).

Se trata por ejemplo, de radios como La Voz de

la Costa, de Osorno; Estrella del Mar, de Ancud-
Chiloé.

Para una informacibn m&s exhaustiva sobre las
normas legales que directa o indirectamente han
afectado a la radiodifusién, ver Morel, Consuelo
y otros. Historia de la Radio en Chile. Segun-
do volumen. Escuela de Artes de la Comunica -
cibn, Pontificia Universidad Catbdlica de Chile.
Santiago, 197,




La legislacidn radi&l wiene a normar sobre una
situacidn de facto que se origina el 19 de agos-
to de 1922, fecha de la primera transmisidn.

En 1925, se nombra la primera Comisibén Legislati
va destinada a formalizar la situacién de la ra=
diodifugibn. Esta Comisidn entrega el Ejecutivo
Ja flacultad de otorgar concesiones y a la Direc-
cibn -General de Servicios Eléctricos }a de fisca
lizar "técnicamente al medio,

Un poco mds tarde, se promulga el primer "Regla-
mento de Estaciones de Radiocomunicaciones".
Este cuerpo legal:establece los criterios .de
otorgamiento de concesién de frecuencias, -los
cuales tienen em cuenta.aspectos eminentemerte
técnices, de capacidad empresarial y de géstibn.

En el afio 1927, la Direcclbédn General de Servicios
Eléctricos pasa a depender del Ministerio del In-
terior. Esto es una expresibn.de la valoracibdn
principalmente politica que el Estado hace del me
dio radial. A lo mismo obedece la creacién de la
Direccibn General de Informaciones y Extensibn
Cultural, dependiente del Ministerio del Interior,
el afio 1941, asi como su posterior divisién, el
afio 1947, en que la Seccidn Informaciones es tras
pasada a 1a Secretaria General de Gobierno, orga-
nismo que supervigilard en adelante el contenido
y realizacién de las transmisiones: normar& so -
bre la composicidn de los programas (proporcibn
de programas '"en vivo" cantantes nacionales),
exigir8 el nombramiento de Directores Résponsa -
bles, limitard la publicidad (un mlximo:.de 10 mi-
nutos por hora), y asumird la responsabilidad de
los puestos de escuchas.

Se configura asi el rol del Estado, gue, mis.que
realizar una planificacidn social directa para
definir -¢1 carfcter y las funciones del medio,
asume un rol regulador y de control sobre lo que
esponténeamente se va configurando.
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En términos genéricos, al iniciarse la dé&cada
del 70', existe preocupacibén por ampliar el ac-
ceso radial.

De hecho, ya en los 60' se habia: legislado pa
ra evitar la formacibn de monopolios radiales
(1962); normado en torno a la propagandg electo
ral a través de las radiodifusoras (1965); vy,
moderado la Ley sobre Abusos de Publicidad (1967).

Fruto del Estatuto de Garantias Constituciona -
les (1970}, se introducen una serie de disposi-
ciones '"democratizadoras", pero que deben ser
leidas en el contexto politico-histérico de apro
bacibn de dicho cuerpo legal. Es decir, la nego
ciacibn entre la Democracia Cristiana y la Uni -
dad Popular. Esas medidas, entonces, confirman
el régimen de propiedad de los medios existentes
(frente al temor de una posible estatizacibn), vy

acota las atribuciones del Ejecutivo en esta
drea.

2.2.2. La Situacién Actual

Al analizar la situacibn actual de la radiodifu-
sién en materia legal, se debe contemplar cuatro
aspectos. Primero, la Constitucibn Politica de
19803 segundo, las leyes referentes a las condi-
ciones técnicas de instalacibn, operacién y ex -
plotacibn; tercero, la Ley sobre Abusos de Publi
cidad, que sanciona los contenidos de la informg
cibn; y finalmente, los decretos que restringen
la libertad de informacibén y de opinibén bajo es=
tados de excepcibn.



a) Constitucibébn Politica de 1980

Esta Constitucién en su articulo 19, N. 12, no
difiere de'lo dispuesto en la anterior Constitu=-
cibébn de 1925, estableciendo "la libertad de emi-
tir opinibn y de informar, sin censura previa,
en cualquier forma y por cualquier medio, sin
perjuicio de responder de los delitos y abusos
que se cometan en el ejercicio de estasliberta-
des, en conformidad a la Ley" (Art. 19, N. 12,
inciso 1).

En' este mismo nGmerd especifica, ademis, que "la
Ley en ningGn caso podré& establecer monopolio es
tatal sobre los medios de comunicacién social" ~
(inciso 2). Anuncia también 1la creacibdn de un
Consejo Nacional de Radio y Televisibn (que a la
fecha no se ha creado), autbnomo y con personali
dad juridica, que deberé velar por "el correcto
funcionamiento de estos medios de comunicaciédn®
{inciso 6).

Mientras en el inciso primero-del nlmerc examina
do, se promueve la libertad de expresibn,.en la
secc16n sobre estados de excepcibn constitucio -
nal es decir, en caso de Guerra EXxterna o Inter
na, "Conmocibn Interior, Emergencia y Calamidad ~
P&blica todos los derechos y garantias estable-
c¥dos en el articulo 19 pueden ser afectados.

En el caso partlcular de Ta libertad de informa-
cibn y de opinidn, é&stas pueden ser suspendidas
y restringidas bajo Estado de Asamblea y Estado
de Sitio; y sblo restringidas bajo Estado de
Emergenc1a y de Catéstrofe. . En la actual Consti
tucibn, egta capacidad es de exclusividad del
Presidente de la Repiblica, mientras .que en la
anterior, era atribucibn del Poder Legislativo,

El reciente Estado de Sitio (6 de noviembre de
1984 al 14 de junio de 1985, por Conmocibn:Inter
na) y el presente Estado de-Emergencia (dél 14



de junio a la fecha, por pelidgro interno para 1la
Seguridad Nacional) han sido utilizados como fun
damento para la actual restriccibdn de informa -
cibn y de opinibn a que se han visto sujetas las
radioemisoras, asi como también los diversos me-
dios de comunicacién social.

La Constitucibén otorga la base para las modifica
ciones realizadas a la Ley Sobre Abusos de Publl
cidad, estableciendo el '"respeto y proteccibdn a

1la v1da privada y plblica y a la honra de la per
sona y de su familia" (Art. 19, N. 4), y especi-
fica que la transgresibn de este punto por cual-
quier medio de comunicacibn, constituye delito.

En relacibén a las personas capacitadas para ex -
plotar yn medio de comunicacibén, o ser directo -
res o administradores del mismo, se especifica
en el Articulo 8, que estas funciones no podrén
ser ejercidas por quienes hayan sido sancionados
por "propagar doctrinas que atentén contra la fa
milia, propugnen la violencia o una concepcibn
de la sociedad, del Estado o del orden juridico,
de car&cter totalitario o fundada en la lucha de
clases"., Este articulo, que adem&s declara in -
constitucional a los partidos politicos, tiene
por objeto definir a las personas que, metafbri-
camente podriamos decir, pierden .su calidad de
ciudadanos, una cierta casta de intocables,, a
las que se les limita parte de sus derechos civi
les y ademé&s se prohibe mencionarlos en 51tuac1o
nes de censura.

En resumen, observamos en la Constitucibn, una
centralizacié4n del poder en el Ejecutivo, (por
ejemplo, en los estados de excepcibn, qué han
constituido précticamente la norma del régimen
militar), y una abierta exclusibn politica en
términos de emisibébn de cualquier persona o gru-
po de oposicibn al gobierno (Art. 8). En suma,
por un lado se establece la libertad de expre -
sibnm (Art. 19, N. 12), y por otro, se fijan re-



glas del; juego c¢laramente restrittivas, legiti-
méndose; el- excesivo poder del Ejecutivor y estre
ch&ndose.el acceso a la emisibn.

b) Las Leyes

Los cambios legal&s propiamente tales, comien -
zan en 1977, cuando el 15 de abril se promulga
&l Decreto Ley N. 1.762 (51). A través de es
te cuerpo legal se crea. la Subsecretaria de Te-
lecomunicaciones, dependiente del Ministerio de
Transportes, reemplazéndose asi el rol de la Su
perintendencia de Servicios Eléctricos, de Gas™
y Telecomunicaciones.

A esta Subsecretaria le corresponderi la "tui -
cibn y la direccibn técnica superior de las Te-
lecomunicaciones del pais, ... (lo que) no ser’
aplicable al contenido de la informacibn" (Art.
1)-ELE todo caso, en situaciones de emergencia
el control de todo o parte de las Telecomunica-
ciones, corresponder& al Ministerio de Defensa

Nacional.

Posteriormente, el Ministerio de Transportes vy
Telecomunicaciones publica la Ley General de Te
lecomunicaciones (Ley N. 18,168, del 2 de octu=
bre de 1982)., Esta Ley,. reemplaza al D.F.L. N,
4 de 1959, que entre otros, normaba sobre los
requi51%os téenicos para la obtencibdn de conce~
siones para establecer, operar y explotar una
estacibdn radiodifusora.

Publicado en el Diario Oficial del 30 de abril
de 1977,

-



La nueva Ley, como la anterior, establece que las
concesiones serin otorgadas por el Presidente de
la Repfiblica. Sin embargo, el control sobre el
otorgamiento de concesiones es mucho mayor: se
requiere de un informe previo del Ministerio de
Defensa, ademis de un informe emitido por el Con
sejo Nacional de Radio y Televisibn (cuando éste
entre en funciones).

Una vez que la radiocemisora comienza sus transmi

siones, el control sobre la propiedad continfa a

través de la Subsecretarfa, la que debe autorizar
previamente cualquier ingreso de nuevos socios o

miembros, en el caso de.sociedades de perscnas o

corporaciones, como asi mismo, la subscripcibn y

transferencia de acciones.de sociedades anbnimas

y en comandita por acciones.

Otro cambio importante que se observa dice rela-
cibn con al plazo méximo de ‘concesibn. En el
D.F.L. N. 4, este plazo no podia ser inferior a
30 afios, ni superior a ‘50 afios, dependiendo de
los costos de la primera instalacibébn y de la cla
se de estacibébn. En la Ley N. 18.168, este plazo
se reduce notablemente a 15 afios. Para legiti-
mar esta disposicibn se alude a la mantencibn de
un mayor control sobre la calidad técnica de las
radioemisoras. Razbn sin mayor fundamento, por-
que la Subsecretaria tiene la facultad de contro
lar permanentemente esta calidad, incluso cuenta
con capacidad sancionadora al respecto.

Finalmente, el 10 de septiembre de 1984, se aprue
ba el Reglamento General.de Telecomunicaciones
(52). E1 Reglamento ceorrobora lo dispuesto en la

Publicado en el Diario Oficial del 4 de marzo de
1985,



Ley General de Telecomunicaciones. En gl &mbito
de. la radiodifusidn sbdloc se observa la adicibn
dejsangiones-a las interferencias, intereepcio -
ness o interrupciones de las transmisiones.

gn.las actuales leyes se observa que, en rela --
cibén a la radio, el carécter de la Subsecretaria
es meramente técnico-administrativo, debiendo
controlar que el medio cumpla con. las normas tég
nicas. El verdadero poder, en términos delzotor
gamiehto de concesiones,: reside plenamente. en el
Poder_ Ejeecutivo, quien de esta manera controla vy
ldmita los-grupos sociales que pueden acceder a
la-emisibn. - Asi mismo, tanto en las leyes, cemo
en la Constitucidn, es notorio el incremento del
control estatal, a raiz de las atribuciones cen-
suradoras gue se le ptorgan al Poder Ejecutivo.

Es: importante recordar que el marco legal descri
£0. en gue opera‘el-medie radial,; se agrava duran
te;el régimen miltitar por-el hecho que, cuando
hablamos de Poder Ejeeuwtivo y Legislatiwo, .nos
referimos sélg a cincopersonas que lo configu -
ran de ura manera absolutamente no representati-
va.,

c¢) La Ley sobre Abusos de Publicidad

La Lley N. 18.313 del :Ministerio del Interior (53),
que modifica la anterior Ley sobre Abusos de Pu -

(53) Publicada~en el Diario Oficial del 17 de mayo de
1984.



blicidad de 1967 (54), ha sido altamente criti-
cada tanto por sectores de oposicibn, como por

independientes de derecha, Se la ha denominado
la nueva '"Ley mordaza", en- recuerdo de la anti -
gua Ley sobre difamacibn, que entrd en vigencia

durante el gobierno de Jorge Alessandri (1958 -
1964) y fue derogada por Eduardo Frei (1964-=70),

La nueva Ley, aparte de introducir nuevos deli -
tos, se extiende al plano de las indemnizaciones
y al de los procedimientos, y aumenta dr8stica -
mente las multas y en un grado las penas, lo que
redunda en la posibilidad de recibir una pena
-no remitible-~ de hasta cinco afios de cércel.

La mayor conmocibn se produjo frente a los Arti-
culos 21-A y 21-B. EIl primero estipula sancibn
al "que difunda a través de cualquier medio de
comunicacibn social hechos de la vida privada de
una. persona que causaren o pudieran causar dafio
material o moral a ella, su cbnyuge, ascendien -
tes,--descendientes o hermanos". El1l segundo, el
21-B, establece que ser8 sancionado "el que sin
Animo de injuriar, impute maliciosamente a una
persona, a través de los medios de comuricacibn,
un hecho falso relativo a la vida pliblica, que

le causare o le pudiere causar dafo material o
moral™.

Las criticas son varias. Primero, el Articulo
21-A no considera la veracidad o falsedad de los
hechos difundidos; basta con que éstos se refie-
ran & la vida privada de la persona para que cons
tituyan delito. Segundo, la ambiguedad de los

. - — — - -

(54) Ley N. 16.643, publicada en el Diario Oficial del
4 de septiembre de 1967,



canceptos VYvida pGbiica' y Uvida privada", los
gue en el caso de un hompre plblico, no estén
tan claramente separados. Tercero, en el Arti-
culai21=~8, la {nica Forma de probar gue la imi-
Formacibm fue sin &nimo He injuria, es revelan-
do 1 hombre de la fuente de informacibn, lo que
constituye secreto periodistico. Por fltimoyr
los medios pueden.ser perseguidos por accibn pf
blica), es declr, cualquiera persona, no solamen
te el afectado, puede querellarse.

Para entender las razones gue tiene el Gobierno
nara efectuar estas modificaciones, es necesario
revisar el contexto legal dentro del cual operan
ios medios de comunicacién, previo a la publica-
cibr de estalLey.

El 27 de agosto de 1983, el Goblerno decide no
renovar el Estado de Emergencia, que rige al
pais durante 10 afos. Este hecho da lugar. a. la
llamada’ "apertura politica". E1 término del Es
tado de Emergencia significa: 1la eliminacibén ~
de la.facultad de' censurar la correspondencia y
los medios de eomunicacibn, de la restriccibn a
la libertad de informacibn v opinién; asi mismo,
levanta las,dimitaciones al tr&nsito vehicular
nocturno y el toque de queda. Este periodo,.de
muy corta vida, finaliza el 24 de marzo de 1984,
fecha enh gque se instaura nuevamente el. Estado
de Emergencia (situacién que culminaria:zposte -
riormente, en el Estado de Sitio decretado en
noviembre del mismo. afio). De esta.manera, el
Gobierno pretende, entre otras cosas, frenar'la
creciente 1linea de denuncia por parte de 1la
prensa de oposicibn. Por ejemplo, el caso de
compra y venta de propiedades por el Presidente
de la Repliblica en El1 Melococdn (denuneiado por
la Revista Cauce y més tarde llevado a los Tri-
bunales de Justicia). El control del Gobierno
sobre los contenidos. de los_medios de comunica-
cibn, se ve cuestionado por &l poder judicial.
el 2 de mayo del mismo afio, cuando, por unanimi
dad, la Corte de Apelaciones acoge 1a improce -



dencia de la censura previa a la Revista Cauce.

Ea premura con que se publica esta nueva Ley
te¥!Gobierno invita el 3 de abril a discutir la
Ley sobre Abusos de Publicidad, discusibn que
no .se concreta) se enmarca, entonces, dentro de
los adontecimientos mencionados, que llevan al
Gobierno, frente a una creciente disensibn, a
protegerse bajo una nueva figura delictual que
impide la denuncia de los actos del Ejecutivo,
por parte de los medios de comunicacibn.

d) Decretos promulgados durante los recientes

Estados de Excepcibn

El decreto promulgado el 7 de noviembre de 1984,
al dia siguiente de 1la instauracibén del Estado
de Sitio, suspende la publicacibdn de seis revis
tas y restringe la informacién en todos los me-
dios de comunicacibn, estableciendo que se de -
ben abstraer de '"difundir informaciones, entre-—
vistas, comentarios, declaraciones, inserciones
-«. que se refieran a hechos que directa o indi

rectamente pudieren provocar alarma en 1la pobla

cibn, alterar la tranquilidad ciudadana, el nogr
mal desarrollo de las actividades nac1onales o
versen sobre actos definidos como terroristas

en la Ley N. 18.314 (55) ... o a hechos de ca=
r&cter, relevancia o alcance polfitico" (Art. 2).

Publicada en el Diario Oficial del 17 de mayo de
1984.



Este decreto no escapa a la ambiguedadr gue en
general tiepnen los cuerpos legales sodre censu-
ra. ¢Dbnde estd el.umbral que define. a .un he -
cho como de carécter, relevancia o alcance polf
tico?, o é¢qué es alterar la tranquilidad ciuda-
dana?, es acasoe. falterar su estado ge ignoran-
cia? Esta ambiguedad hace alin mds wvulnerable
la situacidn de los medios de comunitacibdn, ya
que, dada la carencia de un Estado de Derecho,
la definicién de las transgresiones a la censu-
ra queda al arbitrio de instituciones de gobier
no, como, son el Ministerio del Interior.y la D1
reccibdn. Nacional de Comunicacidn Social.

El Estado. de Sitio termina el 14 de junio de
1985, y al mismo tiempo, se declara el Estado
de Emergencia. En lo formal, la situacibdn de
la radiodifusibn en términos de censura se man-
tiene: deberd igualmente abstenerse de difun -
dir informaciones u opiniones relacionadas con
actos terroristas (definidos .en el Art. 1 de la
Ley N. 18.314); las actiwidades de .las personas
o, entldadeﬁ mencionadas en el Art. 8 de.la Cons
titucibn, que, en otras palabras,- son -personas
que- se convﬁerten en innombrables iy se niega su
existencia; asi como cualguier informacién so -
bre partidos. politicos.

Sin embargo, al:disminuir la sancibn a das trans
gresiones bajo, eliEstado de Emergencia, el ries-
go de ser clausuradas también disminuyes- Ello
significa, aparte de una mayor amplistiwh,y libera
lizacién de los contenidos emitidos, la.wvuelta
al aire de programas de discusidn y comentarios
que las emisoras suspendieron durante la vigen-
cia del Estado de Sitio.

Como hemos visto, tanto en el Capitulo I, como
en la presente seccibn, el Estado presenta des-
de los comienzos de la radiodifusidn, un rol
controlador y regulador. Sin embargo, la evolu
cibn histérica previa a 1973, reconoce también



un pafs donde la participacibén de la sociedad ci
vil, organizada o desorganizadamente, efectfia un
cierto control social sobre las atribuciones co-
ercitivas y sancionadoras dels Estado.

Desde 1973, la sociedad civil pierde significati
vamente no sblo sus posibilidades expresivas a
través de los medios de comunicacibn, sino tam -
bién sus espacios colectivos de identidad, orga-
nizacionales y reivindicativos en diversos &mbi-
tos. Esta pérdida, que radicalmente limita los
canales de participacibn, se agrava al ser im -
puesta por una situacibn de fuerza, y por un Es-
tado que pierde su calidad de ente representati-
vo, al convertirse en sinbnimo de gobierno, espe
cificamente, de gobierno militar.

El gobierno militar, que desde un comienzo .reco-
noce la importancia politica del medio, presenta
dos conductas legales diferentes, en dos perio -
dos distintos. En un principio, su actuacibn es
brusca: 1instaura la censura y expropia ciertos
medios, sin un cuerpo legal que lo respalde. La
blsqueda de mecanismos que legitimen sus accio -
nes «culmina con la Constitucién de 1980. Este
cuerpo legal, que centraliza y otorga un status
legal al rol controlador y sancionador del Poder
Ejecutivo, establece las lineas generales sobre
las cuales se legisla més tarde, ya sea especifi
camente para el medio radial, o para los medios
de comunicacibn en general. La radiodifusibn se
ve especialmente afectada por la limitacién del
acceso a la emisibn, asi como de los contenidos
que difunda, y por las sanciones a la informa -
cibn, las que son cada vez mis explicitas.



2’3.

61

Propiedad y Financiamiento

El carécter privado, y pbor ende comercial, que
el sistema radial tiene en Chile desde sus ori-
genes, determina el financiamiento con que el
sistema se sustenta. Es por.esto que ambas va-
riables se examinar8n en conjunto.

2.3.1. Breve Resefla Histbrica

Fruto de la legislacibn mencionada en el Capitu
lo I, la propiedad de las emisoras es .mayorita-
riamente individual. Asi mismo, el vacio legis
Tativo respecto de un financiamiento mds orien=-
tado socialmente, determina una eyolucibén de la
radiodifusibn chilena claramente comercial.

Con la Lkegada al pais de las agencias de publi
cidad a-mediados de la década del 40, las ra -
diosgencuentran en ellas una gran fuente de re-
cursos y, aunguexen una relacibn conflictiva,
se genera una fuerte dependencia de 1los intere-
ses de esas fuentes. Esto crea una gran compe-
tencia dentro del sistema,.y.gomienza sy frag -
mentacibn; el nlmero de emisoras crece notable-
mentez y las mis.grandes,;Cpon mayores recursos
humanoggz~teenalbgicos,,y financieros, van captan
do elagruesoide.los ingresos publicitarios; mien
tras a las pequefas, gasi,artesanales y de pro-
piedad=familiar, 1es es muy difficil acceder al
mercado publicitario.

Ensles-inicips de. los afios 60. ya esta gsitua -
cibén es nitida, y comienzan a operar redes de
emisoras de los mismos propietarios que son los



gue manejan los mayores reécursos de poder en la
sociedad, es decir, los sectores mineros, econb-
mico-financieros, industriales y agrarios.

En esta década también surgen las radios univer-
sitarias, que completan el espectro, definiendo
su funcibn como de extensibén de la influencia de
las universidades en la sociedad.

En términos de las organicidades politicas y so-
cilales de los propietarios, los grandes ausentes
son los sectores de izquilerda ¢ representativos
de grupos sociales no vinculados a la actividad
econbmica financiera o productiva empresarial.

Durante el gobierno de la Unidad Popular, la re-
presentatividad se amplia, pero exclusivamente

eq lo que se refiere a los partidos politicos de
la izgyierda y la Central Unica de Trabajadores.

Bajo el gobierno militar, los cambios producidos
en la prapiedad del sistema radial, se relacio -
nan con tres hechos: 1la expropiacibn. de radios,
la formacifn de la red estatal, y la participa -
cibén de los grupos econbdmicos.

La expropiacibn de radios seOprodUJo fundamental
mente entre 1973 y 1974, Estuvo dirigida a las
radios que directa o indirectamente. pertenecian
a partidos politicos de izgquierda. Si a esto se
suma la caducidad de concesiones realizadas en
los afios posteriares,. la representatividad poli-
tica de oposicibn al régimen se ha visto enorme-
mente disminuida.

En enero de 1974 se #rea Radio Nacional de Chile



(56)

(57)

(56), dirigida.por un Consejo 'compuesto por el
Dlrector de Informaciones de Gobierno y un repre
sentante .de cada una de las Fuerzas Armadas vy Ca
rabineros. Radio Nacional posee ka red mds ex -
tensa del pails, constituida principalmente por
emisoras expropiadas.

Los grandes grupos econdmicos, que se fortalecen
durante este periodo, no permanecen ajenos a1
quehacer radial. El grupo Vial-BHC y el grupo
Matte, llegan a ser précticamente propietarias

de Radio Portales (57), y el grupo Cruzat-Larrain,
de Radio Mineria. Si blen es pequefio el nlmero,
en relacibén a la totalidad del sistema, estasdos
cadenas son muy significativas por el .nfimero de
sus auditores y.su extensibn a lo largo del pais.

2.3.2. La Situacibn Agtual

En la actualidad, la informacibn sobre la propie
dad de las emlsoras que ya en si era precaria,
se dificulta aln més. La Ley N. 18,046 del 22

Decreto Ley N. 258 del 7 de enero de 1974.

En 1978, el grupo Matte posefa un 38,8%, el BHC
un 30,9% y 1a.SOFOFA un 23,7%. En 1979, -la
SOFOFA posee un 62,6% y el BHC un 30 9% situa-
cidbn que se 1nv1er+e en 1980, quedando el BHC
con un-65,6% de las acc1ones.

(Fuente: Superintendencia de Valores y Seguros).



de octubre de 1981, distingue entre Sociedades
Anbnimas Abiertas y Cerradas. Las radioemisoras
corresponden a este filtimo tipo, lo que implica
que no existe obligacidn por parte de la empre -
sa, de hacer pGiblicos los datos sobre sus accio-
nistas, directores y balance.

En relacibn a la propiedad del universo radial,
‘éste puede examinarse bajo dos aspectos diferen-
tes. * Primero, si consideramos la dimensibn cuan
titativa de la rropniedad de las radiodifusoras,
encontrdmos aque se caracteriza por una inmensa
mayoria de pronietarjos individuales. Por otro
lado, si lo miramos baio el_par&metro_de la re -
cepcibn, es decir cobertura v _audiencia, consta-
tamos que &sta se concentra en un nUmero muy re-—
ducido de emisoras cuva propiedad histbéricamente
corresponde a entidades que representan intere -~
ses corporativo¥ at inté&rior .de la sociedad, y
gue luchan por mantener-o- alcanzar ‘el poder “poll
tico y/o econdmico. Su presencia como-_emisores
en el sistema radial se debe, muchas veces, no
sblo al interé&s comercidal, sino, m&s bien, a la
posibilidad de ‘influir en la sociedad para gene-
rar adhesibn en torno a su proyecto politico-
histbérico y su visién cultural.

En este momento se podria clasificar a los pro -
pletarios de emisoras de la siguiente manera:
propietarios Individuales o pequelfias sociedades
dé"personas, sociedades anbnimas y compafifas 1i-
mltadas ligadas a sectores empresariales o parti
dos politicos, las universidades, la Iglesia, y
el Estado. Cuantitativamente la primera catego-
ria es la. m&& numerosa a lo largo del pafs. Sin
embargo, en términos de audiencia, la propiedad
se concentra en los grupos empresariales, parti-
dos politicos, la Iglesia y el Estado.

La quiebra de los principales grupos econbmicos
en enero de 1983, conllevd significativos cam -
bios de propiedad en Radio Mineria y Radio Por-
tales.



(58)

(59)

(60)

Radio Mineria, de ©propiedad del grupo Cruzat-
Larrain, se encuentra de hecho intervenida por
el Estada, a través de la Comisibdn Liquidadora vy
Administradora del Conglomerado Forestal (58).
Politicamente estd ,siendo la expresidn?d&l nacio
nalismo, con fuerte imspiracibn en el proyecto
politico del ex Ministro Jarpa, y con una impor-
tante presencia del Movimiento de Avanzada Nacio
nalista (MAN) (59), a través de su directorio,
ebcual est8 constituido fundamentalmente por ex
parlamentarios del Partido Nacional.

Por su -parts, Radio PRortales durante el Gltimo
perfiodo ha sufrido~ #res importantes cambios de
propiedad. Después de 1973 la SOFOFA recuperd
su control, postériormente pertenecid a los gru-
pos Vial-BHEC“y Matte. Desde 1983-84 ha pasado a
ser totalmente controlada por la Unibfi Dembcrata
Independiente (UDI) (60). Este contrel se

La Comisidn tiene a su cargo el 91,5% de .los ac~
tivos del grupo. Est& compuesta por Gustavo Mon
tero (Presidente), Armando Alvarez, Adolfo Rojas
Andrés Concha, y Manuel Cruzat como representan-
te del grupo. La Comisibn también administra
las otras empresas comunicacionales del grupo:
Revista Ercilla, Revista Vea y Deporte Total,

E1l MAN es un movimiento civico de apoyo al Gene-
ral Pinochet. Mantiene un ideario nacionalista
Yy sus discrepancias con el Gobierno soh en-iorno
al mqdelo econbmico, sosteniendo que el Estado
debiera tener una mayor participacibén y control
sobre la economia.

En lo polfitico,: el poesgtylado principal de la UDI
es el de una "democracia protegida", oponiéndose

0 0o eo0oe Cont. oce 0w o



ha acrecentado desde la renuncia de su Directdr
y Gerente General Ralll Tarud, en dctubre de, 1984
(61). Quienes de hecho definen ahora el proyec-—
to informativo de la emisora, son*significativol
personeros de la UDI ~Vasco Costa, Juan Eduardo
Ib&iez, Hermann Chadwick e Ignacio Astete-,

Continuando dentro del espectro pecliticod, pero
en el sector de oposicibn, se ubican Radio
Cooperativa y Radio Santiago. Ambas se encuen -
tran vinculadas a la Democracia Cristiana. La
primera se ha caracterizado por un proyecto in -
formativo més desafiante al régimen, y la segun-
da por un plano mds tradicional.” Ambas se han
mantenido relativamente estables en términos de
propiedad., Radio Cocoperativa pertenece a la mis
ma empresa desde 1970. Radio Santiago, si bien
ha experimentado ciertos cambios en los socios
mayoritarios, é&stos han provenido de la misma
tendencia.

La Iglesia por su parte, ha reforzado notoriamen
te su papel dentro de las comunicaciones masivas
a través del medio radial. Actualmente es pro -
pietaria de Radio Chilena y Radio Aurora FM en

Santiago, y otras nueve emisoras en las regiones.,

o ——————— - g S =

(60) cesee Cont, eowee

a la legitimidad de algunas eorrientes politicas,
especialmente del Partido Comunista, Algunos de
sus personeros participaron en el {#isefio de la
Constitucibn de 1980. En lo econbmico, se adscri
ben al modelo de la Escuela de Chieago.

(61) Cargo que habia desempefiado por casi 20 afios.



La unidn entre estas emisoras se ha establecido
a través de la Asociacibn de Radiodifusoras Catd
licas (ARGA), creada .en 1982 (62). La funcibn
de ARCA ha sido unir a las radios catbékicas vy ra
cionalizar su financiamiento. La preocupac16n
por el financiamiento comenzb en 1978, afio en
que elbArzobispado de Santiago traspasé la mitad
de sus acciones de Radio Chilena a la .Congrega i=
cibn Salesiana, con el fin de gue administrara
la radio e 1mpulsara su autofinanciamiento. : Ege
ta nueva politica significé importantes cambios
de programacibn, para atraer el finapciamiento
de la empresa privada, y cambios en el proyecto
informativo.

Finalmente esth el Estade nropietarivo de Radie-
Colo—Cole y Radio Nacional de Chile con su red
de 10 Zmisoras. No obstante el hecho de
ser ambas estatales, han debido someterse a la
competencia por el financiamiento publicitario,
debido a la politica gubernamental de autofinan-
ciamiento. Radio Colo-Colo se ha posicionado co
mo una radio popular, obteniendo una buena res -
puesta en términos de audiencia, mientras que Ra
dio Nacional, nunca ha logrado llegar & los pri-
meros lugares (63).

(62) ARCA agrupa a Radio Chilena de Santiago, Lebn
Trece de Pozo Almonte, El Sembrador de Chillén,
Talcahuano de Talcahuano, Nielol de Temuco, La
Voz de la Costa de Osorno, Estrella del Mar de
Ancud, Aysén de Puerto Aysén, Santa Maria de -
Coyhaique, y Presidente Ib&fiez de Punta Arenas.

(63) En la filtima encuesta de Testmerc (abril ce 1985),
Radio Colo-Colo se encuentra en el 6, lugar de la
posicibén general AM - FM, y Radio Nacional en el
lugar 21.



(64)

(65)

(66)

Examinando especificamente la proveniencia del fi
nanciamiento, se observa que todas las emisoras,
AM y FM, dependen totalmente del financiamiento
publicitario.

La pérdlda de inversibn publicitaria producida en
los afios 60 a raiz de la aparicibn de la televi -
sibn (64), se acentlia alin més con la  introduccibdn
de 1a_teleu151bn.en_colgces Posteriormente, la
brusca cafda de la inversibn durante la recesibn
(de 1.696,900 U.F. en 1981, cae a 1.226.070 U.F.
en 1982, y a 896.430 U.F. en 1983) (65), acre -
centa el carflcter competitivo del sistema. _ Si
bien en el afio 1:--" 33 inversibn publicitaria au-
menta (1.595.859 U.F.), la progresiva multiplica
cibn del nlimero de emisoras (66), se traduce en
una lucha desesperada por obtener meipres lugares
en las encuestas de sintonia.

Estas encuestas, con todas las falencias metodold
gicas que puedan observarse, representan para el
publicista -aparte de su intuicibn- 1la finica he
rramienta para planificar su estrategia de medios.
De este modo, el uso de este parémetro para deter
minar la programacibdn, va en desmedro de innova -
ciones que favorezcan una programacibn diversifi-
cada para plblicos especificos y sus diferentes
intereses, que no son necesariamente sblo de tipo
musical,

Ver seccibn 1.4.2. de este mismo trabajo.
Ver Cuadro N. 1, Capfitulo IV,

Ver anexo N. 3.
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Esta dependencia de la sintonia, se agrava por
la presente situacid®n financiera de las radios,
que se encuentran seriamente afectadas por las -
deudas contraidas con los Bancos. La masiva re
noyacibn de equipos =~desde grabador&@s hasta
equipos ae transmigibn- realizada durante el
"boom econbdmico" (1981 y 1982), y en alqunos ca
sO0s la conexibn T la red ENTEL, son las causas
fundamentales de este endeudamiento.

En consecuencia, la propiedad del sistema radial
presenta una creciente y técita estatizacibn,
que opera desde las repactaziones de las deudas
con los Bancos, en las que interviene la Superin
tendencia. de Rancos y Fipancieras, hasta la
abierta. intervencibn de los grupos econbmicos,
como es el caso de Radio Mineria.

Ademés el Estado interviene en el sistema camo
propletarlo de diversas emisoras. y a_través del
financiamiento publicitario. al decidir en cua -
les medios concentra la inversibdn publicitaria
de organismos estatales.

Los Modelos Radiales

2.4.,1. Breve Resefla Histbrica

Como dijimos en el capitulo anterior, el modelo
inicial de la radiofonia chilena es b4sicamente
el norteamericano, que "otorga.al medio una fun-
cibn principalmente de entretencibn y de servi =

cio pfibliceo, en el sentido mis restrictivo del
término",



A mediados de la d&cada de los 40, a raiz de la
competencia por obtener recursos publicitarios,
se especifican los procesos de profesionaliza -
cién y modernizaciébn, diversificlndose la pro -
gramacibn.

En esta &poca aparecen los noticieros =alin sin
un lenguaje radial especifico-, 1los radiotea -
tros, y diversos géneros musicales. Por razo -
nes de mercado, esta programacibn estd& en gran
parte determinada por la audiencia, que en este
perfodo es en su gran mayoria de estrato medio
alto.

Hasta los afios 60, se mantiene una funcibn prin
cipalmente de entretencibn y de servicio pGbli-~
co, aunque ya desdé los afios 50, se comienza a
crear una identidad de la radio con la linea in
formativa; se introducen los primeros foros po-
1iticos. Apoyado por los altos ingresos publi-
citarios, se observa un desarrollo espectacular
en ‘esta linea.

En la década de los 60, la aparicién de la tele
visién y la creacibn de los transistores, son ~
dos hechos que van a influir en los modelos ra-
diales. Por un lado, la creacibdn de los tran -
sistores incide en la masificacibn de la radioj
sin embargo, el auge de la televisibn, en la se
gunda mitad de la década, le afecta directamen-
te por la disminucibdn de ingresos publicitarios.

Por otra parte, con el triunfo de la Democracia
Cristiana, en 1964, la radio adquiere un impor-
tante papel politico y cultural. Aumentan los
espacios periodisticos (pero en formatos menos
espectaculares), y los espacios politicos. Por
otro lado, la .programacibn no informativa (musi
cal) se homogeneiza: mlsica selecta y locucién
seria para estratos altos, y mlsica de é&xitos



comerclales, didlogo comercial y concursos, para
los estratos populares. En &ste contexto, nacen
en esta 8poca las emisoras en frecuencia modula-
da.

En sintesis, pese a que los requerimientos del
nuevo proyecto politico de la Democracia Cristia
na podrfa haber estimulado un cambio, la radio
reproduce la preconstitucibn de sujetos sociales
desde el Estado: "se socializa la recepcibn, pe
ro no asi los modos de produccibn".

En los afios 70, tampoco se ve reforzada la fun -
cibn de expresibn social a través del medio.  El
perfiodo se c&racteriza por la centralidad de la
politica en el 'discurso comunicacional y su pro-
gresiva polarizacibn.’ La radio-se convierte en
una trinchera més de la lucha ideolbgica cada
vez mls polarizada.

Respecto de la profegionalidad del medio, hasta

1970 la gran -mayeria de los profesionales radia-
les prowvienen del comercio o son empleados pfi -~
blicos o privados (67)." La finica escuela es la

prictica. La posterior generacibn de periodis -
tas que se va! incorporando de manera mis signi-
ficativa, son dep051tarios de una formacibdn que

Tno favorece el ejercicio de un periodismo "nue -
vo", que implique Ta dlver51f1cac16n de las fuen
tes de informacién, descubrir los actores y he «

Alcalay, Rina, "El Medio Radial: su Especifici
dad y un Diagnbstico de su Quehacer en Chile".
Revista EAC, N. 3, 1973,




chos sociales, y fomentar la propia expresibn de
esos actores, en definitiva, no favorece la emer
gencia de un nuevo modelo de produccibn de la no
ticia,

2.4.2., La Situacibn Actual

Para referirse hoy a los modelos radiales, es ne
cesario distinguir entre las emisoras AM y FM,

El dial AM mantiene un modelo basado en la entre
tencibn y la informacibn, orientado hacia la re-
cepcidn masiva.

El examen de la programacibn diaria de las prin-
cipales radios AM, presenta un patrbn bastante
similar. E1 4rea informativa se caracteriza por
tres noticieros de larga duracibn, mds "flashs"
noticiosos o informativos horarios durante el
resto del dfa. El 8rea de entretencibn tiene
también tres bloques: un blogue matinal dirigi-
do a la.duefia de casa, con locucibn y mlsica, vy
en algunos casos, concursos y mbviles en distin-
tos puntos de la ciudad; el bloque después de al
muerzo se caracteriza por misica y un estilo de
locucibn mds tranquilo (68); en algunas radios

La audiencia después de almuerzo baja notoriamen
te, probablemente debido a la televisibn.
véase Gré&fico N. 1, pag. 76



la msica continfia en el bloque nocturno, y en
otras se transmiten programas de conversacién,

de tipo relagiosc, o.con temas tales como la me-
dicina, parasicoloala y extraterrestres. Siguien
da este patrdn, las diferencias de contenido se
manifiestan sélo en la medida que varfa el plbli
co objetivo de la radio. Estas diferencias se
expresan en la linea musical, el estilo de locu-
c16n, distintos tipos de concursos y diferentes
servicios de utilidad plblica. (Ver anexo N. 5)

La homogeneizacién de céneros y formatos involu~
cra dos factores, Primero, las caracteristicas
del medio, es decir, la competenc1a por el. merca
do pub11c1tarlo sumado al tioo de propiedad que
el .medio tiene, lleva a las radiodifusoras a as-
pirar a un modelo ya "probado". institucionaliza
do por las emisoras consideradas "exitosas" (69).
Segundo, la hegemonfa del "modelo exitoso", se
constituye a su vez en base a la modelacibn de
gustos de los auditores, lo que contribuye tam -
bién a su mantencién.

Durante los dos 0ltimos afos, un hecho muy impor
tante es el resuraimiento del 4rea informativa.
Hay radios; como Cooperativa por eiemplo. que re
conoce su aumento en el ratina de sintonia en 13
opcibébn informativa que los - +ori=a. Por otro
1ad@d de Iss que bajaron, como Radio Santiago,
atribuyen su descenso a sus dificultades para am
pliar el personal periodistico y as{ responder a
las exigencias informativas de los auditores.

O e - o e

(69) Por ejemplo, Radio Portales, que mantiene prime-
ra sintonia desde hace 20 afios.



Este auge comienza en 1983, muy ligado al momen-
to de la "apertura politica". cuando 1a instanta
neiacad noticiosa de la radio juad un papel funda
mental, especialmente en los dias de protesta y
manifestaciones. También durapte este periodo
se expanden los programas de comentarios politi-
cos y foros (70). Durante el reciente Estado
de Sitio, estos programas se suspenden, sin emn -
bargo vuelven al aire al levantarse el Decreto.
El Estado de Sitio obligd, ademés, a las radioce-
misoras a buscar fbérmulas alternativas para di -
fundir informacibén de carélcter politico. En al-
gunas, son los propios periodistas quienes inten
tan una solucibn; en otras emisoras -las no ofi
cialistas- corresponde a una iniciativa general
de la radio. La primera estrategia constatada
se lleva a cabo a través del lenguaje: por ejem
plo, para mencionar palabras censuradas, tales
como “"bombazo" o "apagones", los periodistas bus
can en las entrevistas a personeros de gobierno,
que éstos citen directamente las palabras res =
tringidas. En el &mbito de las declaraciones
contrarias al Gobierno, formuladas por persconas
de oposicibn y en representacibén de colectivida-
des politicas, se recurre a anunciar la noticia
con "el ex Embajador en ..." 0 "el ex Ministro
de ...", de esta manera, pretenden neutralizar
la reaccibn de los puestos de escuchas de la Di-
reccidn Nacional de Comunicacién Social. Una se
gunda estrategia consistié en utilizar las situa
ciones coyunturales -internas o externas- ya
sea para subir el tono de la noticia (por ejem -
plo, durante las visitas de las comisiones nor -
teamericanas e inglesas); ya sea a través de ins

En agosto de 1983, Radio Chilena comienza "A es-
ta hora se analiza", dirigido por Jaime Celedbn,
en un estilo 51m11ar al programa que &l mismo di
rigia en televisiébn hasta septiembre de 1973.



tancias noticilosas externas, como la llegada de
la democracia en Uruguay, a raiz de la cual, en
forma técita, se realizaron alusiones al régimen
militar chileno; ya sea a través de acontecimien
tos internos, como el terremoto del 3 de marzo,
en que se reporteaban las denuncias relacionadas
con la ineficiencia de las autoridades.

Es en esta &rea informativa, donde muchas radios
dan su batalla con respecto a la televisibn,
atrayendo un gran nfimero de nuevos auditores.

La importancia que esta &rea adquiere se observa
en el gr&fico N. 1. De este gr&fico podemos con
cluir que el horario radial de mayor sintonfia
coincide directamente con el informativo matinal,
existiendo un promedio de 45% de receptores en -
cendidos entre las 7:30 y las 9:00 horas.

No obstante la importancia que esta &rea adquie-
re, el modo de produccidn de la noticia no varia.
Los factores que contribuven a su mantencibn son,
por un lado. la limitada representatividad social
del medioc en t&rminos de propiedad, por otro, la
formacibn orofesional de los periodistas. que
tampoco favorece la renovacidn del modelo. Ambos
factores se encuentran a su vez enmarcados por
los sucesivos periodos de censura y autocensura

a que se ve sujéfo &1 medic radial.

La situacibn que se observa en el dial FM es to-
talmente diferente. Su funcibn es netamente de
entretencién v_su pGblico es muy especifico. La
frecuencia modulada, que en sus origenes se ca -
racterizaba por la transmisibédn de mfisica selecta
dirigida a un pOblico muy restringido, hoy pre =
senta ura qran diversificacibén. Se encuentra
desde emisoras dedicadas exclusivamente a la mQ-
sica clésica, hasta emisoras de mlisica popular,
como es el caso de Radio Pudahuel FM, que en tér
minos de pliblico objetivo es el equivalente de
la Radio Colo-Colo.
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Lo que si no cambia, es el caricter eminentemente
musical que estas emisoras mantienen. El models
utilizado i1mplica un bajo costo de produccibn en
términos de personal e _infraestructura (71)., En
relacibn al costo, lo que diferencia una emisora
de otra, es la calidad de su eguipo vy la accesi-
bilidad a discos v cassettes. En otras palabras,
resulta mds costoso mantener una programacibdn con
discos que deben ser permanentemente importados,
por ejemplo, el heavy-rock o grabaciones de misi
ca clésica, que programar mlsica roméntica, gene
ralmente del recuerdo.

Las categorias que se identifican en el _dial FM
relacionan su contenido musical y su pfiblico ob-
jetivo. Los distintos tipos que se detallan a
continuacibn han sido dlStlngUldOS a partir de
la concepcibn que los mismos emisores vy publicis
tas tienen del universo FM,

(71) En términos de personal la diferencia es notoria.
Radio Chilena por ejemplo, tiene un personal de
60 personas, mientras que Aurora FM, tiene 10
personas., El bajo costo de operac16n y la renta
bilidad econbmica de las FM, ha significado que
muchas emisoras AM, hayan recurrido a la férmula
de operar paralelamente una FM, y de esta manera
compensar las pérdidas econémicas que puedan te-
ner con la radio AM.
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GRAFICO N° 2

DISTRIBUCION Y SINTONIA DE LAS EMISORAS FM
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Fuente: Testmerc. UIncuesta de sintonia en hogares. Abril 1985
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1.— Radios rom&nticas

Se caracterizan por mfisita roméntica, fundanmen. -
talmente efi espafiol. Estén dirigidas a un pGbli
co femenino, entre 20 y 40 afios, principalmente
de sectores sociceconbmicos Cis Cy Y Cy e

Ejemplos: Aurora, La Clave, Pudahuel y Sintonfia.

2,=- Radios de compafifa

Transmiten principalmente mlsica en inglés, temas
considerados "finos". Dirigidas a hombres y muje
res, de 25 a 45 afios, de sectores A y B,

Ejemplos: Horizonte, Infinita y Universo,

3.- Radios juveniles

Dirigidas a un plblico de 14 a 25 afios. Al inte-
rior de este grupo, las radios son: Carolina,
Concierto, Galaxia, La Ciudad y Tiempo.

4.~ Radios de ejecutivos

Su programacidén consiste principalmente de mfisica
orquestada, destinada a ser éscuchada en lugares
de trabajo, de sectores A y B.

Ejemplos: El Conquistador y San Cristbbal.



79 -

1.~ Radios roménticas
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de trabajo, de sectores A y B.

Ejemplos: El Conquistador y San Cristbbal.
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5.~ Radios de mlsica selecta

Las. radios pertenecientes a este grupo son: An-
drés Bello, Beethoven, Universidad de Chile y
Universidad de Santiago.

A pesar de dirigirse a auditores relativamente
especificos y contar con una lealtad de audicibn
bastante alta, esto no se traduce en un cambio
de modelo de la radio-tocadisco. Por ser empre=
sas comerciales, se rehusan al riesgo que impli-
carfa introducir otro tipo de programas, que
atendieran a otras necesidades de audicién ~apar
te de la musical- de sus propios pliblicos.

Consideran que su caracteristica musical, sumada
a la segmentacibdn de los auditores del dial FM,
es la causa de su &xito financiero. Si bien el
publicista no recurre a ellas para productos ma-
sivos, las utiliza con mucha frecuencia cuando
requiere dirigirse a grupos objetivos reducidos.
De hecho el incremento de inversibn publicitaria
que se observa en el sistema radial desde 1984
(72), est8 volcado en gran medida hacia las ra -
dios FM,

Ver Cuadro N. 1, Capitulo IV.



Las emisoras universitarias por su parte, que no
dependen del financiamiento comercial, serfan
las Gnicas en el actual sistema capaces de reno-
var este modelo, pero, tampoco lo realizan (73).
El ser financiadas por sus respectivas universi-
dades, las libera de la necesidad de competir
con el resto del dial. Poseen adem&s una infra-
estructura, en términos de recursos humanos, al
interior de cada universidad, que les permitiria
realizar una programacidn diferente y de verdade
ra extensibédn del quehacer universitario hacia el
resto de la comunidad. La Universidad de Chile,
por ejemplo, podria realizar radioteatros con
los alumnos de la Escuela de Teatro, o dar espa-
cios a los alumnos de periodismo, desafifndolos
a crear nuevas concepciones programlticas, etc.
La universidad cuenta con importantes recursos
humanos en las 8reas artistica, humanista y cien
tifica, a los que se podria estimular su capaci=
dad creadora y expresiva a través de la radio.

En la radio Universidad de Santiago, 1la gran ma-
yoria de los programas son musicales: 41,7% mf-
sica popular (comedias musicales, é&xitos del mo-
mento), 41,8% mlsica selecta y 2,8% mlsica fol -
klbérica, lo que suma un 86,3% de la programacidn
El resto, es decir, programas sobre arte y cultu
ra, ciencia y tecnologia, provienen mayoritaria=
mente del extranjero (BBC, RAI, VOA, Radios Ale=
mania, Nederland y Francia). La radio Universi-
dad- de Chiie acentfia la transmisibén de mfisica se
lecta a un, 93,2% de la programacibén total; la
msica popular (zarzuelas por ejemplo) y la fol-
klérica representan un 1,6% y un 1,94% respecti-
vamente., EBEsto significa un 96,8% netamente musi
cal. Ambas emisoras, que se definen a s{ mismas
como culturales, limitan la acepcibn de este con
cepto a sus expresiones mis tradicionales, al -
mismo tiempo que excluyen otras manifestaciones
- 8 &8 e Con‘:. * e 000
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La razbn por la cual estas emisoras no se plan -
tean un modelo radial mds complejo, atiende tan-
to a la influencia que ejercen los modelos ya
"probados" por el medio, como al proyecto univer
sitario de las autoridades designadas por el Go-
bierno,

(73) eooes CONts coeoe

de la cultura popular, reforzando la brecha exis
tente entre las instituciones que representan y
el resto de la sociedad,



CAPITULO 11T

BEJEMPLOS DE MODELOS RADIALES

A través de este capitulo, intentamos presentar una
breve muestra de las précticas comunicacionales de
seis emisoras que, por distintos motivos, estdn desa-
rrollando papeles de relevancia en el pancorama radial
chileno. Se trata de Radio Portales, Radio Coopera -
tiva, Radio Chilena, Radio Minerla, Radio Santiago y
Radio Estrella-del Mar. (74)

La primera es una emisora "histbrica", que desde hace
veinte afios se mantiehe en los primeros lugares de la
sintonfa. Es una radio "popular", que apoyd tres go~
biernos sucesivos, a través de los cuales siguib con
un modelo comunicacional casi idéntico.

La sequnda; es considerada la radio de oposicién poli
tica y, per lo tanto, la radio “"alternativa'". Duran-
te los Gltimos cinco afios fue adquiriendd importancia
con el aumento de la disidencia y de las manifestacie
nes de protesta contra‘el actual| régimen.

(74) La programacibébn de radios Portales, Cooperativa,
Chilena, Mineria y Santiago se presenta en el
anexo N. 5.,



Radio Chllena, es una emisora que hasta 1973, su vincu
lacibn con 1a Igle51a era virtualmente desconoc1oa.
Desde entonces, se ha convertido en el portavoz de 1la
posicibn de la’ Iglesia, bajo el lema: "La voz de los
sin voz".

El interés en Radio Mineria, radica no s&lo en su tra-
yectoria hlstorlca, sino més bien, en su actual condi-
cibn de emisora intervenida estatalmente, a través de
la Comisibn que liquida y administra los bienes del
grupo econdmico propietario.

Radio Santiago, por su parte, es una emisora que ha su
frido la evolucibn inversa a la de Radio Cooperativa:~
hasta el momento de la "apertura politica" mantenia un
alto porcentaje de la sintonia, situacibn que se inver
ti® desde entonces, fruto de la efervescencia del acon
tecer politico, que desvid la sintonfa hacia emisoras™
que respondleron reforzando la funcibn noticiosa-infor
mativa y ampliando la gama de representacibdn de acto -
res sociales y politicos.

Radio Estrella del Mar se encuentra en Ancud (Chiloé),
y esto ya es suficiente para despertar el interés.
Pero, ademés de la ubicacibn geogr&fica, esta emisora
presenta caracteristicas que la hacen muy novedosa en
el panorama radial chileno. Sus objetivos estan expre
sados en un documento de la Fundacibn para el Desarro-
1lo de Chiloé& (FUNDECHI) .

"FUNDECHI partid de la egoncepcibn que la vulneracibn
de los derechos humanos es la consecuencia de un sis-
tema opresivo que afecta al conjunto de la sociedad
chilena, y no el resultado de acciones especificas de
represibn o abusos de poder que afectan a un grupo dé&
personas.,

Hay un orden que opera sistemldticamente anulando con=-
ciencias, atemorizando, explotando, aislando, y repri



miendo. Frente a esta situacibé4n FUNDECHI abrib un es=-
pacio en la regibn a través de su Radio, contrapesando
la televisibn oficial (75), por su fomento a la organi
zacibn campesina y apoyo a los sindicatoes, por su ac -
cibébn directa de promocibn y defensa de los derechos hu
manos".

Las plginas que siguen no pretenden ser exhaustivas de
la compleja realidad de estas radios; simplemente, se

trata de proponer algunos elementos de reflexibn para

llegar a consideraciones més amplias, gque ya no.se re-
fieran inicamente a las emisoras mencionadas.

3.1. RADIO COOPERATIVA: Una M&quina Perfecta

"Es verdad". Lo dijo Ccoperativa.
Saber la verdad es su derecho.

Decirla es nuestro deber.

(Aviso Publicitario. Revista HOY N. 159).

(75) E1 Gnico Canal de televisidn que emite en la Re-
gibn, es el Canal Estatal.



3.1.1., Propiedad

La rabio pertenece a la Sociedad Anbénima "Compa-
fifa Chilena!de Comunicaciones™j cuyoXdirectorio
eskd compuestoXprincipalmente por peqbonas préxi
mas o:pertenecientes al/partido Dembcrata Cris ~
tiano.

Esta Compafifa fue duefia de una vasta red de emi-
sgfas’ que)sexextenfifa por Antofagasta, La Serena,
Vallparaiso §Conceptidn, Temuco y Puerto Montt.

En 1978 el Gobierno caducd la concesidn de la ma
yorfa de estas emigoras provinciales. Hoy, la
empresa)eshkd reducida a Santiago, Valparaiso y
Temuco., Adem8s,/siete emisoras a lo largo del
terriftoriestransmiten/los programasXinformativos
y deporjtivos de Radio Caoperativa Yexiste un pro
yecto para ampliar el nlmero a qurhce, cubriendo
asi todo el territorio nacional).

31.2. Formato

El actual formato de Radio Cooperativa fue dise-
fiado en 1980, tras una grave crisis econbdmica de
la emisora que obligd a una redefinicibn global.

La clausura de Radio Balmaceda, en 1977, habia.
dejado un espacio abierto que los gestores de Ra
dio Cooperativa comprendieron que podifan y,de -
bian asumir dada la proximidad politica de ambas
emisoras.



(76)

©se mismo aflo, un riguroso.estudio de mercado in
vestigd varios aspectos del mundo radial del mo-=
mento: ,la programacibdn que ofrecian el resto de
lds emisoras; las demandas radiales no satisfe -
enas; los gastos ne&cesarios para hacer de Radio

Cobperativa una eémisdra de seguro &xito comer -
cial, pero sin traicionar el caricter informati-
vo que era parte d& su tradicibén histdrica.

El modelo resultante fue expresibdbn de esta exi -
gencia: ser una radio comercial e informativa a
la vez., 176)

Actualmente, la programacibédn de Radio Cooperati-
va consiste en una serie continua de transmisio-
nes musicales, interrumpida solamente por tres
bloques noticiosos de una hera cada uno (el "Dia
rio de Cooperativa", a las 7:30, 13:15 y 19:00
horas), y por los "flashs" noticiosos gue cortan
la columna musical a Iq largo del dfa sin.un ho-
rario preciso.’

La suspensibdn de los informativos horarios, que
habfan sido adoptados por la mayoria de las, emi-
soras en Chile y América Latina, constituy® una
gran novedad, al implementarse, en 1980, el nue-
vo formato de Radio Cooperativa.

Esta opcidn es fundamentada por Luis Ajenjo, ge-
rente general de la emisora, en los siguientes
términos: '"No habfa ninguna otra posibilidad de
financiamiento ya que la Ley de radiodifusién
prohibe recibir dinero del exterior y obtenerlo
del interior era absolutamente imposible",



Osta nueva programacidn utiliza como wne de sus
principales recursos el "elemento sorpresa'": el
plblico no sabe de antemano cufindo saldrd al ai-
re el "flash" noticioso que lo informar& sobre
lo que esté ocurriendo, lo que lo lleva a mante=-
ner su receptor en ese punto del dial.

Radio Cooperativa incorpord recientemente a su

drea informativa, el espacio "El Computador de

Cooperativa". Consiste en la seleccibdn de un te
ma semanal, sobre el cual se entrevista a distin
tos estratos socioceconbdmicos. Los resultados de
las opiniones vertidas sobre el tema, se presen-
tan el dia lunes al finalizar el noticiero mati-

Hhal -y el'del mediodia. Durante el resto de 1la

semana se entrevista a los diversos sectores in-
volucrados, los que comentan sobré el resultado
de la encuesta. Los temas son variados, pero
siempre enmarcados dertro de la actualidad poli-
tica, ecqndmica y social.

Una Radio enteramente Grabada

Los errores en Radio Cooperativa précticamente
no existen. "Todo est8 bien dicho, porque es im
posible equivocarse; si te equivocas, lo grabas
de nuevo". (77)

Cada elemento de la programacibébn ha sido grabado,
y el radio. controlador cuenta con varias cintas
-1a msica, las frases del locutor gque introducen

Luis Ajenjo, op. cit-



~as canciones, el "iingle" de la radio ., hasta,
la sefial horaria- gque va combinando segln un es
quema minucioso. y rigidamente prefijado.

El resultado es una radio "perfectal, en donde
las voces en vivo est@m excluidas sin que haya
espacio para la improvisacibén o lo .jnesperado.

Los factores que definieron esta opcibn por una
radio enteramente grabada son, principalmente,
tres:

a)

b)

c)

Econ®mico:

Este modelo de programacibdn permite la elimi
nacidn del locutor en vivo, lo que significa
un ahorro considerable en los gastos de pro-
duecibn: el mismo locutor puede grabar en
pocas horas los textos de todo un dia,

De calidag:

Una programacibn enteramente grabada permite
mantener el control de todos aquellos facto-
res que, finalmente, inciden en la imagen de
calidad de la emisora.

De sequridad:

Los riesgos legales se reducen significativa
mente cuando todo lo que se emite es escucha
do una segunda vez y puede ser corregildo; vy,
cuando, por ejemplo, es posible revisar las

entrevistas antes de transmitirlas.



3,1.3. El1 Provecto Politico-Informativo

«e. .No May uh&-drientacibn del medio, mis bien
nosotros pretendemos hacer de Radio Cooperativa
lo que Ilamamos una radio nacional, donde tengan
capacidad de’-eXpresarse todos los intereses poli-
ticos, todos los:intereses sociales ...’lNosotros
no nos definimos como una radio de oposicidnj; nos
definimos como una radio que dice todo 1lo que pa-
53 ... Habitualmente yo sé& que es definida como
una radio de oposicién, pero nosotros- creemos que
no es hacer oposicibn decir exactamente todas 1las
cosas tal como, ocurren, tal como pasan.

Creo que la gran diferencia de Radio Cooperativa
respecto de los otros medios, es que aqui esté
presente una gran gama de noticias. Evidentemen
te, nos interesa destacar las actividades de la
oposicibn, porque son las actividades que no son
destacadas en los dem&s medios, y creemos que te
nemos la obligacidn de cumplir con una misién en
ese sentido". (78)

"La radio tiene como objetivo fundamental, por
mandato de sus duefios, transformarse en un medio
formador de opinibn. Este objetivo se sitla en
el Ambito politico en la medida en que aparece
como una radio no incondicional del Gobierno, e
independiente". (79)

o = e s > o s -

(78) Luis Ajenjo, op. cit.

(79)  Marcelo zlfiiga, Productor General.
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RADIO PORTALES: La Primera por .20 afios, durante

+ Tres Gobiernos

"En Radio Portales’ esté 'permitido que usted viva
su mafiana cen un hombre ... v su tarde con otro".

wse "Una 8gil programacibn que combina obras hu
manitarias, noticias, humor, y mucha entreten -
cibn".

(Aviso Publicitario)

am
3.2.1. Propiedad =

Radio Portales nacid en Talca en 1956, y en San-
tiago en 1960, pér _obra de uno .de los "padres"
de la radiofonfa chilena;. Rafil Tarud. (80)

La propiedad de la radio pasb .por muchas manos:
pertenecid a personas ligadas al Presidente
Allende durante el periodo de la Unidad Popular;
20 dias después del golpe militar, fue vendida a
la Sociedad de Fomento Fabril. El1 Grupo Vial

RaGil Tarud, su gerente general por casi 20 afios,
renuncid en octubre de 1984. Fue sucedido bre-

vemente por Herman Chadwick, y luego por Eduardo
Garcia.
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comprd una parte de las acciones, que, hasta hace
unos aflos, estakan repartidas del siguiente-modo:
33% Grupo Vial, 33% Sociedad de Fomento Fabril,
33% Grupo Matte. Ahora, la radio pertenece a un
duefio mayoritario, Juan Eduardo Ibéﬁez, que ade -
mids represgnta a un-.grupo de pequefios propieta -
rios; con este Gltimo cambio, la radio se.sitfia
en la esfera de ihfluencia de la Unidn Dembcrata
Independiente (UDI). La Sociedad de Radio Porta-
les ademds de obtener cobertura nacional, por me-
dio de 20 emisoras que transmiten.sus. informati -
vos, tiene la propiedad de Radio Alondra y Radio
Carolina en Santiago, Radio Portales de Valparai-
so, Yy est& por lanzar una radio en Concepcibn.

3.2.2. Formato

El formato de Radio Portales se mantiene mis o
menos inalterado desde hace 20 afios: msica con
locutores en vivo en la mafiana (hasta las 15:30
horas); luego un largo programa magazine, hasta
las 20:15 horas, con escasa misica (alrededor de
cuatrodiscos); en las primeras Horas de.la mana
na, a medlodia y en la noche se incluyen tres
programas 1nformat1vos modulares°

La programacién de Radio Portales es continuamen
te puesta a prueba a travéc de un departamento
interno compuesto de diez personas, mis dos inre-
pectores de terreno y un director.

Este departamento asegura visitar 800 hogares
diarios, de los cuales m&s o menos un 15% corres
ponde al sector alto, un 39% al medio y el resto
al popular.



De los 12 meses del afio, uno se dedica a investil
gar el gusto.musical; otro, a los animadores de

la radio; otro, a los programas humorf{gticos ...
Ademés, se hacen encuestas sobre lo que los en =
trevistados quisieran que la radio transmitiera,
qué es lo que no gusta actualmente, etc.

Las principales caracteristicas de la programa -
cibn de Radic Portales pueden ser deducidas del

programa-magazine "Pertaleando en la Tarde™: un
conductor y nueve celahoradores alternan conver=
saciones sobre los més- diversos temas -medicina,
educacibn de los hijos, testimonios ...~ con a}l
gunas intervenciones estables tales como las de

un reporterc policial, de un experto en espectd-
culos o de lbs periodistas que preparan los notil
cieros; llamadas 'teléfbnicas de-1los auditores pil
den consejos o ayuda. -

Un ejemplo clave para hacerse una idea del "tono"
de la radio, es el bloque "Un Alto en el Camino":
todos los dias un locutor recorre las comunas de
Santiago regalando los productos que auspician el
programa y realizando pequefias entrevistas en la
calle. Las personas seleccionadas generalmente
pertenecen a estratos sociales medio-bajos y con
frecuencia salen al aire situaciones dramdticas,
tales como una madre qué no tiene dinerc para cu
rar a alglin hijo, un enfermo que necesita una sl
lla de ruedas ... Las historias son siempre re-
latadas con detalles y testimonios dramiticos.

Asf, el tono del programa, vy de la radioc en gene
ral, es coloquial-patético, con algunos momentos
de "autoridad" cuando habla algfin "experto", vy
corresponde a la imagen de servicio plblico que
la radio intenta desarrollar.

Actualmente estd en curso la realizacibn de un
proyecto que servird; justamente, para responder



a las demandas de las 500 personas que diariamen
te se pongn en contacto directo con la emigora
(81) ~a travds de cartas, llamadas telefbpicas,
o asigtiendo a los estudios- : se trata de un
gran edificio frente al establecimiento de la ra
dio donde visitadoras sociales, médiecos o aboga=
dos, entregarfn asistencia gratulta.

"Yo creo que es una obligacibén como -medio~de co-
municacibn servir a la comunidad ... ep el fondo,
los servicios plblicos no siempre pueden ayudar-
la", (82)

3.2.3. E1l Proyecto Politico-Informativo:

Una Objetividad Protegida

"Nosotros pensamos que al auditor hay que darle
toda la informacibn, pero el esquema lo aplico
YO, que conozco casi todo el mundo. Conozco 94

(81) Aungue no se puede negar la gran capacidad de mo
vilizacibn de esta radio, hay que subrayar que
los actores sociales que la emisora hace apare =-
cer, figuran sblo coma protagonistas de casos
trégicos, policiales, o pidiendq, ayuda a través
de la radio., Muy raramente estos "casos indivi-
duales®™ son situados en un contexto mls amplio
politico, social v cultural.

(82) Rafil Tarud, op. cit.



pakses; entoncesf cuando mé dicen que el Presi .
dente se ‘comprd &1 Metocotbdn, voy al Melocotdn y
miro la casa, entonces en mi programa digo que

vo conozco la'kasa del Jefe de la policia de M&-
xico, y que la casa que tiene Pinochet parece 1la
casa de una favella de R1o de Janeiro, o la casa
de un poblador de Santiago, de un obrero, al la-
do de la que tiene el Jefe de la policia mexica-
na -por nd-decir las casas de un actor de Holl

wood—- que no es el Presidente de la Repflibtica".

(83)

"La gente busca un informativo serio, en el sen-
tido de que se diga la verdad; que no se mienta.
A la gente le molesta una radio comprometida po-
liticamente. En las situaciones conflictivas se
cuenta el hecho mismo, se dan las dos versiones,
decimos: este es el hecho; esto es lo que opi-
na un sector, esto o que opina el otro" ...
Entonces idejamos ali auditorio que piense objeti~
vamente sobre lo qu& pasbd,

Esta radio, en el fondo, destaca mucho las cosas
positivas de este gobierno, pero, a su vez, ha -
bla también de los hechos que llegan a través de
testimohios de otros sectores. O seay insisto,
somosh objetivos, damos todas las noticias. No
‘opinamese porqueaqui informames. y nada més". (84)

Como una manera de confirmar la aseveracidn que
"la gente no quiere una radio comprometida poli-
ticamente", el gestor relata el siguiente ejemplo:
En los meses que comenzd la "apertura polfticat',

(83) Vicente Pérez Zurita.

(84) Rafl Tarud, op. cit.



(85)

(86)

la radio contaba con 28 comentaristas, que te-
nfian a su_disposicibdn fres minutos cada uno en
los noticieros. De ese total, ocho eran no ofi-
cialistas y veinte partidarios del Gobierno.

Las encuestas de audiendia resaltaron que estos
comentarios nc gustaban a los auditores y que
fue, justamente, en este periode que se produjo
el avance de Radio Cooperativa,

"El pOblico decia lo siguiente: "No nos gustan
porque estén defendiendo al Gobierno, esté&n com~
prometidos, no son serios" (85). Se produjo, en
tonces, un conflicto entre la l%fnea politica de
los propietarios -que, precisamente, en este pe
rfodo entraba en la esfera de influencia de la
UDI- vy las preferencias declaradas de la .audien
cia.

La solucibn fue eliminar los comentarios politi-
cos; decisidn definida como técnica: "Yo siem -
pre tuve una duda ... que la radio es informa -
cibn y no comentario. Para el comentario y el
andlisis est& la televisibn, y, con mayor razbn,
la prensa. Entonces, fue un error,; estlbamos en
contra de la naturaleza de 1lc¢ que es la radio".
(86)

Los objetivos de la radio son definidos en los

sxzguientes términos: "Yo pienso que Radio Porta
les cumple plenamente los objetivos que un medio
de comunicacibn debe tener: entretener, educar,

Rafil Tarud.

Ibid.
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informar, servir a la comunidad, proyectar uyna
imagen externa',

"Entretenemos con los programas humbristicos,
los chistes, la alegria".

"Parda educar tenemos un programa especifico, "Sa
tudando la Noche", con una persona que durante
toda la noche trata diferentes temas con psicblo
gos, profesores, médicos, etc." (87)

En lo que se refiere a la informacibn, el Depar-
tamento de Prensa est8 estructurado "de acuerdo
a2 los sectores que nosotros cubrimos, y que son,
en orden de importancia, los siguientes: el Pa-
lacio de la Moneda, el politico, el policial, el
iabbral, los Tribunales, la Iglesia, la economia,
luggo el sector cultural que tiene menos impor -
tancia y' funciona poco, principalmente con gran-
des eventos como la visita de Arrau o la venida
de alguien ilustre'". (88)

Las fuentes de informacidn son iqualmente muy
institucionales: para la politica, las sedes dé
los organismos politicos y sus comunicados de
prensa; para el sector laboral, el Minjisterio del
Trabajo y las sedes de los Sindicatos; para la
Iglesia, la sede del Arzobispado, el Departamen-
to de Opinibn Plblica del Episcopadd, vy, even -
tualmente las Vicarfias,

Rafil Tarud.

Vicente Pérez Zurita.
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(91)

Si == habla de la *“democracia protegida", enton-
ces podemos hablar también de una "objetividad
protaegida™: "El programa (89) en cuanto a pro -
grama no toma posicibn; tal vez la posicibn se
toma a, través de lgs invitados, es decir, ¥O ho
voy & traer a una persona al programa ni una ni
dos, que estén a favor del aborto”. (90)

Frente a los temas m&s "candentes", la posicibn
que la radio expresa es la del directorig gque,

a su vez, "responde a la opinibn de los duefios
.e. Yo diria que hay un enfoque catéllco, huma-
nista, conservador'". (91)

Respecto de los temas explicitamente politicos
~Ley antiterrorista, etc.- sefiala: YEn este mo
mento el directorieo est8 abierto a todas las co-
rrientes politicas, con excepcién tal vez del
marxismo, En el caso de la Ley de los partidos,
por ejemplo, los invitados eran un dembcrata
cristiano, porque es un partido grande, por la
derecha uno o dos invitados, y uno de la Democra
cia Radical y un Social Dembcrata. En el caso
de la Ley antiterrorista el programa tuvo un en-
foque distinto porque en Chile la discusibn se
centrd en los aspectos constitucionales. Enton-
ces lnvitamos a dos personas, uno de la UDI, que

"La Gran Encuesta', programa semanal que organiza
discusiones sobre diversos temas de relevancia na
cional,

Vicente Pérez Zurita.,

Ibid.
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fue el presidente de la Comisibn del Consejo de
Estado que elabord la Ley, y otra persona, que
o estuviera contraria, en cuantds el directorio
de la radio estf& en favor de la Ley, pero, que
sf fuese critica". (92)

"La radio no tiene, desde el punto de vista de
la informacibén, una conduccibn politica, porque
es *de ideas amplias, es objetiva hasta donde se
puede ser objetivos, por ejemplo, mientras se
considera al marxismo fuera de toda la actividad
politica, &1 no va a sequir haciendo noticia en
Chile, vy nosotros damos muchas noticias de ellos
sss Yo dirfa que en lo que si tiene una posi -~
cibn, es la posicibdn de apoyo al Gobierno criti-
ca", (93)

RADIO CHILENA

3.3.1. Propiedad

Radio Chilena es la primera radio de Chilef. Na-
ce en octubre de 1922, como Chile Radio Company,
Yy se la conoce como Radio Chilena desde el 26 de
marzo de 1923, fecha en que inicibd sus transmi -
siones,

Vicente Pérez Zurita.

Ibid.



Hasta el afio 1955, la radio tuvo diyersos propie
tarios. En ese afio fue donada.a.’ la Fundaeibdn
Cardenal Caro, constituyéndose asf en la primera
emisora de la Iglesia.

En 1978, el Cardenal Silva Henriqliez, decidid
que la Iglesia ya no podia solventar el gasto
scondmico que la radio involucraba, traspasando
la mitad de las acciones del Arzobispado-.de San-
tiago a.la Congregacibn Salesiana, a fin de que
la. administrara. La emisora deja asi de recibir
la subvencibén de la Iglesia y debe convertirse
en una radio comercial.

Actualmente el directorio de la radio est& com -
puesto por dos representantes de la Congregacibn
Salesiana (uno de los cuales cumple las funcio -
nes de presidente) y dos representantes del Arzo
bispado de Santiago. -

3.3.2. Formato

Desde 1978, la tarea de la Congregacibn Salesia-
na fue desarrollar una politica de autofinancia-
miento. Para atraer el financiamiento de la em-
presa privada, consideraron necesario cambiar la
imagen de la radio,

La creacibn de esta imagen implicaba la integra-
cibn de nuevos programas y una variacibn en lg
linea informativa.

El gran cambio programitico fue la integracién
de programas deportivos. Guillermo Hormazébal,
Su gerente general, sefiala: "Para el equipo an
terior al '78, el deporte era una tontera, una’



cuestibn daspan y.,girgo mépio meros; desde el
punto de vista pclitpgo, noribamos a drogag al
pueblo ..., aqui lo que interesaba esanglos-de-
rechos humanos y la cosa politica, y nada més",
(94)

MAs tarde vino'ld gran" "hecatombe" en el Depar-
tamento de Prensa. Se despidibsa-tedos los-pe-
rigdistas, salvo dos. Hasta ese momente, la ra

dia habia sido muy radical.-en su lifnea informa-
kiva. La nueva administracibr deseaba un, medio

mds "serio y objetivo", que;-"no se preocupara
sblo de hacer politica sino también de gestionar
una radio mds de Iglesia",

El tercer paso hacia el mgjoramiento ,de la si -
tugecibn financiera se dio .en diciembse .de 1982,
eon la cregcibn de la emigena Aurora FM (progra
macibn totalmente musicall, Sus esktudios se
instalaron en-el antiguozauditorio.para progra-
mas en vivo de Radio Chilena.,-Aurgra FM ha te-
nido un gran _&xito comengial, .,y representa la
fébrmula emondmica que permitié a Radio Chilena
s@guir existiendo.

Por Giltimo, en 1982, se inicibd la conexibdn via

ENTEL, estableciéndose el enlace con Radio Pre~-
sidente Ibéfiez de Punta Arenas. Hoy, la radio

se enlaza con otras 14 emisoras, de Arica a Pun
ta Arenas. Este avance tecnolbdgico implicé,
primero, "llevdr l& voz de la Iglesia, el pensa
miento-dé la Iglesia a todo el pais", y, segun-

De aqui en adelante, todas las citas sobre Radio
Chilena, corresponden a Guillermo Hormazébal,
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do, mejorar la'inagen de la radio.

La estructura de la programacibn de Radio Chile-
na busca fundamentalmente cumplir funciones de
informacibn, entretencidn y formacibn, y estd di
rigida a un piblico entre 25 y 50 afos.

Eliérea informativa consta de tres noticieros de
targa duracidn, informativos horarios, y "flashs"
hoticiosos. Para la radio, "en cualquier momen-
to la noticia tiene preferencia sobre el regsto

8¢ la programatidn'.

El Area de entretencibn estd intimamente ligada
con la inquietud formativa de la radio; labor
formativa que desarrollan a través de las proble
maticas que introducen en los bloques musicales:
conflictos familiares y juveniles; "h&bitos de
conducta"”, relaciones generacionales, &1 proble-
ma de la informacibdn sexual, etc.

LLa emisora transmite ademés algunos'programas de
caracteristicas menos, masivas. Estos son produ-
cidos por la Asociacibén de Radiodifusoras Catbli
cas (ARCA) o por Producciones Musicales Salesia-—
ras (PROMUSA) . Uno de estos programas es "Fol -
klorisimo", dedicado a la religiosidad popular,
costumbres y. leyendas campesinas. A raiz del
Ario IAternaciondl de la Juventud, se transmite
también "Tu Sintonfa", un programa de conversa -
cibén dirigido a jbévenes de educacibn media y uni
versitaria (95). Entre estos programas especifi
cos, se encuentran, ademls, algunos eminentemen-
te religiosos.

(95) "Folklorisimo" se distribuye a 30 emisoras a lo
largo del pais, y "Tu Sintonia", a 23.



En resumen, entre IOS‘crlterlos qu& definer la
programacibén, est& muy presente’ el Hecho de ser
una radio_de Iglesia: "Tenemos gue ser fieles
al pensamiento de la Iglesia, de la Iglesia lo -
cal, de la Iglesia universal, lo que quiere y lo
que pretende la Iclesia de nosotros. Frente a
¢S04 no debemos dejar de lado lao que es up medio
de Qomunlcac16n, que es, también, servicio; siem
pre estdmos entregando el servicid que podemos.
Tratamos de hacer una programacién con estos mis
mos valores ...y Y, 10 mds que se puedda, horizon
tal, con el objeto de que la gente tambléﬂ sien-
ta que este medio es como un vocero de ellos;
que ellos pueden hablar, y ellos hablan directa—
mente",

No obstante,. es imposible olvidar el hecho que
la emisora est& iinserta en un sistema radial en
que sin financiamiento, no se subsiste.* La ra -
dio, en diciembre de 1984, logrd llegar al ter -
cer lugar de la sintonia, después de 14 afios
(96). "Tenemos que estar peleando por la sinto-
nia y tenemos que estar subiendo, y para eso de-
bemos hacer buenas cosas en prensa, en deporte,
en mOsica, en animacibn; tenemos que lograr que
la gente nos escuche, ¢y cbmo lo logramas2,.cQn .
buenos programas, con premios, con todas las re-
glas, todas las armas que da esta radig _comer -
cial",

(96) Radio Chilena vivid su é&poca de oro durante la
década del 60, estando entre las primeras sinto-
nfas entre 1962 y 1968, En esta é&poca, la radio
se dedicd a la "Nueva Ola" y contaba con numero-
S~s programas en vivo, en los que actuaron todos
los famosos de la é&poca. Durante ese perfodo la
radie se financiaba plenamente; se comprd el pi-
SO0 en wue se encuentran hoy, y se renovaron to =
snsans “OnNt. ceeo-
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3.3.3. El Pr vecto Politico-Informativo

"Esta radio no es de oposicibn, no puede-ser de
oposicién’ porque es una radio de Iglesia. Que
tiene una postura critica, la tienejt pero, la
Iglesia noi'se sithar®n la oposicibn, eshdtro su
papel. Somos criti%os, estamos al-lado de la
gente que sufre «eey ;pOrque nos compete,.si eso
la. §ente cree-que:es oposicibn, perfeciol .3l, vy,
por supuestojpara el Gobierno, somos-dé oposi -
cién".

Asi define Guillermo Hormaz&bal la opcién polfti
co-informativa de Radio Chilena. . Una radio que

hasta 1973, un escaso: nlimero de personas la rela
cionaba con la Iglesia. -

"Del '73 para adelante, por-la situacibdn.que se
empezd a vivir en el pails .., la Iglesia quedd
como el @nico interlocutor vdlido freante al Go-
bierno, al desaparecer partidos, gremios, y to-
dos los demls. La Iglesia también neccsitd un
medio que expresara lo que estaba sintiendo ...,
ahf si que esta radio tuvo la marca del Arzobis
pado de Santiago, la marca del Cardenal".

® o e o0a Cor:“t. 0o 000

dos sus equipos. E1l descenso comenzd en 1968,
& rafiz del auge de la televisibébn, que desplazbd
al fuerte de la radio, es decir, los programas
en vivo.



A-partic ce 1978, Ta imagen deseada por la nueva
administracidén de la Congregacibdn Salesiana, in-
volucraba un cambio radical en el &rea informati
va. En este plano, se aspiraba a proyectar una
linea noticicsa "seria, obJetlva y pluralista".
Se prodUJo el cambio del pefséial-periodistico.
Se ampli® la cobertura noticiosa a diferentes
sectores; por ejemplo, se a51gn6 un periodista
especial para cubrir La Moneda que antes no exis
tfa. Esta linead’ se .mantiene hasta hoy, con una
prQOCLpac1én por“presentar las opiniones de los
distintos sectores politicos y sociales.

La opcidn informativa que ha adoptado la radioes
"la misma opcién que tiene la Iglesia Catblica.
Si la Iglesia ~atblica, sin ser excluyente, pri -
vilegia los pobres, en el buen sentido de la pa =
labra, nosotres aqul, privilegiamos la informa -
cibn sindical, la de los sectores mis marginados,
todo el asunto de los derechos humanos ...-nos
parece algo fundamental, 'y buscamos dar represen
tatividad sin aeCtarlsmos, a todos los sectores
eoo En definitiva, tal ¢como lo busca la fglesia,
buscamos lé*existencia._de un sistema democr&tico
dehtrotdelipatis"y

Su opeibn informativa, le ha significado estar
en un.aleftasecontinuo respectd délla censura.

En 1?84 Radio Chilena fue cen$urada dos veces.
Primero el 4 de septiembre,’ dia "de _nrotesta en
que la radio fue'interferida. Ldégd, nuevamente
en octubre, a rafz d¢ un comentario del Jefe de
Prensa en gque mencionaba que el General Matthei
habria renunciado, he:ho que fue calificado como
crear alarma pliblica por el Gobierno. En ambas
ocasiones, durante el pariodo de la censura, no
se les permitid trangmitir informacibn alguna
excepto, los comuniczdos oficiales del Gobierno.

Para la direccibn de la radio, la mayor preocupa
cibn es que la emisora no sea clausurada: ''cree
mos que es un medio sastante importante, que hay
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gue tenerlo abierto, pese a que de repente, se
nabprd de retener, y no decir ciertas cosas, pe-
ro, lo mls importante esque no sea cerrado".

RADIO MINERIA: “Libertad dentro del Ordén"

3.4.1. Propiedad

Radio Minerfa nace en 1940 como Radie Metro.

Un afio mds tarde, adopta su nombre actual, expre
sando asi su vinculacibn patrimonial con el sec-~
tor minero. Este sector mantiene la totalidad
de su propiedad hasta 1966, afio en que se vende
gran parte de sus -acciones, amplid&ndose a otros
sectores empresariales.

Actualmente, la emisora agrupa a radios Mineria
de Santiago, Antofagasta, Vifia del Mar v Punta
Arenas. Este afio estard también en el aire una
emisora en Temuco. Ademds, la empresa posee ra
dio Galaxia FM de Santiago y -Vifia del Mar.,

La propiedad formal de la.empresa Radio Mineria
S. A., corresponde al grupo Cruzat-Larrain. En
los hechos, la radio se encuentra intervenida
por  la "Comisidn Liquidadora y Administradora
del Conglomerado. Forestal", nombrada por el Mi-
nisterio de Hacienda y la Superintendencia de
Bancos y Financieras. Esta intervencibn conlle
vé camhios de directorio, gerente general, di —
rector responsable vy jefe de prensa.
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:E1 actual directorio est& compuesto por Alfred
Mareno Charme’ (Presidente), Mario Arnello, Herm6
genez. Pérez de Arce, Grecorlo Amundtegui y-Vic =
¢oxc Bunster {(97). E1 pre51dente del directorio
es quien asumid la direccidn de la radio, al eli
minarse recientemente el cargo de gerente gene -
ral,

3.4.2. Formato

Radio Mineria presenta en su programacién elemen
tos similares a los de Radio Portales. Sin em -
bargo,”su pOblico objetivo es diferente; €s de -
cirg estd preincipalmente orientada a estratos al
tos ycmedios. Gestores de la emisora la han de-
finido:como "El Mercuridé" (98) de la radiofonfa.

Arnello, Pérez de Arce y Amunétegui .son ex dipu-
tados del Partido Nacional, Bunster representa

al grupo Crugzat-Larrain en el directorioj el gru
po a su vez estd representado por Manuel Cruzat

en la Comisibdn Liquidadora.

El peribdico decano de la prensa. escrita, dirigi
do a pflblico alto y medio, y con un estllo "se =
lecto”.



El bloque matinal, fundamentalment: dirigido a
la duefia de casa, cpnsta de mlsica, horbdscopo vy
predicciones, y un radioteatro humorist1c0°
"Radiotanda", programa de larga trayectoria en
la_emisora.

El bloque de la tarde se amplia adem&s al pObli-~
co masculino; mantiene los elementos musicales vy
humoristicos y agrega un programa deportivo.

El bloque nocturno consta de dos programas musi-
cales,

La participacibn del plblico esté definida, una
vez més, a través de las llamadas telefénlcas.
De hecho uno de los programas nocturnos, "Diseo-
fono", de orientacibn popular, se basa en los pe
didos del plblico.

La estructura de la programacidn informativa cons
ta de tres noticieros de larga duracibn, "E1l Co =
rreo de Minerfa", y un resumen a medianoche.,. ~Ade
mds presentan informativos horarios a lo largo
del dia,

3.4.3. El Proyecto Politico-Informativo

Germln Gamonal, Jefe de Prensa y Dlrector Respon
sable (99) de Radlo Miner{a, comenta quée, si bien

. S g

Todas las citas de ecta seccibn corresponden a
Germ&n Gamonal. Su trayectoria periodistica ha
s0s0e CONts caaoe



la emisora cumple funcicnes de entretencidn e in
formacibri, su caracteristica fundamental es la
noticia. Define, ademd&s, a la clase media como
el: pblico objetivo del &rea informativa.

Con el estrato medio en mente, la imagen que de-
sean proyectar es .la de una radio: '"Ponderada,
mesurada y seria. Una radio que se caracterlza
por su informacibn, que da credibilidad; nho so-
mos espectaculares".

Considera que, en general, no obstante la res-
triccibn de la noticia politlca (100), la infor
macibédn radial se ha ampliado enormemente en los
Gltimos quince afios. Por un lado, el flujo de
noticias es cada vez mayor, Y, por otro, los te
mas a cubrir son también mis numerosos. Temas
que siempre han existido, pero que, sin embargo,
la demanda por parte del receptor es rec1ente,
por ejemplo, "la ecologia, la fertilizacibn in
vitro, 1la juventud la soledad, la ancianidad".
(101)

(99) ® o0 00 Contu o 00 oo
girado en torno al &mbito politico, como-reporte
ro y comentarista de diversas radlos y diarios.

G s P o

(100) En 1983, durante’la "apertura polftica", el anti
guo programa "Tribuna’ Politica", conoc1do a tra-
vés de Luis Herndndez Parker, volvib al aire.
Actualmente se encuentra suspendido desde la im-
plantacibén del Estado de Sitio; argumenta que,
"queremos que se haga cuando participen todas
las coirientes de opinidn ..., y cuando se acla-
re nds cull es el concepto politico partidista".

(101) La mayoria de estos temas son tratados en progra
mas periodisticos especiales, transmitidos los
dias sé&bados.
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Respacto del mavovx flujo de informacid , sefala
que se hace necesario ampliar cada vez mis el
personal periodistico, para realizar la tarea de
seleccibn de:la -informacibédn (102): Recalca que,
el proceso dé seleccibn no significaiddrle al
pliblico tan §blo 1o que quiere, sino lo que debe
sabert',

En este proceso de seleccidn, el criterio impe -
rante, ‘ségin”él,:&s informar "de tode lo que es
permitido- infoermar; de lo que no es permitido,
no informamos, porque nosotros somos muy respe -~
tuosos de la ley, aunque a veces estemos discre-
pando con ella.; Por ejemplo, en'politica, acep-
tamos lo que dice la ley, muchas veces discrepa-
mos, pero la aceptamos y la respetamos, porque
esta radio es 'libertad dentro.del orden'".

T e S e e e s t wo w

(102) El Departamento de Prensa cuenta con 18 perio -
distds. Ademls, mantienen corresponsales pro -
pios en las ciudades importantes del pais. Re-
ciben también, noticlas de las agencias AFP,
UPT, ORBE, DPA y Sinjua,



3.5,

""ADIO SANTIAGO

3.5.1. Propiedad

La propiedad de Radio Santiago representa en su
aorganicidad a dos colectividades politicas dis -
tintas, en dos momentos diferentes. Inicialmen=—
te ‘pertenecia a una sociedad de personas, ‘consti
tuida por Ruperto Vergara y Jorge Prat, a través
de los cuales se vincula al Partido Vac1ona1

En 1968, venden sus acciones y la emisord se con
vierte en sociedad anbnima, formada por acc1onls
tas ligados a la Democraci a Cristiana. Desde en
tcnces, se abservan sucesivos cambios en la n6m1
né de los accionistas, aunque la vinculacidn po-—
1itica sigue siendo la misma,

Bab.2. Formato

La imagen que la emisora proyectaj;ites! lasgas una
radio bastante estable. Su gerente general, Os-
car Contreras (103), comenta que, a pesar de Su-
frir diversos camblos de propiedady la emisora
£8-.ha, garacterlzado siempre -.poy. contarzconijun di
recitorip, catdlico. Su estabilidad ge.refleja
tambié&n en su personal”y linea premramitica.

"El Show de las Noticias", por ejemplo, est& en

s o G et s e G i

Todas las citas sobre Radio Santiago, correspon-
den a Oscar Contreras, su gerente general.
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el aire desde 1968. La Misa de Lourdes, otro
programa carateristico de la radio, se transmite
desde hace treinta afios. Cada cierto tiempo se
realizan alteraciones en los géneros musicales,
pero se mantienen los mismos locutores cambiln-
dolos de programa. Los mismo: ocurre con el per-
sonal periodistico.

La radio estd principalmente dirigida a sectores
medios y populares. Respecto de los criterios
para definir la programacién, sefiala que, las de
cisiones las toman hasdndose fundamentalmente en
"la respuesta de’nuestros auditores, conocida a
través de las éncuestas, Testmerc y Gallup, No-
sotros tenemos también nuestra propia forma de
comprobar la sintonia, que es la correspondenciaj
s un indicador impresionante, ello nos indica
mlds o menos cudl va a ser nuestra sintocnfia en las
encuestas".

La linea programética es bésicamente de entreten
cibén e informacibn. La orientacibdn es masiva;
su programacidén no cuenta con espacios para pl -
blicos especificos.

En el &rea de entrefencién se cuentan programas
de animacién y mfsica, fundamentalmente en caste
llano, y especiales dedicados a un cantante el
dfa domirgo. Durante la semana, los espacios
diarios musicales son seis, con un énfasis romén
tico. Estos se diferencian entre mfisica del re-
cuerdo y otros dedicados a los "éxitos"™ del mo -
mento, complementados con noticias del mundo del
espectéculo.

En el blogue matinal, transmiten ademds, un ra -
dioteatro _lamado "Historias de la Vida Real™,
preparado en base a la correspondencia que reci-
be la mentalista '"Shara'.
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rinalmente, en el £rea deportiva, no realizan

trensmisiones divectér, sblo comentarios e infor
macibn,

3.5.3. EL Proyecto, Politico-Infiormativo

El &rea informativa consta de tres bloques noti-
ciosos de larga duracibdn, llamado "El Show de

las Noticias", donde la informacibdn se entrega
humoristicamente, razbén por la cual, las princi-
pales noticias provienen de los &mbitos politico,
policdal y deportivo.

Previo a cada uno de estos blogues, se presenta
un pequefio resumen de las' naticias (esta vez en
serio). Ademds, transmiten:noticieros horarios
de tres minutos de duracibn. EY Departamento de
Prensa es definido colio "bastante modesto", sblo
con sels periodistas, dos de los cuales estdn de
dicados..a los informatives horarios. -

Consideran que el hecho de contar con un modesto
Departamanto de Prensa y la carencia de financia
mierito para ampliarlo, les ha significado una
pérdida importante de sintonia desde la "apertu-
ra politica", momento en que se incrementd la de
manda que los auditores hacfan del 4rea informa-
tiva. Argumentan que, por problemas de recursos,
la radio no pudo responder a estas demandas. De
hecho, Radio Santiago, mantuvo segunda sintonia
desde 1975 hasta fines de 1983, En la encuesta
del mes de abril de 1985, se encontraban en quin
to lugar. (104)

- e Y P s D s S > s

(104)

6 0o0ca e Conto o8 aoce
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Ern lo-due difiere -Radio Santiago de las demés
emisoras presentadas, es en el hecho de no enla-
zarse con otras radios, ni por el aire, ni por
microonda.

En suma, Radio Santidgo se podria definir como
una emisora poco ambiciosa. Esto se refleja en
sus expectativas tecnoléglcas, financiergas (105)
Y programétlcas._ Si . bien en el &rea informativa,
su -enfrentamighto en "estilo humoristico, le ha
permitido uﬁ‘tratamlento especial de la noticia
politlca st opc16n es moderada en cuanto a t6p1
Gos a tratar al mismo tiempo que no centra su
atencibn sblo en esta &rea. (106)

(104)

(105)

(106)

ELl depender en un 100% de la inversidn publicita
ria, y esta a su vez al estar fuertemente -orien=
tada por’ las encuestas, el bajar en sintonia sig
nifica que "existiendo mernores recursos, menos
innovaciones se pueden ir haciendo, todos 1los
cambies .significan jinversién'"; por lo que. se ve
que, al bajar en sintonia, :las radios entran
préctlcamente en un- circulo vicioso,

En-1981; 1la rad;oppenové todo su;equipa: electrb-
nico, desde.equlpos de transmisibn hasta grabado
ras. 8in embargo,,. alﬂesille de la radio: ‘un
buen equipp, pero, no el mis. caro. del mercado.
Esto les permite: decir hoy en-dia: Méon mucho
orgulle, que la radio tiene una situacibén finan-
ciera sana. Yo creo que pocas-radios pueden de-
cirlo",

Giselle Munizaga y Gonzalo de la Maza, op. cit.,
plantean que "el hecho de que en esta radio no
se haya tomado ninguna orientacibdn abiertamente
no-oficialista, en ninguno de sus programas, se
explica por el deseo de guwardarla como-una 're -
serva' en caso de necesidad". P&gina 57.
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RADIC CSTRELLA DEL MAR DE CHILOE

"En una atmbésfera de terror social a consecuen =-
cias del Golpe de’Estado y sus*secuelas csa aSU—
mifos la tarea de-abrir espacits -csa"

(Memoria Proyecto FUNDECHI)

3.6.1. Propiedad

La radio pertenece a la Fundacibén para el Desa -
rrollo de Chiloé (FUNDECHI).

La Fundacibn nacid en 1976 por voluntad del Obis
po de Chiloé, Monsefior Juan Luis Yserm.

Desde entonces FUNDECHI ha cumplido labores en

el &rea de la promocidn y apoyo a campesinos,
pescadores y organizaciones dé base (107) v ha
desarrollado tareas de defensa del ambiente (108),
del patrimonio cultural de la regibn y de defensa

Entreéotros,FUNDECHI ha fawvorecido la formacibn
de 27 comunldades campesinas. de base, la crea -
cibén de cooperativas de pescadores, y la consti
tucibn de tres sindicatos.

Es notable el episcdioc del "Proyecto Astillas de
Chiloé" cuando FUNDECHI logrd, a través de la de
nuncia en Naciones Unidas y la sensibilizacién
de la opinidn plblica nacional y extranjera, pa-
rar un plan de explotacibdn vy destruccibdn de los
bosqes de Chiloé por parte de empresas Japonesas.
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Je los derechos humanos. (109)

3.6.2. ' Formato

Radio Estrella del Mar nace.el afio 1982, después
de un periodo de experimentacibn que dura varios
meses.

Actualmente, la emisora lanza al aire una progra
macibdn en parte autoproducida, y el resto en ca-
dena con Radio Chilena y Radio Cooperativa. E1
enlace se realiza particularmente con los noti -
cieros, los que soa complementados con informa -
cibén local, ya sea a través de un noticierc re -
gional de 25 minutos, o a través de programas es
pecificos.

Alguncs de estos programas autoproducidos presen
tan indicios de una evolucibn interesante. E1
programa orientado a la mujer "Un intruso en su
cocina', por ejemplo, nacib.estructurado .en la
clésica mezcla de recetas y mlsica. Pero hubo
intervenciones de parte de algunas mujeres (en
particular una que estaba en el PEM) que solici-
taron la apertura del programa a las inquietudes
de la realidad.

D ——————— —

(109) Por ejemplo, FUNDECHI pone un abogado a disposi-
cién de quienes lo requiearan para hacer denun
cias de violacibn de los derechos humanos, y has
ta 1983 habia.prestado atencibén en ayuda solida=’
ria y asesoria juridica, a més de 63 relegados
que :han permanecido eniChilod vy zonas cercanas.



(111)

Lo 1.ismo pasd con el programa juvenil "Mundo Jo-
ven", qué&termind por introducir mlnlorogramas 1%
reportajes a la programaciédn musical. (110)

El sdbado y el domingo la radio tiene una progra
macidén distinta, dedicando més tiempo a su fun -
cibén pastoral. Sln embargo, tampién en esta

perspectlva perman&ce presente el compromiso con
la situacibn social nacional, y de Chilo& en par
ticular. -

£l dia domingo, por ejemplo, salen al aire pro -
gramas que analizan los hechos de la semana
("Buenos Dias don Domingo"), o dedican espacios
a tratar acontecimientos de actualidad o de rele
vancia ("Espacio Libre") (111), mientras el pro-
grama "Apuntes Culturales" destina una hora a no
ticias y comentarios de hechos de la cultura.

Sin embargo el swmple catastro de los programas,
aunque interé&sante, no' es suficiente para subra-
yar la funcidn que Radio Estrella del Mar est4
desarrollando en Chiloé.

Por ejemplo, un joven que vive en el exilio, en
Bélgica, cuenta su situacibn; los jbdvenes que
forman parte del grupo de teatro presentan un
testimonio, etc.

Un programa, por ejemplc, fue realizado con la
Comisibén Nacional contra la Tortura, que habia
venido a Chiloé para visitar a relegados polf -
ticeos.
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De hecho, la radio es el Qaico medio de comunica
cibn para nucha gente que vive en pequedas islas
perdidas:donde no llega el ¢orreo y donde la te-
levisidn’ estatal,d aunicuando es récibida, no en-
trega ninguna informacidn que tenga que ver con

la vida cotidiana de este pueblo.

Asi, R4d19 Estrella del Mar, & través de sus pro
QramaS‘"MensaJero del'Mar" y "Cambalache', que
se trahsmlten todas las mafanas, llega a ser co-
rreo 'y un lugar.de encuentro.

Hay que decir, ademls, que la emisora desarrolla
su funcibdn de correo no sblo a través de los pro
g%amas radlofonlcos sino que también dlrectamgg
te, reclbiendo cartas y avisando wpor radio &l
destinatario-que en la sede de la emisora hay una
carta para él.

Esta tarca sirve, sin duda, para establecer vin-
culos m&s estrechos entre ios auditores y la emi
sora, a la cual ellos se vuelcan no como a una
voz abstracta ef; el aire, sino gcomo a un servi -
cio Gtil para la vida cotidiana.

Para terminar, hay que subrayar, en 10 que se re
fiere a la programacibén musical, quz &sta trata de
enriquecer la mfisica de amplio éxito con..algunas...
informaciones; por ejemplo, la mlsica mexicana
esté. progranada. bajo el titulo "Conociendo Mé&xi-
co", vy el programi nxa ligando:.les discgs don un
aspecto de 13 cultura -y;del pueblo mexicano. En
"Chile tiene su mQsica'" y "M@isica.Chilena nueva",
estd presente la preocupacibn de entregar a los
auditores una mlsica que sea mds cercana a 13 cul
tura de origen de los Chilotes, ‘frente a la pro~’
gramacidn masiva de mfisica extranjera por parte
de la mayoria de las emisoras del pais. (112)

(112) 6aeeoco Conto ase oo
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3.6.3. El ProvectonPolitice~Ifformativo:

Hacia una Radic Comunitaria

El proyecto informatite ‘de,Radio Estrella:del
Mar, no puede ser examinado sin tener.en consi-
deracidn el objetivo general de FUNDECHI, del
cual la radio es expresibn directa:

"... En 1976, la sociedad’chilena estaba’ abso-
lutamente deminada v controlada: por el Gobierno
Militar; existia -una profunda yarraigada dtmés
fera de terrov social, clima agudizado por la
presencia omnipotente de una noticia secreta de
caracteristicas tan siniestras como la DINA,

"Dicha situacibn se presentaba en forma:mds agu-
da en:provincias, donde el temor inhibia toda
actividad+independiente~al régimen: existente.
En Chiloé, por el aislamiedto, ello era alin pe-
or. Sin embargo, la superacidn-de éste c¢lima
de terror.y el papel que en esto podia cumﬁlir
una Iastitucidn de Iglesia én constante di&logo
con el mundo, era fundamental.

Serfa necesario una.reflexibén sobre el tan deba
tido problema mlisica. extranjera/mlsica nacional.
NOo es este el momento para debatir un tema que
involucra &mbitos distintos; sblo nos interesa
subrayar como la eleccibn de mfisica nacional --
"tout court" no soluciona el problema de una pro
gramacibén musical seleccionada. Adem&s, hoy en -
dia la televisibn de hecho contribuye a que gus-
tos v costumbres de“otros paises hagan parte vi-
va (y a 1o mejor inconscientemente) de la cultu-
ra nacional. Asi el problema podria ser redefi-
nido desde "misica'nacional o extranjera", a
"cudl es la mlsica que no tiene sdlo un objetivo
comercial y que desarrolla los valores de la
Creatividad", sca nacional o cxtranjera,
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"Aquella funcidn significaba, entre otros aspec -
tos, asumir la tarea de abrir espacios para que
pudieran iniciar una accibn y expresarse con una
minima seguridad todos los sectores civiles de-
mocriticHs... En este.brden ... se . asumfia’ 1o que
la Iglesia:;de Chile habfa predicado desde el mis
mo momentd ‘en QuE sé Interrumpibd la- 1nst1tuc1ona
lidad democrética del pais: el renacer del res-
peto a la dignidad humana, el reconocimiento del
valor del trabajo, y el regreso a una plena demo
cracia,

FUNDECHI asumlo dicha interpelacién™ (113): Hu-
bo que respondef a muchas demandas soc1ales, que
el aparato del Estado Militar no escuchaba, con

dis€intad acciones y proyectos.

Pero es con la instalacibén de la Radio cuando es
te rol se maximiza. FUNDECHI concibib la insta-
lacibn de“un medio de comunicacibn masivo para
dar continuidad a la tarea que se realizaba y di

rectamente, para responder a esa exigencia que
legitimamente hacla la comunidad, en el sentido
de que sblo elia podia expresar]o fielmente y te
nia a su alcance el espacic y el acceso a los me
dios para lograrlo.

"... La radio como expresibn al alcance de las

organizaciones de base y los sectores democréti-
cos de Chiloé: se pretende que la radio exprese.
las inquietudes y problemas que tienen las comu-
nidades de Chiloé. En este sentido la radio de-
be cumplir - -con el debido equilibrio-, }ka fun -
cibén de medio de comunicacibn horizontal". (114)

Memoria proyecto FUNDECHI,

Memoria proyecto FUNDECHI.
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En estas-declaraciones de FUNDECHI, ‘mos parece
importante subrayar Ia atencién que la institu -
cién pone en las exigencias de EXPRESION de 1la
comunidad para la cual trabaja la Radio. ~Muchas
distintas emisoras, sin embargo, nos han hablado
del derecho a la informacibn que reconocen a los
aualtores, pero parece no ser muy recorocido el
derecho a_la expresibn de las. exigenagdas=y opinio
nes de 'la comunidad a la cual la emifora se diri-=
ge. Esto es uno de 1068 8&mbitos”’problemdticos més
importantes en la blisqueda de''una comunicacibn de
mocritica.

Con respecto de esto, el hecho mismo que Radio
Estrella del Mar se haya planteado este objetivo,
pone en segundo lugar el hecho que no siempre es
te resultado ha sido obtenido.

Sin embargo, muchas son las dificultades que obs
taculizan el camino hacia esta difi¢il forma de
comuricacibn. Entre .otros, la falta de modelos
cercanos. gque puedan ser referentes para el desa-
rrollo deia Radio, y una formacidn: profesional
de los trabajadores =-periodistas y: locutores—
que.nc se r‘aleja de los esquemas tradicionales de
*hacer radio™.

Pero tamblén en este sentido se pueden notar se-~
flales 1nteresantes, como la organizacibn por par
te de FUNDECHL de alguncs momentos de debate al
interior de la radio sobre el desarrollo de la
Emisora con la consultoria dé expertos naciona -
les y extranjeros; y Ia demanda a un Centro de
Investigacibdn de un proyecto de desarrollo de la
Radio justamente en un sentido mds comunitario.

Todo esto significa una indudable tensibn hacia
la superacibn de aqguellas concepciones y aque -
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llos automatismos profesionales que, hasta ahora,
pueden haber desalentado el pleno cumplimientg de
los objetivos comunitarios de la radio. {115)

Ademés de esta funcibn comunitaria, .y por eso.
privilegiadamente local,. Radio Estrella del Mar
persigue. el objetivo delser "una verdadera alter
nativa noticiosa e informativa nacional y reglo-
nal, en cuanto supla, aclare'y desmienta la in -
formac16n parcial que recibe por los medios- ofi-
cialistas ~principalmente por la televisibne
la comunidad de Chiloé". (116)

(115) En una Memoria de FUNDECHI se puede leer que "en
el funcionamiento interno (de la Institucidn) ha
habido una fuerte tendencia a la“centralizacibn
de resoluciones y responsabilidades en la direc-
cibn ejecutiva. Las causas de este: fenbmeno pue
den atribuirse a las anotadas debilidades de los
equipos té&cnicos Yy, asimismo, a errores incurri-
dos en - la'forma de concebir la direccibdn institu
cional", Nos parece interesante esta anotacibn
porque nos remite al problema de la relacibdn que
existe entre la democraticidad de la organiza =~
cibn interna de un medio, y la politica democr8-
tica en el campo comunicacional que el medio in-
tenta desarrollar. Se trata, sin embargo, de 8&m
bitos muy entrelazados, por el hecho que la bfis=
queda de una comunicacibdn democritica es una "vo
cacibn" que no deberia encontrar.'"negaciones" al
interior del medio mismo.

(116) Memoria proyecto FUNDECHI,

En Chilog llega sblo el Canal Nacional (Canal 7);
la condicibn socioceconbdmica muy baja,_ hace que pa-
ra la mayorfa de los habitantes -sea un lujo inne-
cesario comprar los diarios y la prensa en gene -

TN N COnt. oonee
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rinalmente, en lo gque se refiere a la posicidn po
iitica que la radio quiere asumir, nos parece opor
tuno citar la siguiente oeclaracién de FUNDECHI
(117): "La fundac16n, respecto al campo sociopo=-
litlco, debe guiar su accibdn en base a dos princi
pios: por una parte, no debe asumir actuaciones
u opciones partidariasj; pero, por otro lado, su_
labor no debe tener un caricter neutro (118)

prescindente de los imperativos politicos que de-
ben afrontar los cristianos. Ni ser neutral, ni
perder la incependencia de Institucibén de Iglesia.

Como institucidr de la Iglesia, debe hacer en Chi
loé zportes reales a la recuperac16n de la demo -
cracia para Chile, mds afin si su labor general se
orienta a la desactivacidn de factores causales
de violencia.

La fundacibn no guede ser indiferente a la cir -
cunstancia de qwe, si en Chile no se logra pron=
to la demccrazcia, el palis puede ser arrastrado a

una lucha fretricida de consecuencias inimagina-
bles",

S s e e W .

(116)

®0oe®oa Conto © oo 0o

ral. Esta situacibdn de aislamiento informativo
y cultural (no existe cinematbgrafo) hace parti-
cularmente incisiva la informacibn entregada por
las fuentes oficialistas, y consecuentemente, de
gran importancia la tarea desarrollada por la Ra
dio.

(117) Memoria proyect> FUNDECHI.

(118) E1 subrayado no es cel texto citado.
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LA PUBLICIDAD

Algunos Datos

No es muy fécil encontrar datos sobre la inver -
sién publicitaria en radio que no presenten ele-
mentos contradictorios. Y esto, principalmente,
por las caracterfsticas que definen el universo
de la publicidad radial.

La primera gran fragmentacibn se verifica entre
radios grandes y radios pequerias: las primeras
absorben las inversiones de *los grandes avisado-
res nacionales y transnacionales, mientras a las
segundas se vuelcan los pequefios empresarios,
las tiendas, los restaurantes de barrio ... El
precio exigido a cada “"spot' :marca .la.separacibn
entre el avisador que puede permitirse un anun -
cio en una radio que ocupa los primeros lugares
del "rating", y el que tiene que limitarse a las
con "menos éxito".

Otro elemento de, separacibn es la distincibdn en-
tre las grandes radios urbanas vy las radios de
provincia, aunque el funcionamiento de numerosas
cadenas radiales hace que se produzca, en algu =
nos casos, una homogeneizacibn publicitaria que
supera las barreras geogréficas y culturales.

Este breve cuadro, que nos muestra un universo
de publicidad radial fragmentado, nos ayuda a
comprender por qué existen diferencias tan sus =
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tantivas acerca de este tema dependiendo de la
fuente de que provenga la iaformacibn.

Es decir, mientras el limitado nfimero de canales
televisivos, y la consiguiente concentracibn de
los avisos publicitarios, hace que los datos so-
bre este tema presenten diferencias sin relevan-
cia, las caracteristicas de fragmentacibn del
universo radial, en cambio, hace que cualquier
investigacibn sobre su pub11c1dad no pueda confi
gurarse en un catastro efectivo del universo; gg
neralmente se trata, m&s bien, de proyecciones
ceo Yy--&sto explica las dlferencias a veces nota-
bles entre fuente v fuente.

Asi, es relativamente fécil averiguar la suma de
las inversiones que realizan por medios las agen-
cias de publicidad, mientras sblo un an8lisis ex
tremadamente minucioso podrfa describir la multl
tud de pequefios avisadores locales que escapan®a
investigaciones mls genéricas. De este modo, las
cifras pueden resultar bastante "flexibles™ segln
el tipo de indagacibén que cada fuente hizo. Sin
embargo, se puede afirmar que, en general, todos
los datos sobre inversibn publicitaria en radio
est&n estimados en cifras relativamente inferio-
res a las reales.

De todas maneras, algunas tendencias aparecen
evidentes a pesar del” hecho de que las cifras
presentadas en distintos estudios registran dife
rencias sistemlticas.

Por ejemplo: En un estudio realizado por Magnum
2001, la radio aparece en el tercer lugar de las
inversiones, a gran distancia de la prensa y de
la televisibn. (Ver cuadros N. 2 y N. 4)
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Sin embargo, al examinar la evolucidn durante
los Gltimos 10 afios, se observan fluctuaciones
en el porcentaje de participacibébn de la radio
con respecto a los demls medios. (Véase cuadro
N. 2)

Durante el perfodo 1975-1977, se observa un cre
cimiento (8,66% - 8,49% y 9,74% respectivamente),
situacibn que se invierte bruscamente a partir
de 1978, afio en que la radio baja a un 7,17%.
Este descenso se mantiene hasta 1981, llegando a
un 6,61%, A partir de 1982, se constata nueva -
mente un crecimiento sostenido, que culmina en
1984, con un 10,98% de la inversibn total,

El auge que alcanza este medio en los (ltimos
tiempos (los primeros signos aparecen en agosto
de 1983), puede ser visto en el contexto de la
importancia que la radio asume ante la eferves -
cencia de la situacibn politica: con la llamada
"apertura"™ se reeditan los debates, y, sobre to-
do, la radio se convierte en el medio que més vy
mejor puede seguir los acontecimientos de 1las
protestas y las manifestaciones.

La relevancia de este factor queda demostrado

con la veloz alza en el rating de Radio Coopera-
tiva durante los perfiodos de protesta. Natural~
mente, a favor de la radio juega también el pa -
pel que la televisibn chilena presta a los acon-
tecimientos, con la costumbre sistemdtica de no
dar espacio a las voces opositoras al ré&gimen.
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Fuente:"Informe Especial: 10 afios

o
J

TOTAL GRAL.

U.F.

1.367.200
3.295.600
€.141.000
8.194.050
9.111.050
14,999,350
25.66G.000
17.243.855
12.766.660

14.535.018

'RENSA
U.F.
812.650
1.754.200
2.946.300
3.547.850
4.036.350
5.980.300
10.154.350
5.723.866
4.144.821

4.244.350

INVERSIONES PUBLICITARIAS EN LOS ULTIMOS 10 aROS

REVISTA
U.F.
53.050
155.400
333.900
520.550
636.450
982.200
1.542.050
1.121.608
737.149

771.677

INVERSION EN U.F. POR MEDICS

TELEVISION
U.F.

357.100
1.035.850
2.070.250
3.119,750
3.417.950
6.374.350
11.053.200
8.177.324
6.421.225

7.491.375

de Publicidad en Chile".

RADIO

U.Fr.
118.400
279.650
598.300
587.500
574.500
903.450
1.696.900
1.226.070
896.430

1.595.859

VIA PCA.
U.Fr.
14.000
38.500
114,250
195.000
224,250
382.400
631.500
606.220
272.116

274.5%4

Magnum 2001 Ltda.

CINE
U.F.
12.000
32.000
78.000
223.400
221.550
376.650
582.000
388.767
294.918

157.163
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1980
1981
1982
1983

1984

CUADRO N°2

TOTAL GRAL.

%

100,06
100,00
100,00
100,00
100,00
160,00
10G, 00
100, 00
100,00

100,00

PRENSA
4
59,44
53,23
47,98
43,30
44,30
39,87
39,57
33,19
32,67

29,20

INVERSIONES PUBLICITARIAS EN LOS ULTIMOS 10 aAfos

PARTICIPACION PROPORCIONAL POR MEDIOS

REVISTAS
o
‘o

TELEVISION
26,12
31,43
33,71
38,07
7,51
42,50
43,08
47,42
50,30

51,54

RADIO
%
08,66
08,49
09,74
07,17
06,31
06,02
06,61
07,11
07,02

10,98

Via PCA,

01,02
01,17
01,86
02,38
02,46
02,55
02,46
03,52
02,13

01,89

CINE
%
00,88
00,96
01,27
02,73
02,43
02,51
02,27
02,25
02,31

01,08
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CUADRO N

ANALISIS TOTAL GENERAL DE INVERSIONES PUBLICITARIAS 1384

FREQIQODO MINLIAL vl DR FALT,ILF, FACT,U.F. FACT U.T. FACT,ULP, FACT ,U.F, FACT.U.F. EACT.U.F.
1984 TEG TOTAL PRENZA REVISTA TELEVIS RADIC VIa ECA. CIVE
ENERD RS AN 820,300 314,444 47.029 415,377 93,236 23,776 26,418
FEPRETO 1,861,288 805 .581 249,056 42.337 380.51¢ 83,475 23.776 20,418
HARZO LLoba3,72 1,118,164 393.750 42,420 522,554 115,255 20,925 23.256
LB 1,805, 03 1,033.953 333.622 54.020 SUO,YYé 108,485 17.55G 19.300
FAYO Loole, Ul 1.128.671 332.646 65.722 582,620 121.620 15,9865 6.098
JUNTT 1.0046,22 1.151,668 351.069 65.580 559.843 148,728 20,3863 6,145
CULIQ L.937 29 1,218,642 373,929 65.889 620,769 130,363 21.547 6.145
AGCS () Vool 47 1.247.132 339,693 62.921 676,059 137,957 22,051 8.451
EP LTEMBRE PRI A 1.262.760 326,722 68.723 700,168 161,429 22.327 8.391
OCTUBRE LLTO5,57 1,352,372 393,440 81.249 693,940 145,920 23,951 7.872
NOVIEMD RE 2ot ind 1.679.701 400,558 £8.403 960.440 151,154 23.700 9.448
DICTEMARE 2.0 A 1.616.114 441,481 87.384 §72.300 178,217 28,703 g2.02¢9
TOTAL ANO 14.535.038 4,244,350 771.677 7,491,375 1,595,859 274,834 157,163

Fuente: " nrorme Espe.iect: 10 afios de Publicidad en Chile". Magnum 2001 Ltda.
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CUADRO NO4
PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN INVERSIONES PUBLICITARIAS POR MEDIOS 13984

PERIODO MENSUAL  FACT.U.F.  FACT.U,F. FACT.U.F, FACT.U.F. FACT.U.F. FACT.U.F. FACT.U.F.
158 4 TOTAL X% PRENSA % REVISTA % TELEVIS % RADIO % VIA PCA ¥ CINE %
ENERO 100,00 34,17 05,11 45,14 10,13 02,58 02,87
FEJZERO 100,00 30,92 05,26 47,24 10, 36 02,95 03,27
MANZO 100,00 35,21 03,79 46,73 10, 31 01,87 02,08
ARy IL 100,00 32,27 05,23 48,43 10,49, 01,70 01,88
MATO) 100,00 29,47 05,82 51,62 10,78 01,77 00, 54
JULL0 100,00 30,48 05,69 48,61 12,91 01,78 00,53
JULIO 100,00 30,68 05,41 50,94 10,70 01,77 00, 50
AGDSTO 100, 09 27,24 05,05 54,21 11,06 01,76 00, 68
SEPTTEMBRE 100,00 25.40 05,44 55,45 11,20 01,77 00,74
OCTUBRE 160,00 29,09 06,01 51,76 10,79 01,77 0o, 58
NOVIEMSRE 100, 00 23,85 05,26 57,18 11,38 01,77 00, 56
DICTEMRRE 100,00 27,32 05,40 53,97 11,03 01,78 00, 50

AWML 100,00 29,20 05,31 51,54 10,98 01,89 01,08



4.2, ¢Existe una Publicidad EbOGC ficamente Radial

en Chile?

Ademés de las consideraciones sobre los datos de
la inversibn, nos parece interesante observar al
gunas caracteristicas especificas de la publici=
dad radial en Chile.

En general, la radio es usada como medio comple-
mentario: los recursos se orientan preferente -
mente hacia la televisidn y la prensa; la radio

es sblo un medio "adjunto'". Esto significa que

la produccibn de "spots", en general, es bastan-
te descuidada por parte de las agencias de publi
cidad, que, frecuentemente, se limitan a reprodu
cir el sonido del aviso producido para la televi
sibn. Las razones de esta falta de creatividad

son mOltiples.

Por una parte, cuestiones de naturaleza econbmi-
ca: las radios especialmente en Santiago, pue -
den tener tarifas muy altas (119), al mismo tiem
po, la audiencia es muy fragmentada, (por ejem -
plo, la emisora que tiene la primera sintonia,
concentra alrededor de un 10% del auditorio to -
tal), Esto significa que un avisador, para obte
ner una cobertura similar a la que obtiene con
un aviso en televisibn, tiene que transmitir avi
sos en muchas radios =~cerca de diez- coin un
gasto total muy alto.

(119) Un aviso diario puede costar alrededor de
140.000 pesos mensuales en una radio de primera
sintonia.

Las tarifas bajan mucho en las emisoras de menor
audiencia o en las radios de provincia.
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Otra razdn tiene que ver con el hecho que las.

radios de Frecuencia Modulada, que captan una

parte muy importante de la inversibn, porque se
dirigen al sector mé&s alto, no permiten avisos

que no sean leidos por sus propios profesiona -
les. Es decir, la agencia redacta "inventa" el
aviso, pero tiene que ser reproducido por el 1lo
cutor 'de la emisora. .Resulta evidente que exi-
gencias como éstas —~fruto de una estrecha con_
cepcibn de la "seriedad"- no estimulan la pro-
duccibn de avisos publicitarios radiales creati
vos o novedosos. -

Uno de los resultados de esta situacibn -que,
a su vez, se transforma en una de las. causas-—
es que en Chile précticamente no existen estu -
dios de grabacibn con los recursos profesiona -
les y técnicos que el gran desarrollo de la ra-
diofonia exigiria.

Para resumir, se podria decir que el bajo inte-
rés de las agencias frente a la radio (por su
escasa rentabilidad) (120), sumado a la actitud
conservadora de muchas emisoras, a la escasa
formacibn profesional y a la carencia de recur-
sos técnicos, son factores que se combinan para
que la calidad final de los avisos publicitarios
radiales sea, en general, baja.

(120) Todos los meses se hacen estudios de "recorda -
cibn" de publicidad. Resulta que las campafias
que se realizan exclusivamente .por radio no lo-
gran siquiera aparecer entre 1los avisos que el
pGblico '"recuerda".



Cabria, en este momento, hacer una reflexibn ge-
neral acerca del papel-de las agencias de publi=-
cidad en Chiley

En el pals, a diferencia de otros, /las agencias
se limitan a la creacibn del av1so publicitario
y & la bfisqueda del medio més ‘efectivo para di -
fundirlo. No manejan el dinero del cliente,
quien paga directamente. al medio, otorgéndole
una comisibn a la agencia. Las grandes negocia-
ciones se realizan en conjunto entre agencias,
medio y cliente.

Este rol sitfla a las agencias en una posicidn muy
distinta de la que detectan empresas similares en
otros paises. Alli, las grandes agencias adquie=-
ren la exclusividad del manejo publicitario- del
medioc, que significa, entre otras cosas, un con -
trol sobre los ingresos del medio y un poder que
llgga hasta influenciar directamente la programa-
Ccidn.

Publicidad vy Condicionamientos Politicos

Aungue el sector publicitario pueda aparecer como
"neutral', aqui también se advierte la influencia
de la actual situacibn politica.

Las presiones son més evidentes en las revistas
que asumen posiciones de oposicibn al Gobierno,
pero el mismo mecanismo funciona también para alw-
gunas emisoras. Se trata, principalmente, de una
suerte de "autocensura" gue impide a muchas agen-
cias recomendar medios "peligrosos'", y, & muchos
avisadores, utilizarlos.



Ademds, naturalmente, ninguna empresa que de algu
na manera esté relacionada con el actual Régimen
puede utilizar medios de oposicibrn.

Otra forma de censura es la que se practica di -
rectamente sobre el mensaje publicitario. Se
puede citar el ejemplo de una campafia televisiva
de unos afios atrés, que utilizaba un actor que
en el pasado habia sido candidato a Regidor del
Partido Comunista., E1l canal televisivo informbé
a la agencia que la Direccibdn Nacional de Comuni
caciones habia prohibido que esta campafia salie-
ra al aire, y la agencia tuvo que retirar los
avisos.

Otro episodio se sitfa en el limite del subrea -
lismo: wun comercial, fue retirado porque una
sombra, por casualidad, formaba una figura pare-
cida & la hoz y martillo, absolutamente inadver-
tible, excepto para los ojos de los minuciosos
censores, que acusaron al aviso de querer ejer -
cer una influencia "subliminal".
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CAP TTUYLO _V

LIMITES ¥ zOTEI'CIALIDADES PARA EL EJERCICIO DEMOCRATICO

Aqul se xnciuye ung reflexidn general acerca de las
potencialidades demecréticas que emergen de la especi-
ficidad del mecdio radial. Entre -8stas se destaca

@ no obsiinte ser un medio habitualmente subvalo
C. Cons derdndosele un e~tz2%o superado por la
leféu_un, la ridio es de hecho un medio muy dis=-
-Lnto, cor Gtras posibilidades expresivas, oiras
funcicres y otro uso sccial (siempre més amplias.

-

gue lo que lms pricticas yigentes pueden sugerir -
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nosj; .
- due el @m=dle puede. astructuralmente, favorecer la
gescentraliziuion porque:s

cehgarativanente la radio requiere menos inver
<ibn, esfuerzs y tiempo, en lo que se refiere
a producciln, emisidn, distribucidn y consumo
de los mensajes;

s pueden alcanzar una gran variedad
ided; v,

puede ser coOntinua y accesi-
lac1on, incluyendo analfabe -

U‘H

Por ©

tre DELTE, £espetio de las limitaciones para el
ejercici

o demorriticn, 21 medio revela a través de su
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comportamiento histbrico, la duvalidad de un sistema en
tregado a la iniciativa privada y regido por la légica
del mercado, mientras que, al mismo tiempo, el Estado
ha-desarrollado-una~capacidad interventora directa e
indirecta sobre el medio. El poder del Estado nace
desde el momento en que el Presidente de la Repfiblica
recibe la autoridad para otorgar -a su arbitrio- las
concesiones radiales. De esta manera, se configura
desde el Estado el perfil del emisor que puede acceder
al -sistema radial, asi como el que queda excluido.
Paralelamente, la legislacidn otorga poderes de con -
trol y regulacibn de la emisidn.

Este rasgo histbrico de control estatal, se ha visto
exacerbado durante el perfodo de la dictadura, a tra -
vés de:. la instauracibn de.un régimen de censura que
no sélo compromete al &rea informativa; la reduccidn
de la representatividad politica y social de los emiso
res; la intervencibn estatal directa e indirecta en 13
administracibn de algunas radioemisoras; y, el finan -
ciamiento publicitario estatal que favorece sblo a las
emisoras consecuentes con su proyecto politico. E1 re
sultado a nivel de la préctica, ha sido la homogeneiza
cibn de los modelos radiales, diferenciéndose tan sblo
en "la segmentacidn. social de sus receptores.

Frente a esta lectura del comportamiento del medio, se
ha considerado que las variables claves sobre las que
seria deseable intervenir para afectar la pré&ctica
radiofénica en un sentido democrftico, serian: 1la le-
gislacibn, la propiedad y el financiamiento, los mode-
los radiales, y 2l acceso y control social.



algunas Praoposiciones

a) A nivel de lg legalidad

Con el fin de visualizar una democratizacibn :del
medio, se hace indispensable una legislacibn -que
oriente su é&nfasis hacia el carécter pliblico vy

de bien social de las comunicaciones; que fomen-—
te el pluralismo, a .través de la llbre expresibn
de todos 1os,sectores Y minorias culturales; que
respete la libre conciencia y el derecho al com-
promlso de los trabajadores de la comunicacibn;

que exija una transparencia politica y econdmica
de los medios; que amplie el espectro politlco Y
social de los emisores y que cree canales de par

ticipacibn para los destinatarios.

A estos objetivos se debe sumar una preocupacibdn
por abordar el problema del acceso a la emisibn,
a través del otorgamiento de concesiones. De
continuar dependiendo de la discrecibn del Presi
dente de la Repliblica, se mantendrian las arbi -
trariedades observadas. Asimismo, es importante
revisar los criterios contemplados para dicho
otorgamiénto.

Para llevar a cabo los objetivos democratizado -
res mencionados, es necesario, en primer lugar
descentralizar el poder que histbricamente man -
tiene el Estado sobre el medio radial, Para es-
te efecto, se propone la creacibn de un organis-
mo colegiado, como podria ser el Consejo Nacio -
nal de la Radio, que debiera ser un organismo
pluralista y representativo de los intereses de
la sociedad civil y politica. Esta representati
vidad se lograria a través de la composicibdn de



- 140 -

su directorio, que incluiria.tanto-.a' representan
tes del poder politico, como de sectores socia =
les organizados, y personal técnico especializa-
do. Este Consejo debiera ser la base del con =
trol social del medio, resguardando los intere. -
ses comunicacionales .de la soriedad.a través de
la formulacibn de politicas especificas para la
radiodifusibdn. Estas debieran contemplar: 1la
planificacibn social del sistema y la definicibn
de- sus funciones.

Un organismo con estas caracteristicas, podria
asumir entonces, la responsabilidad del. otorga -
Tmiento de concesiones,

A través del otorgamiento de concesiones, el Con
sejo debiera atender a la ampliacibn de" la repre
sentatividad politica y social del medioc. Esto

implica que no se debiera considerar sblo la ca-
pacidad empresarial del emisor como criterio de

seleccibn, sino, también, su capacidad potencial
para disefiar e 1mpulsar modelos radiales alterna
tivos, asi como las necesidades expresivas y co=-
municacionales de sectores sociales especificos.

Este Consejo podria, asimismo, administrar la
Red Pliblica Radiofbnica, reduciéndeose de esta
forma las posibilidades de que esta Red sea usa-
da como un instrumento del proyecto politico gu-
Bernamental. Esta Red debiera reflejar un plura
lismo tanto en el campd informativo, como en el
de entretencibén y educacibn.’ Su programacibn de
Biera reconocer la heterogeneidad de la sociedad
a la cual sirve, e intentar responder a’ias nece
sidades comunicacionales de sectores socidles, eg
pecificos; necesidades que no se satisfacen en
el &mbito de la radio privada y comercial:;
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b) A nivel de la propiédad v el financiamiento

Al redefinir -los criterios de otorgamiento de
frecuencia, se debe considerar las diversas for-
mas de propiedad que el sistema radial puede
adoptar, més alld de la red pliblica y de los ac-
tuales medios privados de carécter comercial.
Algunas de estas posibles formas son: emisoras
de organizaciones sociales, gremiales, sindica -
les o politicas; radios pertenecientes a coopera
tivas, que pueden estar formadas por sus propios
trabajadores; y, emisoras de propiedad mixta, en
tre el Estado y pequefios accionistas =-posible _
mente sus propios trabajadores-.

Si bien una nueva :politica de otorgamiento de
concesiones puede favorecer el acceso a la emi -
sibn de 'sectores de la sociedad actualmente ex -
cluidos, la permanencia de éstos en el aire de =~
pender& en gran parte de sus recursos econbmicos,
Si el interés en ampliar el espectro emisor se
basa en favorecer intereses comunicacionales no
representados en el actual modelo operante, es
importante asegurar que la necesidad de financia
miento no obligue a .estos nuevos emisores a re -
produc1r el modelo radial dominante con el fin
de, obtenar recursos financieros.

En consecuencia, el Estado debiera apoyar a to -
das aquellac emlsoras que operen fuera del cir -
cuito comercial, siempre que su existencia se de
muestre necesaria para la’ comunidad, ya sea por=—
que representa a un sector social” especifito o
por su modelo radial. Para este efecto; se ha
propuesto en variadas ocasiones la creacidn de
un "fondo radial", basado en un impuesto a la
facturacién publicitaria. Distribucibn del cual
se podria llevar a gabo a través del Consejo Na-
cional de 1la Radio.



Finalmente, la legislacibén debiera, ademés, nor-
mar sobre la cantidad de pub11c1dad as{ como es
tablecer ciertos limites a los contenldos que se
transmitan e introducir algunas disposiciones
que privilegien la produccidn nacional.

c) A nivel de los modelos radiales

La tendencia hacia la homogeneizacibdn de modelos
radiales, reforzada por el sistema de propiedad
y financiamiento, vy la modelacién de gustos del
mercado, nos sugiere que, junto con ampliar el
espectro emisor, es necesario realizar una reno-
vacién de los modelos radiales. Para la crea -
cibn de modelos alternativos se requiere de. cam-
bios a nivel de la gestibn, los formatos y las
funciones que el medio asuma.

A nivel de la gestibn, los cambios necesarios pa
ra modificar la actual verticalidad, debieran
orientarse hacila la identificacibn de aquellos
niveles en que es necesaria una mayor participa-
cién de los profesionales de la comunicacibén en
este proceso especifico de produccibn simbblica,
asi como mayores y mls profundos niveles de artl
culacibn con la audiencia. Vale decir, la 1egls
lacién debiera cristalizar los resultados a que
se arribe fruto de un proceso previo que inten =
cionadamente busque una redefinicibén de los mo -
dos de produccibn radial que permitan una ges -
tibn democrética -en los términos que hemos veni-
do sefialando.

Demds estd decir entonces, que resultarfa insufi
ciente contar con los recursos de poder e insti-
tucionales para generar una nueva legislacibn,
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si es que previamente no se han abierto cauces

para que los actores sociales involucrados parti
cipen -en la definicibn de las:cuestiones esencia
les de la democratizacibén del medio radial. (127)

A nivel de los formatos, hemos constatado que la
avanzada situacibn tecnolbgica en que sé encuen=
tra la radiodifusibdn chilena actualmente, no im-

pone limites a‘las potencialidades de géneros

programétlcos que se podrian producir. Entre es
tos géneros se contempla la revaloracidn de los
radioteatros, debates, testimonios, difusibn li-
teraria, programas educativos, audiciones de jb-
venes artistas que no acceden a la industria fo-
nogréfica, etcétera.

Examinando un &rea va ex1=tente, es decir, el
drea informativa, ésta requiere de un replantea-
miento del concepto de "notigia": lo cual impli
ca la ampliacibn del universo de fuentes noticio
sas, la redefinicibn de actores.y hechos socia =
les, la pluralidad de opiniones, 'la valoracibn
de 1o regional y la creacibn:-de flujos de€ circu-
lacidén de la informacibn que rompan la excesiva
centralidad de la capital en la definicidn de lo
noticioso. Si la idea de esta nueva profesiona-
lidad logra imponerse como una necesidad de una
prictica comunicacional democrética, obligaria a
Su vez a un reciclamiento profe51onal del cual
las instituciones formativas no podrian substra-
erse.,

Véase este mismo trabajo, pdginas 144 y 145, Gl-
timo y primer plrrafo respectivamentc.



La reflexibn sobre las funciones del medio ra-
dial, se encuentra intimamente ligada tanto con
los nlveles especificos de gestibn y formatos,
as{ como con las expectativas que la sociedad
tiene del uso y funcibn social del medio.

Mis all& de sus funciones clésicas de informa -
cibn, entretencibdn y educacibn, el medio ofrece
una potencialidad de part1c1pac16n de los desti-
natarios mayor que la prensa y la televisidn.

La capacidad expresiva del medio y su relativa
simplicidad tecnolbgica permiten que los actores
sbciales puedan acceder a comunicar directamente
su realidad social, sin necesidad.de un interlo-
cutor especializado. Esta es un &rea especial -
mente explorable en la radio local.

. AN
Si esta funcibn, dentro de las posibilidades del
medio, fuera asumida, ello no sblo contribuirfia
a la desmitificacibn de los medios de comunica-
cibn de masas por parte de los actores sociales
que ‘accedan a &1, sino que, ademés, la comunidad
se veria enriquecida al tomar contacto con diver
sas realidades, definidas directamente por sus
propios actores y no mediadas por la significa -
cibdn otorgada a través de la preconcepcibdn del
interlocutor radial.

Si bien planteamos al comienzo que las variables
propiedad y financiamiento contribuyen significa
tivamente a la formacibdn del modelo radial domiZ
nante, nos parece atingente presentar la siguien
te cita: "En el campo de las comunicaciones la

idea de que su democratizacibdn pasa exclusivamen
te por resolver el problema. de la propiedad y de
la democracia en la gestibn, ha ido progresiva =
mente desplazéndose para =-sin dejar de conside_

rarlas como variables importantes-~ dar cabida a
cuestiones generalmente soslayadas o simplemente
excluidas del debate y, lo que es més grave, de
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las politicas". Tal como se ha manifestado a lo
largo de este trabajo, "han ido adquiriendo rele
vancia aspectos tales como el momento de- produc-
cibn de los mensajes, el problema del acceso a
la emisibn (v no-ya sblo a la informacibn), la
participacibn en los momentos de decisibdn de las
funciones sociales especiflcas ‘de los medios y
sus objetivos, la représentat1v1dad de los acto-
res sociales en el control social del sistema,
la recepcibdn de lYos mensajes comunicacionales,
etc.”"  (122)

d) A nivel del acceso vy el control social

L

En los intentos conocidos que han desarrollado
diversas instituciones académicas y gremiales

por ir definiendo desde ya un perfil de lo que
seria un sistema comunicacional democréitico,
"especial preocupacibdn han concentrado el tema
del control social de los medios de comunica -
cibn y el de la recepcibn critica de sus mensa
Jes, Aunque uno se sithia en el polo de la em1
sibn,, y el otro en el de la recepcibdn, existe

una relacibén de afectacibd4n mutua entre ambos.

Edwards, Paula. "De la Educacibn para la Tele-
visibén a la Recepcidn Activa (La Experiencia de
CENECA)". Pégina 34. Ponencia presentada en

el Primer Seminario Latinoamericano de Educacibn
para la Televisibén. CENECA - OREALC / UNESCO.
Santiago, 1985,
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"Concebida més complejamente la vida democrética
nacional, asi como la funcibn comunicacional al
interior de ella, no basta con garantizar al ni
vel juridico el:control socia! del medio. Es
un requisito indispensabie, pero si los distin-
tos sectores sociales.no han ejercitadeo su capa
cidad de autoexpre51éﬁ,,51 no se han constitui-
do discursos especificos de atuerdo a su parti-
cular insercibn en la sociedad, si na se conoce
en su operatoria a los medios y no.sé plantean
demandas y reivindicaciones, el control social
quedard nuevamente entregado exclusivamente a
actores politicos estatales desaprovechéndose
el rico desarrollo de la sociedad civil y la re
cuperacibn de la vida democrética a nlvel del
tejido social.

"Un receptor activo es la base para la eficien -
cia de cualquier orientacién social de la pro -
gramacibn de los medios. Sblo un receptor acti
vo, en el contexto de una sociedad que garanti-
ce mecanismos de participacibédn de las organiza-
ciones sociales, puede demandar a los medios,
poniendo como exigencia la consideracibn de sus
necesidades e intereses, activando un replantea
miento de las funciones de representacibn y ex-
presibn del medio, favoreciendo apelaciones més
especificas, participando en la definicibén de
las grandes orientaciones, v accediendo, even -
tualmente, como emisores directos de su propia
experiencia". (123)

El Consejo Nacional de la Radio puede ser‘un-ng
cleo desencadenador de dinamismos en este senti
do, e incentivador de diversos canales de parti

(123) Edwards, Paula. Op. cit., plginas 35 y 36,
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cipacibn al ofrecer a los distintos grupos orga-
nizados, la posibilidad de verter sus inquietu -
des respecto al medio y participar en &1, al mis
mo tiempo que tener las facultades para efectuar
modificaciones.

De este modo, entonces, es importante reiterar
que ningfin sistema juridico, ni politico, por si
s6lo, puede asegurar una comunicaciédn democréti-
ca. La profundidad con que ésta opere, depende-
r&, mls bien, de la conviccibdn que la sociedad
tenga de sus derechos comunicacionales, de la
forma en que los espacios sean conquistados, y
de que el control sobre el sistema lo ejerza ver
daderamente la sociedad. -
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Bk::le:m del diarip “El Impar-

Belecslen?s de pelfsuing,
}Ietmmcs Nadal, (Puenie A)-

nora. de aficlanados
Aemento (lepo*tho. (Deportivo
Lyegur,)
Radiocomunicasiones,
Catedra Radiai de Turf.
Lowdizes, Paris y Borlin.
_formaiivo.)

Espaia en ¢ éter.

La voix de France, (Moygatha

Laxan.)

B'ol’c:'dn del dlario “EX Zmpar-
Meiod’as del erpacto, Ballahles.
El musdeo ¥ ' emocionss.
Boletin icformorivo.

wl do s &

(In-

4.26

22.00
23.30

0.30

Buulitls Jpsiiuaentans.
£elegtiores @0 HLITR3 ¥ emere-

~

'1‘&.\“ ed.ca*-a&

Iy ‘.w.n *n.;ezs-:-;, grabieionos exe

ciusivas Ingisas.

-Boletin @el Gcebierno,

Qrabaclones peiectas,

Sclistas instrumentales ¥ cake
tentes.

“Desitle Radlal de €. B. 114"
con artistas exclasives, desde ¢
8alén Auditocium. n: Es-
ter Socé, Kika, HéEROr Nifes,
Tito IXAlex, E-tompes de Amé-
rica, LAS CRIOLLITAS, JMer-
cedes Varela,

Noticloso de Ultima Hora.
Baliables desie 1a Bolte “Taba-
rsll

Buenas Noches,

CE. 118 NACIONAL

21,15
21.30
21.45
2.00

24.00
CB.

10.—
10.30
11.20
3. 15

2.43
13,

Audtrion Hollywoca,

Audizién Los Cuatro Diahlce,
Audicion Noltas de Astun_ivad.
Audiciéon de muiisica seiecia vae
riada., en grabaciones. DBboletf::
Intoimativo,

Aundicién  Matindes Aliviol.
Audicibn Ei Tesoro de la Ju-
ventud,

Audicidn inleresante,
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2200 24.00 22 00 CB 57 Juan Arvizd (LAT¥) %;_3’,0 (p§5 146
f' 8. 82 22 00 CB 82 Lily h}ar_i_z'ehuv (I‘JZ\S“:'_QNB 15.00 OB 330
2.00 1200 2290 €8 106 Las, estroiias s r};”x“) 15,15 CB 106
S 8¢ 22.30 Ci5 305 Mugo det €arril (M8 15.30 CB 57
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7.8, i
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L08 OB, 15 ¥ 1 Flek wn,

8.04 CB. U4 o uPl Iln:of .

3.00 CB. 89 Mundo de Y Mujer.

930 CR. 62 ;0Qus #a

9.30 CR, 123 #uw Yicgar.

0.30 CB. 70 El arte de sey bopita (RIS).

.30 C3. 70 Cadena de Plediag (LMV)).
OG0 83, 106 Bizcomania,

066 OB, 37 Yra. Higunes caso,

10,30 €3, 66 Audicion para elias

10.3¢ ¢B. 1338 ;[Dande quiere U4, vivir?

16.30 CB. 70 Miisica ¥ Mujer,

11.60 €B, 57 Radio Escuela Experimental,
11.00 CH. 138 Revista Musical.

12.00 CB. 57 El retablo de maese Pedro.
12.00 CB, 89 Musica de gyer ¥ de hoy.

12.G63 CB. 106 De tode y para tedces.

13.00 CB, 57 Cita con las estrellas,

13.00 CB. 89 Bajo el clele de Espaia.

13.00 CB. 139 Aud, “Conchr 5 Toro”,

13.30 CB. 138 E} lizmado de Ia amisiad.
13.30 CB. 106 Acuarelas espafiolas.

13.30 CB. 82 Carrusel del afre.

12.00 €B. 82 Varledades.

14,30 CB. 1230 Magazine de las Am¢éricas,
14.30 CR. §7 Audicldn Amigos.

14.30 OB, 106 Sobremesa.

15.00 €. 93 Balén de Varledades,

15,00 Cl. 82 Luchlta Botto.

15.15 CB. 76 Una tarde en sU casa.

16.00 CB. 5% Tardes de Eglaniine SBoug.
16.30 CB. 62 De locutor a locutor,

17.00 ¢'B. 57 Cluh de mujeres,

17.00 CB. 82 Cuénteme su drama (LMY.),
17.3¢ Ci3, 13% ILa voz de Puente Alto.

17.30 ¢B. 57 Asi pasan log aiios.

18.60 '8, 130 Lentejuelns,

18.00 ©B.'13% Una cancién ¥ un recoerdo (MISD
IR.30 CB, 131 Renca en el alre.

18.36 CB. 146 De oyvente a locutor.

15.30 CB. 8% Aud. iafaniil

19.00 B, 57 Ef Conrultorio del Dr, Vivar.
19.30 ¢B. #2 Llantos de la Pamps.

19.39 €B. 166 Diarle del Agricultor.

19.30 CB. 57 Cia. Infantil

19.45 OB. 88 Cartas que po se enviaron.
20.00 CB. 82 (‘opucha el Coleglal.

20.00 CRB. 97 Concurso estudiantil

20.00 CB. 146 Mensales.

20.40 CB. 93 La Heora Italiana,

20 00 ©B. R® La Hora Sufza.

26,00 CB. 1us Ba MHera Mlnera (MIS).
20,30 €. 30 Cosquilins en el alre.

20,30 OB, 134 la voz de Halla,

20.30 CB. 88 La hora vo-aryufe dtaliana.
20.30 CI5. 62 Tres persomajes en uusca e andi~

tores.

TU.84G OB, 2, Carecra de obsticnlns (MJIS),
20.50 ¢ 537 P Hamado de la suerte (LMY,).
21.00 €B. 138 Hislorfa de cien pesos,
21 16 €8 106 Fopaze en el aire (LMV.).
21 15 CK. 106 ;t.u.ns de ayer ¥ fe hoy (L. ¥ ¥.).
21,30 €3 47 Bl Tribunal Popul..r (338.).
21.30 ¢B. 70 Enfoyues (Mar, y 4.
21.30 13, 149 (Enclelupedia del aire. (MJS.).
21.30 ¢'B. 8B Mosalco Espaiiol
22 00.CDB. 138 Quién tiene la eulpa (MJIS),
<2 0 s 134 Noches com NiTA.
22.6v CB. 1 16 BAR Y BOITE RADIGGENINA,
22.00 CIs. |§8 Sorpresas (MJIS.).
22 00 CB. §%7 La Novia ¢e Chlle. (MdS.).
22 00 0. B2 Salga Ud. ded paso (MJS.).
22,00 €B. ft ;Recucrda Ud.t.,
22 30 CB. IPs Concursos.
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3.20 CB 1%¢
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3.45 CB 57

Luis C. Pebiele

Charia Politica (Lo

Mi-Vie} |

Momento i

Momeznto

Tribuna Libre \

Sucesas Politicos (L

Mier-Vier)

Asi rueda el mundo

{8ab)

Mesa Redonda (S)

Figaro (LMV)

R. Gémez de Ia S

na (LRYV)

La marcha ¢nl tiem
(Dom)

ol, iras not
Foros (Domingos)
Charias J.
(LMYV) )
Ja Figura del dis
(LMY)

Antena Policial
Marco Polo
Marcha del mumd
Hoy y m:.z'una
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Sargento Aldet

0 ©

10.

11.
12.

12.
12.
12,

13.
13.

13.
14.
14.

17

19.
19.

20.

20.
.00 Compases de Tan-

21

21.

21

21.

21
21

.00 Hora del té.
18.

San Antonio

.00 Alegres compases,

.30 Festival en Argen‘
tina.

00 Minutos para ta-
dos,

00 Hora espafiola.

00 Canclonerp senti-
mental. (LMV.).
Alres del Peru.
(MJS.).

15 El disco del ayer.

30 Yampa y tango.

45 Cantan las guita-
rras. (MJ8.).

Un disco y una
glosa. (LMV.).

00 Notlclarlo Radio
Minerfa.
15 Selecclones Musi-

cales, (LMV.).
Cantantes famosoes,
(MJS.).

30 Los Genlos de la
Muislca,

00 Radioteatro
de América y BBC.

30 Ml disco preferido.

L N

00 La Voz de Melipi-
la,

00 La aundiclén
nombre.

30 Bale Ud. con nos-
otros.

00 Notlclarfo Jocal y
deportive,

&in

.30 Obsequlos Musica-

les Almacén fa Es-
trella.

45 Miisica Chilena.

. go.
15 Acuarelas musica-
Tes.

.30 Violeta Jofré y

Con). Los Labra-
dores, (LV.).

30 Partido Soclalista
Popular, (Miérco-
les).

.20 Boleros. (MJS.).
.45 Melodia$ italianas.

(MIS.).

.00 Cfa. de Radiotestro

de Teresa Yenegas.

.30 Bailables transmi-

tidos dlrectamente
desde la Plaza de
San Antonlo.

C.D. 132

Radio Baquedano
YALDIVIA

11.—~ Melodias matinales,
11.15 Intérpretes del bolero.

11.30 Asi canta “América”
(LMYV),

11.30 Canclones ¥ melodfas
tropleales (MJ8).
12.— Exitos populares.
12.15 Yoces de Ia region
(Cantares criolles),
12.30 Céotel musical.

12.45 Diarlo del alre (Infor-
matlvo).

13.—~ Melodias }igeras.

13.15 Brisas de Espaiia,

13.30 Discolandia.

14.— La voz de 1a RCA Vic-
tor (MJS).

14, — I'?;sme Odeén (LMjer,

14.15 América musical.

17.— Variedades musleales,

17.36 Audliclén, teléfono N.o
1104.

18.30 Ritmo americang.

19.— Canclonero argentino
(LMY},

19.— Orquestas diversas M
48).

19.30 Cancionero pepular,

20.~ Radloteatro. (Cia., df-
rige Hernan Olave).

20.30 Orquestas de salén.

20.45 Diarlo del aire.

21.— Selecclones musicales,

21.15 Canctones” del Mmundo.

21.36 Misica brillante (Mar
tes y Jueves).

21.30 Sintesis: Comentarlo

" munaiaz™™ (" Misre.

(Viern.).

21.45 Miisclca ligera.

22.— Mundo deportive (L
Miére, V).

22.05 Bar Radjogenina (M
J8). p

22.30 La ronda del baile,

23.— Informative (Cadena
Corporacién).

23.15 Miisica entre las ho-
ras.

! 23.30 Fin de transmisiones.

C. B. 132

Radio Cochrane
DE VALPARAISO
RADIO COCHRANE .. . |
8.00 Noticloso “La Uniéy

informa’, comentarios

nacionales y extranje.

YOS, :
8.30 Orquestas ligeras.

9.00 Orquesta  sinténie
(LMV),
Seallstas famosos, (M.
1.8.).

9.30 Selec. de zarzuelas,
(LMY).
Selecelén de operetas,
(MJS),

10.00 G randes con juntos
orquestales. (LMYV),
Pequeiios conjuntoes
orguestales, (MJS).

10.00 Musica popular euro-
pea.

11.00 Canciones ¥y

11.45 Audiclén del
provecho.
(Musica espafiols),

13.00 Casino del buen hgp-
mor. (Programa a
cargo de QOscar Oliva-
res, “Efrafn Contre-
ras’),

14.00 Audlelén
(Orq. Tip. Solistas y
Conj. folklricos).

15.00 Fin de nuestra pr-
mera transmision,

17.00 Ballables de la {farde
(Orq. Tip. Caracte
ristica Troplcal ¥
Jazz),

18.00 Melodfas  p o pulares
sudamericanas,

19.00 Palabras y mejodias.
(Anima Tegualds
Flores),

19.30 Audiclén mutualiste.
(Nimeros vivos).

20.00 Servicio nomstmj

boleros,
buen

argentina,

en castellano para B
América Latina, &-
rectamente desde lo¢
Estados Unidos.
20.13 Audicién del volante.
(Organo oficial del
Sind. General de As-
tobuses de Valpara
. S0).
20.45 Orq. ligeras,
21.00 Conclertos ligeros,
21.15 Audicién del fakit.
(L. y V).
21.30 Fragmentes de Gpers
22.00 Grandes autores
Ia misica,
22.80 Orquestas de cimart
23.60 Bailables de la nocht
23.00 Melodias y romanct.
Programa a cargo
nuestros auditores).
(M. ¥y 8.).
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Rodio Simén Bellvear

10,00
10,30
11,30
11,45

12.00
12.30
i2.33
12,50

13.15
13.30
14.00
13.30
17.00
17.03

17.30
14.03
18.95
18.03
i8.00
20.00
0.2
20.13
W15

20.30
20.3%

25.00
21.30

T2.00
22.05

22.03

ITET)
te 49

[ S
A1

3.0

CONCEPCION
Reporter “ESSO”,
Invitacion a la mnisis
(8

CDISCOMANIAY,
nNatlelas.
Notlclas.
GEGOGRAFIA
CAL Y
CHILE.
Muastca selecta.
Notlcias.

{artelera Tentral,
Conientario de Actia-
Hdad,

“MOMENTO™.
Repdarter “ESSQY,
“RUTAS DE IBERJA™.
Resumen de Notlcelas.
Notlelas.

MUSI-
HUMANA DE

Invitacién a Ia Miasi-
El Rincén de 105 Sue-
nos infantlles.
Noticlas,

1.LA TARDE SUS POE-
MAS Y SU MUSICa
(IMV.).

LUZ, CAMARAY, AC-
CION,

Noticlas,

Nottetas.

Audicion Deponrtes.

CUENTENOS 8L VI-
DA, Concurso. (LMV.)
CRITICA DE RADIO-
ARTE. (ML),
Reporter “ESS0™.
MELODIAS DEL LA-
BORATORIO PAXDI-
NA (LMV).

(Cadena con Santia-
£0, Kadio Minerin).
“FOSOTROS DECI-
MOS™.

Ruadloteatro nocturno.
NOTICIAS.
HABLANDO SE EN-
TIENDE LA GENTE
(1L.MV.).

BAR RADIOGENINA
(Cadena con Mineria)

(MIS.).
REPORTER “ESO”.
GRANDES CONCIER-

TOS NOCTURNOS DE
MUSICA SINFONICA.
SEGUHNDA  EDICION
DE “NOSOTROS DE-
CIMOS”,

C.DB. 1

Ecdio Austral
~ _PUNTA ARENAS

R.— Informativo,

X.3¢ Bl Reporter Esso.

12.30 Mensajes para el cam-
po.

12.55 Copvcha el Colerial.
(LMY).

13.03 Informativo,

13.30 E! Repdrter Esso,

i6.—— Andicién del Pedlido,

18.05 Infermative,

18.10 Mensajes para el cam-
pa,

19:— Rincan de los ntiios.
(1Y),

i9.15 Alberto Basri ¥ su ar-
mobnica (L),
19.30 La vor de Ia profecia

(L).

19.45 El estilista Adin Ne-

: raga. .

20.—Cia. Radioteatro Epi-
sodico,

20.30 El Repdrter Esso.

20.40 £ cuento del tin.
(Mar.),

26.40 El cantor René Ojeda.
(Mjer.).

De tode y para todos
(J).
Cantor Carlos Osorto,
(V).
Cantor Alfredo Pinto
(S).

1.05 Informativo.

21.15 Comentarios de Don
Nadte (L).

11 Yoz del Deporte.
(Mler.),

21.30 Comentarlos del dfa,

(L). :
Versos y cantares ba-
Jo el clelo de Espana
con Laurita Lépez ¥
Jusé Scarpa (L y V).
Audictén Catdlica (J)

21.45 Cantante Nurka Mo-
raga,

22 .—>3elodias de la Neche
con Hugo del Villar
(Mier.).

22.05.Bar Radlogenina (M.
183,

22.36 El Repérter Esso.

22.40 Radloteatro de Amé-
riega (LV).

Casos y casas de Chl-
le (Mler),

23.15 Informativa de Ta

BBC.

C. D. 01

Radio Llanquihkue

.30
8.45

3.60
9.30
11.00

11.13
12.00
12.40

12.45
13.00
13.15
13.30
14.60
15 a0

17.00
18.10

18.30

19.00

PLUERTO MONTT
Noticiario en cadena.
Selceelén de seleccio-
nes.

Audlcldn enferigos
(Domingos).
Trannlsion Sanfa M-
sa (Domingo).
Cotlzaclones
tiles (Cadens),
Musica chilena.
Melodias universases,
Melodias  inolvida.
bles Orell.

Muste Of Percy Faith.
Noticlarie en cadena.
capitanace (Cadena),
Miislca selecclonada,
A gusto del oy¥ente.
Cotizaciones bursi-
tiles.

Contesto de Ia tarde.
Comentarios c¢on 1Ja
BBC de Lopdres (l..
M. Iy S).
Neticlario en cadena.
Mes de Maria.

Bursa-

20.00Destile RCA. (M. 1. ¥

29.00

20.15

20.30

21.00
21.15

21.30

22.60

22.60

22.30
23.60

S.).

Musica chilena (L.
M. ¥ ¥O.

Sinfénica de Boston
{Bamingaos).
Noticlario reglonal
(L. & 8)).

Radicteatro Genlo)
(1. 2 ¥.).

Notlelarie en cadens.
Famlilia chilena (M.
.y SO

Canclones Cooperativa
L. M ¥V
Concierto de la no-
che),

Cadena Electer. (M.
J.y 8D,

Radloteatro en cade-
na (Bomingos).
Kagloteatro Vidilolan,
bDesde el Casino Viha
del Mar,

12

13
13

CC. 84

Rodio A. Latorre
DE TALCAHUANO

.00 RECITAL DT NMUS-
CA SELECTA.

.30 Choapinoe Tricelar.

.i53 Jazz en Biue.

.00 Estredlas de la Can-
cién.

.15 BARAJA MUSICAL
DE CHILE.

.30 Ritmos tropicales,

.43 Acordes pertefios.

14,00 Sobresa Muaical RCA

18
18

12

Yictor,
.00 Conclerto de QOtoio.
.30 DAMITA DUENDE ¥
SU CIA. INFANTIL
.00 Desfile Gde6n - Co-
lambla.

19.30 Vermouth 2mable.

20

.00 COMENTARIOS DEL
DEPORTE.

20.45 Acuarelas melédicas.
21.60 Exitas de Ayer ¥ de

21

21

22,00 Ritnes

22

Hoy.
.15 BOLETIN DE NOTI-
CIAS.

.30 CI1A. DE RADIOTEA-
TRO DE LA EMISO.
RA.

¥ Canclones
de) Rimac,

.15 Mislea Alemans,
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Radio Mineria Cooperativa Viialicie |Fadic Crisidbal Colon| Radio Vifia del Mar | RADIO "POR Talca
6.55 3aludo. £5.30 “Por los Camines de| $.00 Boleun Informativo | ° 19 Sf,‘l'ﬁo de '\‘,
Lspafia” (LMV) “Cad S lodhs @y y
7.3¢ Noliclarie Anaconda. 7.05 Iaformativo del Pais. Espafia” (LMY ; ‘Coduc” 2
S.0? A vestirse, gefior : NN Tialla Canta” (MyJ) 3.30 Conciertos  Selectos! 4 30 Misis, - V'AChll(‘, Chile Lin-
P e 7.45 ;Bucnos Dias! 16.06 Séptime  “Radioncti- Iucke (LMY) sara !do. Audicion  de
530 Ruprtag Jess. 8.0 Notlvlario Poriefia. clas Cdontiney 10.02 Grandes Seriales del| g go tufita o Wi cardcter nacional
£.368 Rif:nos Tropicales. 2.2§ :Cuinte Sahe V4.7 16.65 i'amosos del Canter Radioteatre 8.20 : i t llx"u
3.00 AMnAanas de “SALO- | ool ' h Argenting (Lav) 10.38 Recacrdos de Latine-| 30 3 o nl folklorico.
ME 3.36 Lditorial 11.00 “Cita a lax Cinco” américa 00 ?3;3;1
$.30 Crénicas de Rafi! Ma- 8.35 Infermative Centauro, 11.3¢ ‘('DSSQ)O Pista” (La‘y) 19.45 Surce y Semitia 1;.00 Moaica Entre (y 'Bo}etln de NOtl.
tas. 9.15 Audicién del Hogar, |13'50 Octavo “Radlonotietas| }1-99 \Q!_lc.ias de Bandonedn T Yema, ' s. Con un am- !
10 00 Discomanfa “COPEC” | 10.30 Su Disce Favorito. Odontine” 108 Dicesleisma RCA 142 30 Soflstas Inir pho resumen in-
10.30 Sugerenclas “VIRGI- | 11.15 Cantares de¢ Nuestra |18.05 UEn el Atardecer For-} ;55 orquestas Norteameri- | 13 00 Melodisg ge peg OM3LHVO de to-
NIA™, Tierra (LMV}, Railables de Sorbste de canas 13.30 Selecclones £ 4 00 el mundo,
11.3¢ Discos. Radar (MIS). Guindas “Letelier” 13.00 Agzradables Melodias 14.00 Hay Canta,
11.55 Mora Oflefal, 11.55 Sefial Horarla Oficial. | 38-36 “Munde Deportivo” 13.25 Microprograma Blun-|714.30 Suaves Meboeu gy De Aqui a mi Ca-
12.0¢ Musica Chilena.® 12.00 Exit amvy s dell ... t15.00 Radieconcinn ¢ g Amenas entre-
12,33 Notlclarle  “Anaconm. | o X oS vCabalgata  Deportiva| 13,30 Programa Periodistico Tarde. gas diarias, con
a0 o . 12.45 Informative Gringui- Gillette” (Myd) 14.00 Exitos de Ayer y de|15.00 Radnomtm w; e
Rar, to. Sumr(‘:mcntio c}e(‘éMuna Hoy. .. 16.30 Muslea pna § toientarios y
13.60 La Revista de Mine- | 13.00 Fstampas Naclonales. do Deportlvor 14.30 Hablemos de Clne.., Onee. musiea grata,
rfa. 13.30 Antena Bursitil. 20.00 Noveno adlonoticlas i fys Masiea Papular 17.00 Musk bur,
13.20 El gfepbrter Esso. . 14.00 Surces Exclusivas, 20.05 “Discoteca de} Oyente” | 15.00 Grandes Serlales 17. 20 N}elnd-ns meh 11 El Disco al Dia.
13.45 Tr a Econb ) 15.30 Su Tango Favorite...|18.
Tribun mica 15,00 La Opera de los Do- (Lav) 16.00 ;En qué Podemos Ser- " E ullimo - éxite
(LMY). mingos (Dgo.). Bailables hasta las Virle? 20.00 Melodias e d 0 musical de! mo-
Tribuna Politica Joyas d¢ la Musica Li- | 2¢.30 Radioteatro McGregor, | 16.30 La Mora del Té 20.30 Su Progua § MERLO.
(MJS). gera (Sibados). con la Cia de Justo | 13.00 Audiclen Espanola 20.30 B8 ) o
15.3¢ Selecciones Papulares. Cancionero Norteame- Ugarte (LaV) .1 19.15 Clarin Depariive 21,00 Masica ge Ky {4 €212 ¥ ello. La
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Chitlenos. 16 .00 DIE. (LMYV) o) g0 (MJS) 2,30 Sadiocancies ¥} €3 castellana y
16.30 Cantantes Melddicos. 17.3¢ Para .los {\rplgos de ia ?&2“‘;““5 Populares 20.00 Conciertos Pqpulares ot turne. ' norteamericana.
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33.¢1 Club Xnfantyl de Mi- . Nm,:ea;tdcs RCA (MJIS) 21.36 “Se Jas eché €1 Bam”, Cultura Yialiana 0.30 [-.[ “epmm L7 ] («? cntano;;
A nerfa 19.30 Iialia Canta. {'nﬂot.catm ldc éa H‘é' g{;‘gqu) Musicales 2.00 I-‘m de hs iy ]ilno dd(: IO? ’(.3-
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$.30 La Caravana del

9.00
9.30 Exitos Mastell

10.00 Buenos Dias Musical.

11.00 Valses del Mundo,
11.30

13.05

L.
Radio Lircay
Talca

8.00 :’)Jos y Ofdos del Mun.
0.

Buen
nBumer,

Mananitas Vesiex.

Emporlo Musical.

12.00 K1 bisce Campedn,
12.30 Caetel Musical.
12.45

Balcén Chileno.
El Astro «s of Plsco.
Gratas Melodfas.
1togar Dulce Iogar,

Radioteatro.

De fode vn Paco.
Desfile RCA Victor,
A Ia tlora dot Té.
Frente a kreate,
Cita Juvenil.
Cancionero.

beshile Golubosf,
NMirador Deyoriivo,
Cinetandia,
Tertulia,

Ritmo Norteamericano

Caravana  del

Humuor,

Buen

Radiotiatyro.
Aqui eatd su Escudo,
Grandes  eantantes.

Bailes v melodiiy
It Nouckhe,

Fithel

en

desde  dande

! CC. 8%
Radio Condell
Curicé

8.00 Radionoticias Oduntl.
ne,

8.23 ;Amaneci6 Bien?

10.30 Lo que Pide el Oyen-
te,
Misa Iglesla del Carmen
(Domingos y Festivon).

12.15 "'n2 Cita con la Pa-

ria,

12.45 Cantares de Espaha
“casa Garcfa y Lufre”,

13.15 Concierte Teatro Vic-

toria.
13.4% b.os Exitos en 4 Mclo-
dias Phifco.
14.00 Kadlonoticias Odonti-
Vitalmin-

ne.
14.30 Intermedio
Daycol,
Halia Canta,
try Esso (D).
13.15 gléxico ¥ sus Intérpre-
ey,
¥} Fatbhol ¢n su Hogar,
Desde las Canchas (D).
¥6.00 Una Orguesta Cada
dia (S), Desflie nc,\
16.30 Cantares de Chil
18.45 Concierto T-atro "Vic-
toria.
La Voz de 1a Escueld

Servicen-

Normat (M),

18.0¢ Radionoticias Odontl.
ne.

18.15 Tocadisecos Irigoyen y

Premdos.

Italia Canta, Servicen.
tro Esso (J).

19.30 Igiesia del Carmen, Mes
Sagrado Corazén’  de
Jesas, transmisién mi-
sa (primcr sibado de

mes),
20.15 Radiodeportes Condell

Canciones y Molodias
pary Ud. (M. y V),
Cuentistas Chilenos
Depto, Extensién Cul-
tural, Liceo de Hom-
Lres (V).
21.00 Cantares de la Patria,
Vua Voz, una Mclodia
v un Recuerdo (D).
21,30 antasias Musica-
Jes (Selecto) (Br).

Juesue Rangers,
Nantenatiing Cafrenal ‘
v Borge v oen cuale
iy mamento i nae.
tickr imprevista,

22.00 Radionaticias Odontl-
ne.

22.13 Intermedio  Vitalmine

Baycol.

22.20 Lo qu¢ Plde el Oyente
23.00 Radionoticias  Odontl-

H&& PA:{A

MAnE &

OE 1966

i CC. 133
Radio Minerva
Rancagua
11.30 <Cadenn con ja DIE.

12,00 Rediocriinicas.

12.30 Su Orquesta Preferida.

12.45 Cantares dc¢ América.

13.00 Fuente dc Exitos Po-
pulares.

13.153 Joyas Musicales.

13.30 Quejas de DBando-
nedn,

14.00 Grandes Jornadas del
Radioteatro (Lunes,
Miércoles ¥  Viernes).
Bosquejos  Musicales,
(Maries, Jueves y S3-
hado).

14.30 Cancioncro Fopuiar.

15.30 Audieibn ‘*Buenas
Tardes”,

16.30 Candilejas,

17.00 5 Minutos con la RCA
Vietor,

17.05 Ritmo de Baile.

17.30 E1 Buzén del Tie
Sam.

18.00 E) Pais de los Ninos.

18.39 Macedonia de Discos.

19.90 Armonizs 2l Atarde-
rer,

19.30 Pangrama Deportivo.
20.00 (Pinceladas  Chilenas
(Lanes ¥ Jueves),

Serenata Mexicana
(Martes ¥y Viernes).
Ritmos Latinoamerica-
nos (Alifreoles y S&-

bagos).

20.30 Audicion Correo,

21.00 Carrousel de Melodias.

21.30 El Diario del Aire,

22.00 Ruamijllete de  Cuancio-
nes (Lunes y Jueves),
Madre Patria (Martes
y Viernes).

Pantalla  Norteameri-
cana (Miéreolrs y Sa-
bhados),

22,30 Bouquet de Melodias,
(Lanes y Jueves),
Esceniario de fa Famag
(Martes y Viornes),
Halie Canta  (Midérco-
Jes ¥y Sihados

23.00  informative Sijeco,

23.13 Huenas Noehes.,, ;Bai-
Lumas un Tango?

23.45 Racdiopatrullaje en I
Noche.

24.00 Respedida de Ja Emi.
sora,

ne.

CB. 156

Radio Sgio. Aldea
San Anionio

8.00 Boletin Local,

8.15 Suplemento (LMYV).
Arco Iris Informative
(MJIS).

.30 Alegrian al Levantiar-

La Hora Baplista (do-

minges).

Ritmos Argentinos.
Misica para Ud. (Pro-
grama para e hogar).

9.00
9.30

Ejército de Salvacién
de  Llo-Lleo {domin-
gos). .

10.30 Romancero Naclonal,

11.30 Music lux,

12.00 Desfile de Novedades
RCA Victor.

El Tocadistus {domin-
gos).

13.00 Pinceladas Espanolas.

13.15 Sucedid en Tal Dfa.

13.30 Los Genios de la MG-
sica.

Crénica de} Norte
(domingoes).

14.30 Para Ud, (LMV).
Programa Embajada
de Canada (MJS).

15.00 Variedades Musieales.

16.00 Cadena cen la DIE.

16.30 Destacamos un In-
térprete.

17.00 México Canta.

La Hora de la Caridad
(domingos).

11.30 El Tocadiscos.

18.00 Mi Disco Preterido.

19.00 Exitos Populares.

19.30 sul Orientador Muri-
cal.

Desfile de Novedades
RCA Victer (domine
£0S}.

20.00 DBrochazos (MJIS).
Arco fris Informative
(LMV).

20.30 moletin Local,

21.15 La Voz de Llo-Lleo.

21.30 Selecciones de un
Long #lay.
ta Mosica en Jos Es-
tadvos Ubnidos (domin-
§O8).

22.00 Panorama Mubpdia).

22.15 Musica para Ballar,

23.00 Fin de Transmisiones.
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8.00
7.00
3.00
1200
33.30
14.60
17.60
13.30

22,00

4230

1.00

PROGHRAMA

UE MaRZIS

=

grogrewa enfrs fas & v la ¥ de fa medrupass,
con sus amlges ds shempre:

ALYONSO FALACION.
PRIMERA PLANA.

FREDDY HUBE.

ALFONSO PALACIOS.
FRIMEZA PLANA,

FABLQ, AGUILERA.

FREDDY HUSE.

MALGN &8 CQON JUAN LA RIVERA,
PRIMERATFLANA,

PABLO AGUILERA.
INFORMATIVO ¥ DIZSPFEDIDA.

pORIRGD

.
1300

[

NFORMATIVO.
ALFONSG PALACICS
CGRREG DEL DOMINGO.
{Con Mons. Fde. Lecourti),
THEDDY HIUBE.
ThFOAMATIVO.

FABLO AGUILERA.

FREDDY UBE,

MALGN BAlLABLE, CON JUA!
INFORMATIVC.

TU ¥ LAS CANCIONES CON PABLG AGUILERA,
DESPEDIDA,

LA RIVERA,

¢z mée mremios

¥ NuUevod CSNCUriLg

®

JEMPRT EN
PRIMER LUGAR
DE SINTONIA

@
De Lunss & S8nsde
e 183 19.30 kerse,

potulsy.;
JUBNITO
LA RIVERA




EICUCER

a
HERNAN
PEREIRA

CON

’EL  BINGO”
SHOW

CONCURSOS
VISITAS
SORPRESAS
Y
REGALOS

w

VENGA AL
AUDITORIUM
(4]

{OPERATIVA

®

MAYOR
(OMODIDAD
Y MEJOR
ACUSTICA
ALEGRIA
Y
PRERIOS

Ii% e 22 borzs

i"-'nn & Stbado

mo COCPERATIVA

PROGRAMA DE MARIO

“ARRIRBA cen PEPE ABAD y SERGIO

URTUBIA” 760 2 9.00
"El Show de RICARDO GARCIA™ 9.00 2 1160
"Dicco a disco con HERNAN PEREIRA” 11.¢0 a 13.30
“Noticias” 13.30 a 14.00
Comentan: IGOR ENTRALA (1., M y Vi)

RAFALL KITTSTEINER M, 4.y S.).

iDiscos en la turde),

“Su smigo JUAN CARLOS GIL” 14.06 2 17.00
“Los Amigos de MAKIA FILAR” 1700 ¢ 13.00
“El Show de RICARDQO GARCIA” 18.00 a 19.3¢

“BINGO SHOW™. Muslca, a2legsia, concur.
SCs, premios, 19.30 a 22.0¢

"REPORTAJES”. Noticlas, dcportr\s
actuzlidud, politica (L. o §.

“Discos €n ia noche con JUAN C. GIL”

22.00 a 2836
2233 a ¢3¢

Lu que oturre en el mundo a) instante en 1s
noticias de Cooperatlva cada hera.

El deporte mis popular “e} FUTBOL”,
vistos para usted por

SERGIO EBRODFFEL,
DARIO VERDUGO y
CARLUS GUNZALEZ MARGUEZ

Resumenes noticiosos en detells, 3 1as 8,00 . 23.50 - 22.00

7.00 a 9.00

$.00 a 10.15

1015 a 1215

[2.15 2 13.45

13.15 a 13.45

1345 a 15.30

15.30 a 18.30

18.30 a 21.15

2115 a 21.30

21.30 a 24.0¢

PROGRAMA DE MAR2O

DISIOCKEY MASRANERO

¥ ,con Marlo
csce,

EXITOS Y RECUERDOS,
Hidaigo.

con Carloy

A ESTA HORA NO ESTA SOLA SERO.
RA, con Gerardoe Bastidas.

LA POLLA DEL DISCO, con Luls Rodrf.
gurz Araya.

LA NOTICIA EN ORBITA.
"VER.A.Z\:O 707, con Mario Pesce,
“VERANO 70", con Carlos Hidalgo,
“VERANO 70", con Luis Rodriguez,
BOLETIN NOCTURNO.

EN RUTA A LA MEDIANOCHE.
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Ssinde de la emisora,
A bircusr ¢isa.

Suplernente Cercczs vy Deporte
tnformative E] Tepiente.
Los discos do! reenerdo.
Informativo

La auwtz humana

Hoy cn Y4 historia

1,.5t0 para el combate i
iSdquele e) jugo a la piatita
Infermativo

La mahana con Almac
Informativo

infermativo

Popularisimo

Infermativo

Ls disqueria

Irformatiive

Almorzando con El Pello
Informativo Fl Teniente.
Opina Magallanes ¢
Sabremesa gmabie
Intermedio.

Informativoe .
Camura de Comereic Mincrista,
1.a Cerveza y el Deporia.
Cusndo México cante
Informativo

Las tardes con Almac
Informativo

Informuativeg

Discofania juvenil
Infurmative

La Coulmena

Informativo

Informativo

Los faverites de Cachanfun
Informativo El! Teniente.

1.z Cerveza ¥ ¢! Deporte).
Comentarios hipices.

La Tribura Pepular
Comentarios hipicos
Tiempos medernes

Diga lo gue piensg

Fiesta femastica (Landéez)
Momento de tanga (A&lvarez),
Resumen informativo
Sonando en la noche

Fia de la tranamizida,

~12-

Sibady

b ot
w %
e b3
o O

[,
2 W
W e
= >

1900
1485
26.30
2050
YARUY

21.67

21.10

2150
21.49
22.30
224

.24

0.30

PRCERAMA DE MARFD

SALUDANDO FILL DiA, ven ¥oteban Lob
NGTICIARIO DL, COBRE CHILENG
RADIGNOTICIAS GDOONTINE,

LA L A MUSICALL, con Soledad de us Re

N Rapecio Jny Adedsmive Chavez, Jem
Sediit 3y Petehas foh,

NOTICIAS EN AUN LRIA. 2 jas 16, 12 v 12 5
NOTCIARIO DEL COBRE CIUILLNO,
REPORTER ESSO.

LGS COMENTARIOS DE JGOR ENTRALA.

EL CORREO Dil MINERIA,

LA LOTERIA MUSICAL. cuti Soledad de los R
St Ruperto Foiav, Qlejiandre Chasez, Joha
Savith v B bag b,

NOTICIAS EN MINERIA, o las 13, 16, i7 5 16
huias,

RADIONOTICIAS ODONTINE.

DISCOMANIA.

CADENA DEPORTIVA,

£S7T0 QCURRIO HOY, cun Radl Qonzdlez Alfor.
REFORTEIC BRSO,

COMINTARIOS DE FUGERIO LIRA MASSS
WNMaries, Jueves ¥y Savagda)

LA ENTREVISTA DE EUGENK) LIRA MASL
(Laues, Midreoles v Viernes).

NOTICIARIO DEL COBRE CHILLNQ.
EL CORAEY DE MINERIA,
HEPGRTER ESSQ.

LA IMORA 20,

NOTICIARIO DEL CORRE CHILFNQ,
FIN DE LA TRANSMISION.




21.30
2200
24.00

PROGRAMA DE MARIZC
ROTATIVA DE LOS EXITGS.
MASANITAS CAMPESINAS,
ESPARA 70
MUNDO MUSICAL.

REGALO DE CUMPLEAROQS.
ASISTENCIA SOCIAL.

. TANGO CLUB.

SURCOS DEL RECUERDO.
CANTA RAPHAFL.

MUSICA Y DEPORTES.

CASOS Y COSAS DEL DEPORTE.

L.OS CUATRO GRANDES DE LA FAMA, (Favio,
Saniro, Adama y Polio).

CARTAS DE MEXICO.
ROTATIVA DI LOS EXITOS.
COMPASES DE BUENOS AIRES.
DISCOSHOW.

REGALO DE CUMPLEAROS. i
MESA DEL DEPORTE. '
CANTA RAPHAEL.

MELODIAS.,

LA PERA FOLKLORICA DEL GAUCHO GIRAL.
PO M, v 8

dROUMZO& DE LA PAMPA. L, M.y V..

BOLEROS EN LA NOCHE,
LA NOCHE Y LA MUSICA.
NOCHE DE GALA,

PROGRAMA DE MARZIO

6.15 SALUDO DE LA CANDELARIA.
6.33 TI-IRE’UUA MATINAL, con Juan Carlos Meneses
Alegre musica. concurso, premlos, serviclo.
8.00 RECUERDOS DE LA VIEJA VICTROLA. Cosas
del syer, con musica...!'! Programa: J. Echeverria
9.00 EL DANDO DAT\DO con Alfredo Rivera. bSeccio-
nes gratas e interesantes. Concurses, preraios,
rankings nopulares.
12.00 CARONABD Y - comienza “EL DESPWE”, con
Juan Carios Meneses. A ‘
13.00 LA CANDELARIA EN MEXICO, Alejandro Ra-
nirez.

15.00 TALQO TILO, el amige de los nifes.

15.10 “LOS S© PLRLLASEb' ton Alejandro Ramirez.

1700 EL DANDO DANDO y "las apuestas musicales.

19.30 SIIQW “ASES DEL TAV(;S con la 3ctuacion
de las mejores orguesias hp.cas vy los mas céle-
bres cantantes, Anima: Pedro Guevara,

21.00 a 2280 SHOW EL DESPIPE, desde la casa de la
Candelaria,

2210 CIRCULU ROJO. Resumen comentado de los he.
chos policigles.

22,20 SINTESIS. con Octavio Neirs.

22.00 FI}:,be DE LA CANDELARIA. Bailoteo, concur-
so. “BReservado con Regalos” y su gran fin de
fiesis. Anima: Aqulles Montaslva.

Neccsita empleo, ;alge de vender, algo que com.
prar? Sus documentos estan en fa Casa de La

Candelariz, de 10 a2 13 y de 15 a 20, le atien-

de H. H.

Y TODAS LAS MARANAS: LA CANCION DEL VITAL,
DE CANDELARIA,

iSABADOS Y VISPERAS FESTIVOS HASTA LAS 3 A M,

ESTUDIOS:
MOMJITAS 626 — OIFICINA 212 — TELSFONQ 313748



fVIVA FELIZ .

LA RADIO DE CORPCRITO

SALUDO DE LA EMISORA. . .
COMENZANDG EIL DIA () dia v sa historisl,
CORPORITO TN LA NOTICHN, .
CHILE AGRICOLA @) servicio del azre ehilena,
CORPORITO BN LA MOTICLA
DESAYUNO CON .A PRENSA dcon Ratact Otero)
HABLA SOTO.
CYIVLE 7y
CORPOKITO SLIOW,
CRINTCAR EN CAMISA seon Julio Martinez).
CORPORITO FEN LA NOTICIA
CORPORITO AL RiIM0 DE BOLERD «Enrtgue Balltadarest,
AUTMA T "J'I“(l")nl
ZULATA qordseopm
CORPORITO BN LA NOTICTAL
CONFIDENCIAN DI CORAZON iDwetlore Consuclo)
AMAGANMATY (con Patrivio Varclad,
CORPORITO N LA NOTICIA,
CORPORITQ SHOW,
CORPORITO EN LA NOTICIA.
CHILE 70
CHILE 70
LAS CRONICAS DY TITO MUNDT. ,
ATIORA ES BUENO RECGRDAR (Julio Mereno Toledauoj.
ELL. GRAN RADIOTEATRG.
CORPORITO SHoW,
COHPORITO EN 1LA NOTICIA.
CHILE 70,
CORPORYIIO EN LA NOTICIA,
SUTEER SHOW Ciicdad doe los Artistas), .
TRIBUNA DEPORTIVA el Martines ¥ Gusiavo Aguitre)
CRONICAS DE TITU MUXNDT.
CHILE 70
CARNCG 114 {programa para tangofos).
CORPORITO EN LA NOTICIA
1, IMHSC JOUREY DEL, TISMNPO.
CORPORITEO EN LA NOTICIA.

600 CORPORACIHN A SUS ORDENES.

CON UMA RADIO FELIZ . CORPORACION!

/ //
%///4
PROGRAMA DE MARZIO

HEXITOS DE PORTALESYH

6 00 Nuesiro szludo.

£.03 Noaticias con el informativo més madrugador.

668 Y.e alegramos <u despertar e0n grandes canriones

100 Camicnza 1,A REVISTA DE 1A MAKANA.

795 TPORTALFANDO™. ¢con [ Aldea.

230 CONFIDENCIAR DF UN ESPYIC. Cristhie Brapd'

1005 Tas Tralald spasctos, cor Ringo Marchant, :

l?..ﬂﬂ PANOPRPAMA INFORMATIVO

n. 36 1O QUF CRENTA EL VIENTO Cristhie Braadj
00 CARROVISFL. R, AJRE y s0 Tiogar, dulce hoger

!.":‘., MPACTO German Gamonaly, f
1P EN PORTALES (M. J v S), |
1409 1,4 REVISTA DE LA TARDE

1430Priiner 1o, con Linda Graw ¥ Enrique Ro
man. Redictesite Unltaiin,

15.40 Una histeria diferente cada dis, con ja Cla &
Revneres Sanhuero “Cadenac de Armor™,

18.52 Radioteatro en sevie, con Fmilia Gaete y Soledad
de 1os Reves, “'

100 1A TISTONTA POLICIAL EXTRA. David Acecedo

(G.a0 SUOW CONTINTYADO., Dos heras con loas fave
pitus del canto, Desftle estelar con crandes strse
cionest Artaro Gatica, Murceio. Marcelo ‘((‘“l

; r’h » T.os Angt‘d."
risa. la presencia de Jorge Romery; Hugar[

dnlee hogar v Onien Done i razdn

2130 UNA HORA CON LA REVISTA DF LA \Ofnr
f.uie Hernanider Macker German Gamenal y ¥a
rio (.nr"w &y

2030 7 OS GFE ENSORES Vida y pasion de una vielima,
Fleneo: Nedier Corona. Ceeilia Soler, Alfredo
Roias. Voliz Merin vy Sergin Lrrutia.

2330 1.OS MALDS [PASOS.

27 4 Suludando 12 norhe. con Fatricio Varela

130 #in de ja transmisian. p

HEXITOQS BE PORTALESH



CC 126 RARIO CONDELL — CURIC

Fa

433 Maales vy szludos,
goe Radlonsticlas Odontlng.
425 ¢Amznecié bisn?
W Lo que pide 8! cyents,
iMé Una cita con [e Patria,

. X345 Cantares de Espais, ¢

' 118 Conclerta Teatro Victoria.

| WA Los éxltos an 4 melodias Philcom |

| WM Radlencticlas Cdontins.
¢ 2 Intermedio Vitaimin-Baycol.
WIS Mixico y sus Intérprates.
81 fgthal en sv hogar,
Ura orquarts cada dia

16.30 Cantares da Chile.

16.45 Conclerte Teaira Victorla.

18.00 Radicnoticlas Qdontine.

18.15 Tocadiscos irigoyen y Premlos,
{taila Canta, Servicentro Esse

20.15 Radlodeportes Condall.
Cenclones y melodiss para Ud.

21.06 Cantares ds ls Pairla.
Una voi una melodin Yy un ro-
cuerdo (D).

2130 Faniasfas muslcsies.

25.20 Lo que pido el oyente.

24.0% Radloneticias Odantine.

BUPLEMENTO "RADIGHANIAY ~— B4

CA 140 RADIO ATACAMA — COPIAPO

7.50 Saludos de 12 emisora.

333 “Su mansna muslczl en Radle
rAtacama’,

-, 8.00 El Repérter Esso,

805 Los hombres y los llhres,

606 Un minute con iz historla,

807 Continuacidn de “Su moafiana
muslcal,

§.30 Discomanls Famiilar,

$.00 Bolero,

#30 Su Intérprete favarito.

1900 Estamos en su hoger.

13.03 Chile y su follore,

1230 Con parmliso... soy el tango,

13.00 Noticias en Radie Atacama,

$3.30 E! Repdrier Esso,

1235 Los hombrss y ios libres.

1340 Un minuto con la histerla,

4) E) show Internaclonal de las
estreifas, Disc.lockey.

100 Meigdiss de schremesa.

13.00 Exitos dsi sefio Phillips,

W.1§ Exites dei sello Odeén.

15.30 Candliefas de [a Juventud,
14,00 Sélo pars sefioras.

16.30 Sole pars caballercs,

17.00 La sctuallded disquera,
17,30 Séptimo arte.

18.00 Barrio arrabalero.

20.3¢
2101
21.05
21.%
21.
22,80
2250
2.3

© 18.30 Discomania.
19.60
19.30
20.00

Ritmo en el alre,
1s hora Hsllana.

Radio Deportes y Notlelas mu-
slezles del Canservatorio de
Misica,

Ruta }40.

E} Repérier Esso.

Los hombres y ioy llbres.
Un minuto cen ia hlistorla.
Sala de conclertes,

Guardia nocturna de la noticla,
El Repérier Esso.

Les hambres y los libras,

7

2116 Un minuvto con fa histerla,
5237 Hacla la medianache,
7420 Fin de Ias transmisicnes.
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CD 134 RADIC “ELEUTERIO RAMIREZ" — GSORNG

60 Informativo nscional

.15 Agricultor al dia.

30 Fanorama nacfonsl.

.00 Té:mmhola musical,

30 Su desayuno musical,
9.00 Radioprogramas de Chile.
9.30 Cambalache.

16.00 Buzén de empleos.

19.15 Gratas melodias.

10.30 Audicién de los enfermitos.

11.30 Recuerdos musicales.

12.00 Un extrafio en sia cocina.

12.40 Reflejos de Ja ciudad.
12.45 Informativo pacional.
13.00 Aperitivo musical.

13.15 Informativo Pilmaiguén,

13.30 Derecho al grano,

13.45 Sobremesa amable.

OOy =, =9~

14.05 Matinde 6%,

14.30 Radioprogramas de Chile,
15.830 Blcqus reglonsl, .
17.00 Los favoritos del piblics
Tardes Felcomarkst.

Rutas.

La hors alemana. .
Programa Dedisor (M. 3'S
Carnegle  Hall.
Informativo Sur.

5 Paisa{e chilena.
Noticlas.

Noeturne selecte.

22.3¢ TH, la noche ¥ yo.
23.00 Radiomegazine,
23.30 Disco ranking
24.30 Fin de ias transmisionet

Masica vy canciones de ¥

}

]
de mediasati,

CE 133 RADIO V. PEREZ ROSALES . PUERTO MO?%T‘TE';

6.55 Iniciacidn de las transmisiones.
7.15 Chile, su canto y su musica,
’g 0 Misicg y recyerdos,
8
8
8

5 Levintese de Luen humor.

0 Radionaticias Odontine.

.35 Radioprogramas de Chile.
9.35 Cita con e] bolero.

10.05 Radioteatre “Los des pelusas”
0.30 Radionoticias Odontine.

10.35 Por los senderos del tango.
11.05 Para la cuefiz de casa.

12.00 Medlodia felkidrico. X
12.15 Programa Cooperativa Indus.

trializadora de Cerdos.

12.30 Radionoticias Qdcntine,

1235 Amenidades. *° .

12.80 Programa Banco Crédito e In.

versicnes.

13.30 E1 Reporter Essa.

13.35 Operacién noticia.

14.05 Canclones y melodias de Méxlco
14.30 Radionotlcias Odnotine.

80 — SUPLEMENTO "“RADIOMANIA®

1
3
80 E! Repérter Esso.
3

1435 Radioprogramas de Chils
15.30 Informs=tivo Blundell
15.38 Tardes musicales.

16.30 Radionoticias Odontlze:

17.05 Tesoro de éxitos Odedn

17.35 Niftolandia.

18.05 Sesién da éxitos Phillips

18.30 Redlonoticias Odontipe,

18.33 Disco Hits.

19.05 Adiés al Séptime de Lisst

19.36 Rodionoticlas Odentire.

1335 Musica desde la tlerms
molinos de viento.

19.45 Escucha hien campesins.’

20.05 Stop a las 20,
20.15 Contrapunto.
20.35 Viva Fellz,

21.30 Radionoticias Odontine. |

2135 Una crguesta en la notis
22.02 Operacidén noticla.

22.30 E) Repérter Esso.

23.05 La discoteca nocturnt
24.00 Fin de &ls transmisiongh

« =

<
e

|

3
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ANEXO N° 2

S IaN TONTIA RADIAL







8.

9.

10.

PORT ALES
COOPERATIVA

MINERIA

CHILENA

SANTIAGO

COLO-COIO
R-100

ALONDRA

AGRICULTURA

NACTONAL

SINTONIA RADIAL EN RELACION AL TOTAL aM

LUNES A SABADO

8.7%
7.7%
3. 6%
1.3%
1.0%
1.0%

12.4%

11.5%

16.2%

Fuente: kncuesta de sintenfa en hegares. Testmerc. Abril 1985.



10.

11,

12..

13.

14.

15.

FTuente 2

PORTALES

COOPERATIVA
MINERT A

CHILENA
SANTIAGO
COLO-COLO

AURORA F¥

PUDAHUEL FM
GALAXIA FM
CONCIERTO FM
R-100

CAROLINA FM
SINTONIA ¥M

UNIVERSO FM

INFINITA FM

SINTONIA RADIAL EN RELACION AL TOTAL AM-FM

LUNES A SABADO

11.5%

8.8%

8.2%

Encuenta de sinten{s en hegares. Testmerc.

Abxi1

1985 .

24.0%



-3-

SINTONIA KADIAL DEL TOTAL AM-FM SEGUN ESTRATO

ESTRATG ALTO

Posicldn

1.
2.
3.
4.
‘5.
6.
7.
g,
9.
10.
1.
12,
13,
14.
15.

SOCIQECONOMICO
Radio Ponderacidn  Participacidn (%)

Cooperativa 3.98 6.8
Mineria 2.91 12,3
Portvales 2.73 1j3§
Comncierte M 2,00 B.%
Chilena 1.34 5.7
Infinitas FM 1.05 4.4
Carolina FM 0.76 3.2
Aurora FM 0.73 3.1
Gelaxia FM 0.70 3.0
Sintonfa FM 0,66 2.8
Pudahuel FM 0.64 2.7
La Ciudad FM 0,63 37
f-100 0.6% 2.7
San Cristébal FM 0,52 2.2
Universo FM 0.49 &
Otras AM 1.54 b.5
Qtras M 2.0Q 8.5
Total AM 13,11 55.5
Total FM 10.17 43,0
NS/NR 0.36 1.5
Total

Erncendidos 23,64 100 %



ESTRATL MEDIO
Posicidn Radio

te Portales .

2. Cooperativa

3. Mimeria

4. Chilena

5, Aurcra FM

6. Galaxia F¥
?. Colo~Colo

8. Sertiago

9. Pudahusl PM
i0. Concierto FM
11, R-100
12. Carclina FM
13, Siantonfa FM
14. Universo FM
15, San Cristébal FM

Otras AM
Otras M

Total AM
Total FM
NS/¥R

Total
Encencidos

Ponderacidn Participacidn ()
10,15 30.8
3.67 11,1
2.99 9.1
2.89 8.8
1.46 4,4
1.43 4,3
1,18 3.6
1.05 3.2
1.0G 5.0
0.89 2.7
0,86 2.6
0.74 2.2
0.49 1.5 .
0.43 1.3
0,32 1,0
1.41 4,
1.56 4.7
24,20 73,4
8.31 25,2
.45 1.4
32.96 . 100 %



ESTRATO BAJO

Posicidn Radio Pomnderacidn Participacida (%)
1. Portales 7.16 21.1
2, Cooperativa 3.54 10.4
Se Santiago 3435 9.9
4, Chilena 2.78 8.2
5. Colo=Colo 2.74 8.1
6. Miner{a 2.61 7.7
Te Pudahuel FM 2,05 6.0
8, Aurora FM 1.95 5.8
9. Galaxia FM 1.36 4,0

i0. R=100 0.86 2.5

11, Carolina FM 0,81 2.4

12, Corcierto FM 0.77 2.3

13. Universo FM 0,51 145

14, Sintonfa FM 0.46 1,4

15. Alondra 0.37 1.1

Otras AM 1,20 3.5
Otras ¥M 1.10 3.2
Total &M 24,61 72,6
Total FM 9,01 26,6
NS/NR 0.27 0.8
Total

Encendidos 33,89 100 %

Fuente; Facuesta de sintonfa en hogares, Testmerc, Abril 1985
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ANEZXO N° 3

CONCESIONES RADIALES




CONCESIONES OTORGADAS :

1922-30 ¢ 15

1931-40 : 70

1941-50 : 49

1951-60 : &7

1961~70 : 135 #

# Muchas d2 21ls8 sen renevacisnes pear cumplir 30 afies,

Fuentes Willsen, Carles. "La Radietelefenfa y su Impertancia
en el Desarrelle Nacienal®, CINDE, 1982,

CONCESIONES EXISTENTES

Onda larga Onda certa M Tetal
1958 97 22 2 121
1959 97 22 2 121
1950 101 22 5 128
1365 132 29 32 193
1968 146 30 41 217
1969 147 32 39 218

Fuente: Superintendencia de Servicies Eléctrices, de Gas y Telecs-
municacienes,



CONCESICNES DE R-DIO3 ZXIST=NTES 1977 - 1985

— ST e o e e e - —— e

degidn N L UL S WL PV ;Jgaim s

I - 6 2 1 4 7 6 7 8 7 8 7 8 8 1n 4 :y A
IT - 14 3 13 4 13 . 5 12 6 13 6 13 9 13 3 4y " &
I11 - 6 2 6 2 7 2 7 37 307 47 & B
1V - 7 2 6 3 6 3 6 31 5 1 4 7 6 - i )
v 3 16 8 17 8 18 12 17 21 19 22 19 23 19 L4 ; gé 1:
VI - 6 16 2 5 3 06 3 6 5 6 3006 PR X

VIT 110 4 11 4 11 5 10 9 M 9 M 10 10 10 4y . 12
VIIT 120 6 21 9 22 13 21 18 21 20 21 22 21 23 23 22 s
IX - 12 114 2 16 2 14 2 15 4 14 6 15 9 14 0 .
X 114 2 13 2 14 5 14 8 15 1215 1416 a5 . 1:
X1 - 3 - 3 2 4 > 3 2 3 2 3 2 3 2 6
KT1 1 5 1 5 2 5 2 5 4 5 4 5 6 5 ¢ Z E
METROE. 14 20 17 20 18 19 19 20 23 20 24 .29 21 22 26 o4 2 2Z
TOT AL 21 140 49 142 62 147 79 142 . 110 149 120 148 132 152 45y g 158 155
ES?§§ 161 191 209 221 1259 268 284 306 310

piwd
[

. a o w i z Telecomunicaciones.
Fuente : 1977 : Superintendencia de Servicios f£léctricos, de Gas {ecomunicaciones.
1978-84 : Vinisterio de Transportes, Subsecretaria de Te ‘

1985: Aseciacidn de Radiedifuseres de Chile ( ARCHI)



ANEXO N©4

IMPORTACIONES DE RECEPTORES DE RADIODIFUSION, IRCLUSO COMEBINADQ

CON APARATOS DE REGISTRO O DE REPRODUCCION DE SONIDOC

VALOR C.I.F.

1975 US 8 43,279,000
1980 UsS ¥ 61.311.000
1981 US § 65.301.000
1982 US § 17.465.000
1983 UsS § 11.090.000
1984 Us § 17.805.000

Fuente: Bance Central






ANEZXDO N°







PROGRAMACTION DE  RADIC CODPERATIVA

06.00 a ©63.30

08.30 & 13'00

13.00 a 14,00

14.00 a 19,00

19.00 3 20,00

20.00 e 24,00

24,00 a 00.30

SABADOS Y DOMINGO.~-

EL DIARIO DE COOPERATIVA,

Edicibén Matinal , con sistema rotativo,circular
de informaciones ,3 boletines de 15! ; 15' y

181 1415 informes promedio , comentarios y mévi-
en en la calle .Un conductor ( Sergio Campos ),te-
letipos e informaciones del momento, Servicios

de utilidad plblica,

TONO MUSICA .-

Secuencia musical en base a mddulos de media
hora en que se incluyen 7 discos , 1 despacho
de servicics y uno de prensa ,La hera , Tempe-

ratura y despacho de especticulos,

EL DIARIO DE COOPERATIVA .
Edicidn de mediodf% ¢+ Dos boletines de 20 miny-
tos, comentarios e informes , teletipe,correspon-

sales en el extranjero y en el pais .

TODO MUSICA .-

Segunda secuencia musical con los mismos elemenitas.
de la mafana , servicios,despachos , hora , tempe-
ratura ,despachos del especticulo y grabaciones

musicales .

MIJSICA AL RITMO NE LAS NOTICIAS,

Tercera edicidn del Diario de Cooperativa , en la
que so alterna noticias y miisica .La parte pe-

riod{stica estd en forma de informes personaliza-
dos de los periodistas , enlazados por un conduce

tor, En dias de gran efervescencia waticdosa, va

s8lo noticias ,
TODO MUSTCA . Idem a las anteriores.

DIARICQ DE CQOPERATIVA .
Edicibn de clerre. Dolet{n de 25 minutas leido

por dos lecutores.

Programacidn {dem, desde 1las 08,00 a 24,00 hora
incluyendo el programa OVACION DE COOPERATIVA,
programa deportivo con transmisién desde las can-
chas en horarios diversos y, ¥y 1los ESPECIALES
que van el primerc y segundo domingo de cada

mes en les horarios 10.00 y 21,30 horas,



05.50 Q. 05,566.~ SALUDC E IDENTIFICACION DE LA EMISORA - DISCO CHILEND

[ AN

08,12 . 08,15,~
08.15 & 12.30.-

12.30 0. 12,35.~
12.35 @ 12.55.-~

12,55 ¢, 13.00,~
13.00 & 14.20.~

14,20 @ 14.25,~

06.00 & 06.14.~
06.14 s
06,17
08, af
b .22

- ~
A

oL 086,20,
o 06,22
. 96,25,
06.25 o. 06.26.
06.26 on 06.2
06.28 o 06.30.
06.30 a- 06.35.
06.35 . 06.37.~
05,37 & 06.40.~
06.40 a- 06.42. -~
06.42 a. 06.43.-
06,43 - 06.48.-
06.48 a. 06.50.~
06.50 o 06.52.~
06.52 e 06.58.~
06.58 o 07.00.-~
07.00 & 07.10.~
07.10 . 07.15.-
07.15 . 07.18.-
07.18 o. 07,20.-
07,20 . 07.,24.-

-
-
-
.-

07.24 ¢ 07.30,~
07.30 ¢ 07.50,-
07.50 . 07 .52.~
07.52 ¢.-07.5%4,-
07.54 & 08,00.~
08.00 , 08,05, -
08,06 @ 08,10.~
08.10 ¢ 08.12.~
Tanda

LE QO PURFALLS

PRIMER BOLETIN

Tanda
INFORME DL TIEMPO
BOLETIN DEPORTIVO
PASE A EQUIPO MOVIL
LIBRO DE RECLAKOS
RESUMEN NOTICIOSO
Tanda
CRONICA
INFORME
INFORME
AVANCES

UNO
INTERNACIONAL

DEL TIEMPO

DE LA REVISTA DE LA MANANA

SIGA LA POLLA GOL CON PORTALES

INFORME DE CARRETERAS

MICROPROGRAMA SALUD

Tanda

CRONICA DOS

BOLETIN DE LAS SIETE

Tanda

INFORME DE CARRETERAS Y TRANSITO (Incluye méviles)
CRONICA TRES
COMENTARIO: L.M,

L : HERNANI BANDA
M.J

: YOLANDA MONTECINOS

v.
.S.:
Tanda

LA REVISTA DE LA MANANA {Red Nacional)

TITULARES Y EDITCRIALES DE LA PRENSA

INFORME DE CARRETERAS Y TRANSITO (Incluye méviles)
Tanda

BOLETIN DE LAS OCHO

MILODEPORTES CON PEDRO CARCURO

INFORME DEL TIEMPO Y CIERRE BUENOS DIAS

PORTALEANDO LA MANANA CON JULIC VIDELA (Programa musical magazint

08,58 a 09.00.-
09.00 -« 08.03.~
09.03 . 09.08.,~
02.31 o 09.36.-
10.00 - 10.03.~
10.03 &-10.08, -~
10.31 ©-10.36,~
11,00 ¢ 11.03.~
11,03 . 11.,08.-
11,30 . 11.35.-
11.5% ¢ 12.00.-
12.00 0.-12.06.~
12.06 a.-12.08.-
Tanda

MICROPROGRAMA SALUD

BOLETIN BCO. DEL ESTADC (Lunes a Sabado)
Tanda

Tanda

BOLETIN BCO, DEL ESTADO (Lunes a Sébada)
Tanda

Tanda

BOLETIN BCO. DEL ESTADO (Lunes a Sbado)
Tanda

Tanda

Tanda

BOLETIN CRONOLOGICO BCO. DEL ESTADO (Lunes a Sébado)
INFORME DEL TIEMPO

)

LA BANDITA DE FIRULETE {Prograema humorf{dtico escrito y dirigll

12.41 & 12.46,-
Tanda

Tanda por Jorge Romera).

BUENAS TARDES CHILE CON PORTALES

13,10 ¢-13.15.~-
13.15 &« 13.20,~
13.25 . 13.30.~
13,30 - 14.15,~

Tanda

Tanda

MILODEPORTES CON PEDRO CARCURO

Tanda

LA REVISTA DE LA TARDE (Red Nacional)
14,00 a 14.05.- Tanda



14.25 015,25,

15.25 . 15.30,~
15,30 & 19.00,~

19,00 o 20.28.-

20.28 x 20,33,
20,33 & 20.35,~
20.35 a, 20.55,~

20,56 tw 21,00,-
21.00 & 21.03,~
21.03 6. 21,06,~
21.06 o 21.14,-
21.14 @ 21.19.-
21,19 @ 21.21.=
21.21 o 21.23,~
21.23 a 21.28,-
21,28 . 21.30.-
21,30 & 24.00,~

24o00 &00.25.-

SOBREMESA

14.40 G- 14.42,~- MICROPROGRAMA SALUD
14.50 ¢~ 14,52,~- EL MAGO DE LA POLLA GOL
15,00 o. 15.05.~ Tanda

15.05 & 15.07.~ INFORME DEL TIEMPO
15.15 & 15.20.~ COCINE CON GUSTO CENIC

Tanda

PCRTALEANDO LA TARDE CON RICARDO CALDERON

156,55 ¢. 16,00.-
16.00 o. 16.03.~
16.25 ¢v 16.30.,~
16,55 . 17.00.-
17,00 o-17.03.-
17.03 17,05.~
17.25 . 17.30.~-
17.55 . 18.00.~
18.00 0. 18.05.~
18.05 - 18,07.-
18.25 0. 18.30.-
18.53 0. 18.58.~

Tanda

BOLETIN BCQ. DEL ESTADO (Lunes a Sibado)
Tanda

Tanda

BOLETIN BCO, DEL ESTADO (Lunes a Viernes)
MICROPROGRAMA SALUD

Tanda

Tanda

BOLETIN BCO. DEL ESTADO (Lunes a Sébado)
INFORME DE CARRETERAS

Tanda

Tanda

BUENAS NOCHES CHILE CON PORTALES

18.i5 &19,19,-
19.19 « 19.21.-
19.25 @ 19.30.~
19.30 o 20.10.-
20.10 g, 20.15.-
20.15 e 20.20.-
20.20 « 20.,22.-
Tanda

Tanda

INFORME DEL TIEMPO

Tanda

LA REVISTA DE LA NOCHE (Red Nacional)
Tanda

SIGA LA POLLA GOL CON PORTALES
INFORME DEL TIEMPO

INFORME DE CARRETERAS
LA BANDITA DE FIRULETE

20.40 Q 20045v"
Tanda

Tanda

BOLETIN BCO. DEL ESTADO {Lunes a Viernes)
EL MAGO DE LA POLLA GOL
MUSICA - MENSAJES -~ AJUSTE

Tanda

INFORME DE CARRETERAS
INFORME DEL TIEMPO

Tanda

MICROPROGRAMA SALUD

SALUDANDO LA NOCHE CON PATRICIO VARELA (Programg esotérico)

21.45 a. 21.,50.-
22.00 CL22.03--
22.03 &22.08'-

Tanda
BOLETIN BCO. DEL ESTADO (Lunes & Viernes)
Tanda

22,28 o 22.30.- INFORME DEL TIEMPO
22.30 o 22.35.- Tanda

23.00 a.23,056,~ Tanda

23,30 & 23,35.~ Tanda

23,53 o 23.58.- Tanda

LA REVISTA DE MEDIANOCHE (Red Nacional)
00.25 & 00.30,~ DESPEDIDA Y CIERRE DE LA TRANSMISION



07.39 0- 07.33 -~ Tanda

7.7 (ST '] Toyp o
08.00 & 08.57 BUENUS DIAS DOMINGO CON PORTALES
DAOZ S 0818 - SEVIOTA NE LA MaNANA

08.16 o 08.1Y - Tanda
08.392 o, OR.21 - INFOREE DE CARRETERAS
08.2) @ 08.23 - INrORME DEL TIEMPG
08.23 7, 068.29 - EL DEPORTE DEL KFIN DE SEMANA
08.29 0. 08.32 - Tanda
083.32 -, 03.47 - REVISARNDO LA PRENSA DEL DOMINGO
08.43 ¢, 08.47 ~ COMENTARIOC DE LIBRGS
08.47 o, 08.50 — UN PANORAMA PARA EL DOMINGO EN LA V¥V REGION
08.%0 & 03.52 - INFORME DE CARBRETERAS
08.52 ¢ 08.54 - INFORME DEL TTEMPO
08B.54 . 08.57 - HESUMEN INFORMATIVO
08.57 a. 09.00 Tanda
09.00 & 10.57 CONVERSANDO LA MUSICA, CON VALENTIN TRUJILLO
09.27 & (09.30 - Tanda
09.57 - 10.00 - Tanda
10.00 &~ 10.03 BOLETIN BCC. DEL ESTADG
10.03 &.10.05 INFORME DEL TIEMPO

10.27 ¢~ 10.30 ~ Tanda
10.57 o~ 11.00 Tanda
11.00 . 11.03 BOLETIN BCO. DEL ESTADD
11.03 @ 13.27 DOMINGO A LA CARTA con JOSE ALFREDO FUENTES Y ALFREDO LAMADRID

11.27 &~ 11.30 - Tanda
11.57 & 12.00 - Tanda
12.27 ¢~ 12.30 - Tanda
13.03 & 13.U6 - Tandu

13,27 a. 13.30 Tanda

13.45 o 13.47 INFORME DEL TIEMPO

13.47 . 14.27 RECITAL DE ......... { un intérprete musical con libretos)
14.27 q. 14.30 Tanda

14.30 o, 20.30 SIGA LA POLLA GOL CON PORTALES

14,40 . 14.43 Tanda
15.00 &L 15.03 - Tanda
156,30 a. 15.33 - Tanda
16.00 ¢ 16.03 - Tanda
16.30 « 16.33 - Tanda
17.00 « 17.03 - BOLETIN BCO. DEL ESTADO
17.03 ¢-17.06 - Tanda
17.30 ¢.17.33 - Tanda
18.00 6- 18.03 -~ Tanda
18.30 « 18.33 - Tanda
19.00 ¢~ 19.03 - BOLETIN BCO. DEL ESTADO
19.03 L 19.06 - Tanda
19.28 « 19.30 -~ Tanda
19.30 o 19.4% - REVISTA DE LA NOCHE
19.45 o 19.47 - INFORME DEL TIEKPO
20.00 &> 20.03 - Tanda

20.30 - 20,33 Tanda

20.33 & 24.00 MUSICAL DE LOS 25 ANOS
21.15 & 21.17 - INFORME DE CARRETERAS
21.17 . 21.20 - Tanda

23 .30 & 21.33 - Tanda
22.00 &u 22.03 -~ Tanda
22.30 - 22.33 - Tanda

23.00 . 23.03 - Tanda

23.30 g 23.33 - Tanda
00.00 ¢k 00.05 KESUMEN DE MEDIANOCHE
00.065 CIERRE



09,30 a0, 15

£8,15208,17

08,18 0.08,28

08,30 12.00

12,05 013,00

13.00 014,00

14,05a17,00

17.006.19.00

19.00 20,00

20.05 223.00

23,00a23.30

23,30 001,00

01,00 06,30

-5~

PROCRAMATICN DE RADIO CHILENA

PRIMERA PLANA MATINAL (lunes a Sabado)
Blogue Intormativo transmitido por {adena ARCA,

SANTORAL (Lure; a Sibado)
(El Santodel dia desde el punto de vista cristiano)

ALGO MAS QUE DEPORTES (Lunes a Sabado)

Comentario de Patricio RBankdos.

SOMOS CHILENA EX SU HOGAR (Lunes a Sabado)

(Programa dirigido a todo | ihlico awque en forma mis espe-
cifica a las dueflas ‘de casas. Notid\as, consejos prictivos,
anécdotas, cancursas, etc.)

LOLOS DE AYFR (Lures a 33bada)
(Misica de la década del 60 y 70)

PRIMERA PLANA TARDE Jlunes a $4hado)
Bloque .informativo transmitido por ARCA.

AMIGOS {(Lunes a Sibado)
Programa de corte chltural y musical,

REGALONES Y CORAZONES  (Lunes a Sbado)
[Masica romintica de todos los tiempos.

PRIMERA PLANA VESPERTINA  {Lunes a Viernes)
Bloque informative transmitido por ARCA.

FL CLUB DE LOS FANTASMAS  (Lunes a Sdbadq)
(Misica, anécdotas y noticias magazinescas)

PRIMERA PLANA NOCTURNA (Lunes a Domingo)
{Bloque informativo con leo mds importante ocurrido en el dia).

LA GRAN SINTONIA (Lunes a S$abado)
(Programa musical con invitados que pesponden preguntas acer-
ca de algunos temas).

LA NOCHE CHILENA {Lunes a Domingo)
{Programa musical e informativo)




PROGRAMATIDN DE SABADO Y DOMINGO

Se mantienen los programas de la semana desde las 06,30,

las 12.00 ncras, aunque los Lodos de Ayer se prolongan hasta las 13.30 hopas

en tante que la Primera Plana de la tarde se restringe a media hora.

tadios,

07.00 e 07,02

07.02407.57

08.00a.08.20

08.20a 08.30

08.315.09.30

09,30 .13.00

14.45 0.21.00
20.00 021,00
21.30224.00

00.00 &:00.30

*hurante la tarde hay transmisiones deportivas desde los e

noMINGo

FL SANTORAL DEL DIA

BIENVENIDO AL DOMINGO EN LA CHILENA
(prograra nyeical)

PAZ Y AMOR
(Programa srabade por la Pastoral Hospitalaria)

LOS CAMINOS N HOMBRE A LA LUZ DEL EVANGFLIO
{Comentario de]l Evangelio del Domingo)

FOLKILGRISIMO

{El folkiore chileno: sus leyendas, costumbres, dichos, poe
sias y el calendyio folklérico religioso).

PARA LOS QUE FUEROCN LOLOS
{Programa con musicadel recuerdo)

IMPROVISANDOG

(Debate sobre la realitad nacional) Se repite el Lunes a las
21.30 horas.

DEPORTES
(Transmisidén desde los estajios)

MELGANDO
(Programa del Insittuty de Prowocién Rural destinado a la i
ventud campesina). Se "nicia el 14 de Juljo.

CIEN POR CIENTO LATINCAMIRTICAND

[La misica folklerica de Agérica Latins}.

USTED, SUS CANCIONES Y NOSOROS

Programa musical en base a sojicitud de auditores.

PRIMERA PLANA NOCTURNA,




OTROS PROGRAMAS

USTEDES Y NOSOTROS

Programa del Departamento de Opinién Publica del Arzobispado.

(Noticias, camentarios y tratamiento de temas con invitados especiales que res
ponden preguntas de los auditores).

Todos las jueves entre 21.30 y 23.00 horas.

TU SINTONIA

Programa juvenil ‘hecho por los mismos jévenes acerca de sus inquietudes y pro-
blemas.

Todos los viernes entre las 18.00 y 19.00 horas.



PROGRAMACEEN DE RADIO MTNERTA BE SANTIAGD DE [.UR)fTs_A SABAID

05957"06.00 IJREO NT nT ,}{ D.J _,u: .E DOR

06.00-06,05  NOLIZTAs =N MINCALA

' = o i \}( .'?__’1 AR \ 1:, 1
06.05~06,10 1 C ngzea&NL>. . )
Juiéres &omed los chilenes?

06.10~06.30  BUEHCS DIAS. EN MINERIA

Daics ntiles: valor u.r., Temperatura, ete,

06950"08-30 EL \’UF’J‘\) ok M IN=RIA
Informdtlvo Ge larga duracidn en cadena con Radios Minerf:
de tntorsgasta, Vifia del Mar y Punta Arenas,

08,30-08.57  RADIOTARDA
Progrema humor{stico,

08.57-09,00  COCIRARDD CON GUSTO

09.00-09.05 NOTICIAS SN MINERIZ

09.05~09.30 ASTROMINERI A
Hordscopo y predicciones com "Zulma'.

09,30-11,00 EL TIPITIPITIN
Frcgrame musical para la duefia de casa.

10.,00-10.05 NOTICIAS BN MINERIA

$1.00-11.05 NOTICIAs BN MINERIA

11.05-13.00 KL SHOY DE MINERIA
Programa miscelaneo para la duefia de casa,

12,00-12,05 ROTICIAS BN MINERIA

13.00~14,00 EL CORREQ Ds MINERIA
En cadena.

14,00-14,05 NOTICIAS EN MINERIA

14.05-14.40  DEPORTE TOTAL

14.40-17.00 EL _TRALALA MUSTCAL
Yrograma musical para todo piblico.

15,00~15.05 NOTICIAS EN MINERIA

16.00-16,05 NOTICIAS EN MINERIA

17.00-17.05 NOTICIAS BN MINERIA

17.05-19,.00 LAS DOS HORAS DE PIRIWNCHO CARCAMO
Musical,




19.00-20.00

20,00-20.0%
20,05-20.30
20.30-22.00

21.00~21.05
22,00-~22,05
22,05-01.00

2%.00-25.05
24.00-00, 20
01.00-01.05
01.05-01.07
01.01-06,00

-9 -

EL CORREQ Dk MINERIA
Bn cadena,

NOTICIAS EN MINBRIA

RADIOTANDA

Repeticidn.

EL DISCOFONO

Musical a pedido del pmiblice.

HOTICI+S EN MINSRIA

NOTICIAS BN MINERIA

LAS HORAS NUxSTRAS
Programa de companfa.

NOTICIAS EN MINERIA

£, CORREQ DE MINERIA

NOTICIAS EN MINERIA

CIERRE DE La EMISORA

BOMPASES AL AMANECER
S%1o los dlas viernes y sébado.




TS 3RAMACION NOMINICHTL

07.00
07.05
08.G0
09.C0
05.15
09.30
10.00
10.08
11.C0
12,00
12.05
13.00
13.15
14.00
15.00
16.00
17.00
18.00
18.05
19.00
20.00
20.30
21.00
22.00
22.05
23.00
24,00
01.00
1.6

e P PO PPRBOLPPPPPPPRR 2RPRPPORE

07.t4
05.00
08.05
39.15
09.30
10.00
10.05
12.00
1.0
12.058
13.00
13.18
18.00
14.08
16.05
16.05

17.% :

18.05
22.00
19,15
20.05
21.30
21.05
22.05
01.00
23.05
00.20
01.05
01.07

PRESENTAZICN DE LA EMISCRA
JQUE LINDC =8 CHILE!
NOTICIAS EN MINERI

EL CORPEO DE MINERIA

LCE COMENTARIOS OeEL. EVANZELIO
§RADIOTANOAL

NOTICIAS EN MINERIA
ORIENTACION MABITACICNAL
NOTICIAS EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA

AUN TENEMOS MUSICA CHILENQCS
EL CORRED DE MINERIA
DEPORTE TOTAL EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA

EL DISCOFOND

El. CORREQ DE MINERIA
NOTICIAS N MINERIA

ElL CLUB O£ LUIS MIGUEL
NOTICIAS EN MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA

0ISCO - LLAMADO

NOTICIAS EN MINERIA

EL CORREQ DE MINERIA
NOTICIAS EN MINERIA
CIERRE
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060 30“06t 55

06.35-06.45

06.45-07,00

07.00-07.20

07.30-C7.40
07.40-08.00

08. OO~09 . 30

09030"10-00

10,00-13,00

13,00~-13,15
13.15-13.45
13.45-14.00
14.00-15.00

15.,00-16, 30

16' 30-18000

18.00-20,00

20,00-20.15
20.15-20.40
20 .40-20.45
20.45.21. 30

SAWUDG DE La £STACION

Magazine e inrormativo misceidneo. Servicios,
efemérides, etc.

LAMAXCHA DE LAS NQTICLAS

Sintesis noticiosa.

EI, SHOW DE LAS NOTICIA§
El argulg risueric y diferente de la noticia.

COMENTARIO DE ACTUALIDAD

PANORAMA DEPORTIVO
Noticias, comentarios y enirevistas,

RECORDANDO SUS RECUERDOS
Canciones de las ulitimas décadas,

HISTORIAS DE LA VIDA REAL

datos,

Freparaio en base a la correspondencia que recibe la

mentalista "Shara",

£L_RINCON DE 10S FAVORITOS

Canciones del momento. Concursos, saludos, mensajes y

contactos con el radiomovil.

LA MARCHA DE LaS NOTICIAS

EL _SHOW LE LAS NOTICIAS

PANCRAMA DEPORTIVO

SANTIAGO PROGRAMA EN TA SANTIAGO

- v
Tédidos muslicales a traves del radiomovil gque recorre Sam-

BEL SHOw DE EDMUNDO
La actualided en discos y primicias musicaies,

TARDE D& EXITOS
Pusical y noticias del mundo del espactéculo,

TODO ES AMOR
Musica romantica,

LA MARCHA DE LAS NOTICIAS

EL SHOW DE LAS NOTICIAS

COMENTARIO DE ACTUALIDAD

MOMENT0S FANTASTICOS

Mis.~z romintica, Pedidos del piblico a través de la co-

rresponade=ric y el teléfona.




21.30-23.50

23050'2“?'OC‘
24.00

-A2-

LAS HORAS DE JORGE CASTRO DE LA BAREA
rrograma de’icado & las aparicicies de la Virgen en
¥illa Alemen3a {Espacio arrendado).

LA MARCHa DE LaAS NOTICIAS

FIN Di& LAS TRANSMISIONES

4 10 largo del dfa se imcluyen ademfs: Boletines Horarios, Boletines del
T2upe, KXtras de2l Pamorama Deportivo, Extras del Especticulo ¥y gufa del

Cenductor,

07.00-07 .45
C7.45-09,00

09000"'09. 30
0%.30¢12.00
1400-13.00
14,00-21,00

21.00-22,00
22,)0-23.00
23|QO"24¢OO

24,0C

PROCRAMACION DOMINICAL

MUSICA PEL RECUERDO

MIS4 DF LOURDES
Preparsdo por la Comunidad de Lourdes,

VICARIA HOSPITALARIA
Preparado por 1a Congregacién del Verbo Divino.

RECORDANDO SUS RECUERDOS

ECOS DE ITALIA
Misica y comenterios de Italia, Preparado por ls comunidad
italiana residente en Chile,

INFORME DOMINICAL

Entrevista a un personaje piblico.

LAS TARDES FELICES LEL DOMINGC
Programa musical con distintos bloques.,

TANGOS N La SANTIAGO

BOLEROS EN LA NOCHE

LAS GRANDES CANCIONES
Musica del recuerdo.

FIN DE LAS TRANSMISIONES,
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CENECA es una Corporacion Privada sin
" fines de lucra que fue creada en- 1977, _
Su objetivo basico es contribuir . desde una
- perspéctiva democratica-  al conocimiento
'y desarrollo de la sociedad chilena en su
dimension caltural~Con este proposito . -,
' vealiza tareas de investigacion, animacion y
“capacitacion (tanto en Santiago como en
iggqvipciasl en digtintigs,é_re;{s, de la cultu ay
delas comunicaciones.” B

*CENECA
Santa Beawriz 106
v Fono 43772

,SanliagodeChile
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